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Bu eserde, yer alan metinlerin tim sorumlulugu, yazarlarina aittir.

Bu eser, yazili izin olmaksizin hangi dil ve ortamda olursa olsun materyalin tamaminin veya bir
béltiimuntn ¢ogaltilmasi ve elektronik ortamlarda yayimlanmasi yasaktir. Kaynak gosterilerek alinti
yapilabilir.






Gontilden bagh oldugumuz Inegdl, tarihin déntim noktalarina sahitlik etmis,
Osmanli’'nin filizlenerek 3 kita yedi iklime yayildigi kurulus topraklar: tizerinde yer
almais, istiklal ve istikbal muicadelesinde canlarini hice sayarak sehadet mertebesine
ulasan kahramanlariyla yeni bir devletin kurulusuna ve yeniden bir milletin dirilisine
o6ncultk etmis kadim bir kent.

Inegdl, tizeri 6rtiilmis kiymetli bir hazineye sahip. Bu hazineyi glin ytiziine cikartmak
icin var glicimuzle calismaya devam ediyoruz.

Inegol; bildigimizden, gérdiigiimiizden cok daha degerli bir sehir. Bu degerleri
yasatmak, gelecege tasimak icin adimlar atiyoruz. Kaybolmaya yliz tutmus ya da yitip
gitmis somut ve somut olmayan kultirel degerlerimiz tizerine arastirmalar yapip bu
degerleri gelecek kusaklara aktarmak icin ¢alismalar ytrttiiyoruz.

Bizler bilginin yol gostericiligi olmadan, saglikli bir sehir yonetiminin muUmkiin
olmadigina inaniyoruz. Bu ylizden de Inegél Belediyesi olarak her zaman akademik
dinyayla i¢ ice olmayi, sehrimizi bilginin 1s18inda birlikte anlamay1 ve birlikte insa
etmeyi 6nemsiyoruz.

Bu maksatla Inegdl Arastirmalari bashg altinda sehrimize farkli bir pencereden
bakarak Inegél’lin yarinlarini saglam temeller tizerine insa etmek adina gtizel ve anlaml
bir calismay1 hayata gecirmenin mutlulugunu yasiyoruz.



Inegdl Arastirmalan kitabi ile Ttrkiye’nin yeni ylizyilinda ekonomisiyle ticari hacmiyle,
tarimsal trldnleri ve turizm potansiyeliyle bélgesinde rol model pozisyonunda yer alan
Inegélin sakli kalmis énemli degerlerini glin ytiziine cikarmaya ve bugiinden gelecegin
sehrini olusturmay1 amacladik.

Ayrica, kadim gecmisinden bugtline genis bir perspektif ile bakarak Inegélin érnek bir
sehir olgusu icerisine girmesi adina yeni bakis acilari sunmak, sehrin ulusal ve
uluslararasi arenada bilinirliligini artirma noktasinda adimlar attik. Bu eser, Inegélin;
tarihsel, kulttirel, ekonomi, turizm, sosyoloji ve egitim basta olmak Uizere her alanda
derinligini ortaya koyma iradesinin de bir gostergesidir.

Bu kiymetli calismada; kurulusa, dirilise ve kurtulusa sahitlik etmis bir sehir olarak
Inegoltin tarihsel gelisimi, sehre zenginlik katmis gocler, Inegél’e iz birakanlar, sosyal
hayat, ekonomi, mobilya, tarim-hayvancilik, turizm ve markalasma, gastronomi, halk
mimarisi, somut olmayan kultiirel miras, kilttir ve sanat gibi konular genis bir
cerceveden bakilarak ele alindi.

Bunun yaninda bilim ve teknik alaninda genclere yol gdsterecek teknolojik veriler,
cevre, enerji ve strdurilebilirlik gibi hem yerel hem de ulusal acidan 6énemli konulara
da yer verilmeye calisildi. Bu 6zel ve anlamli eser, sehrin var olan dinamiklerini
harekete gecirerek sahip oldugu 6nemli degerleri ele almayi, yarinlar: insa edecek yeni
nesillere de bu 6nemli verileri aktarmak icin 6énemli bir kazanim olmustur.

Inegdl Arastirmalar: kitabi, sehrin var olan potansiyelini giin ytiztine cikarmak, Inegdl’i
daha iyi nasil glizel bir noktaya getirebiliriz adina yeni ufuklar ve yeni perspektifler
gelistirmek icin 6nemli bir islev Gistlenmistir. Kitap icerisinde yer alan sunumlarin, hem
akademik camiaya hem de insanimiza Iinegéltin degerlerini bir kez daha hatirlamasina
ve bu alanda yeni calismalara ilham vermesine énctiliik edecegine ylirekten inaniyoruz.

Inegol Belediyesinin kurulusunun 155. yilina 6zel olarak hazirlanan bu énemli bilimsel
calismanin hazirlanmasina bliyik emekleri olan kiymetli akademisyenlerimize, kitapta
yer alan akademisyen ve yerel arastirmacilarimiza sehrimiz adina ortaya koyduklar:
fikir, géris ve Onerileri icin tesekkiir eder sevgi ve saygilarimi sunarim.

) Alper TABAN
Inegol Belediye Baskani
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INEGOL’UN DEPREM TEHLIKESi: BURSA-ESKISEHIR FAY SISTEMI
BAGLAMINDA BiR DEGERLENDIRME

Volkan KARABACAK & Ismet ELMA

Prof. Dr., Eskisehir Osmangazi Universitesi, Mithendislik Mimarlik Fakiiltesi Jeoloji Miihendisligi Bolimii,
karabacak@ogu.edu.tr, 0000-0003-2581-7984 & Jeo. Yik. Mih.

1. Giris

Inegol ilgesi, yogun niifusu, organize sanayi bolgeleri ve lojistik konumu nedeniyle yalnizca Bursa
ilinin degil, Marmara i¢ kesimlerinin de stratejik ekonomik odaklarindan biridir. Kent merkezi, Uludag
Masifi'nin dogu eteginde yer alan Neojen Inegdl Havzast iginde, alitvyon, yama¢ molozu ve genc
akarsu c¢oOkellerinden olusan gevsek zeminler tzerinde gelismistirt. Bu jeolojik ve tektonik
konumlanma, Inegolin depremsellik acisindan kirlganligint artirmakta; diri fay uzanimlarinin
segment bazinda ayrintili olarak ortaya konmasini, paleosismolojik bulgular ve zemin 6zellikleriyle
birlikte degerlendirilmesini zorunlu kilmaktadir.

Son otuz yilda Kuzey Anadolu Fay Zonu’nun bati kesimi, Marmara Denizi i¢i segmentler ve bunlarin
kara uzanimlart Gizerine ¢ok sayida calisma yapilmistir. Buna karsin, Uludag ¢evresindeki i¢ havzalar
(Ulubat, Bursa, Inegél) ve bu havzalart sinirlayan faylarin paleosismolojik ve morfotektonik ézellikleri,
ancak son yillarda ayrintili bicimde ortaya konmaya baslamistir. Uludag ¢evresinde yiiritilen
morfometrik analizler, Bursa, Inegél ve Eskisehir faylart boyunca agilan hendeklerden elde edilen
paleosismolojik veriler ve Inegél Havzasr’nin tektono-sedimanter evrimine iliskin calismalarin birlikte
degerlendirilmest, ineg('jl’i'm de icinde yer aldigi Bursa—Eskisehir fay sisteminin, KAFZ’nin giiney
kollart ile Batt Anadolu’nun genislemeli tektonigi arasindaki gecis zonunda kilit bir rol oynadigini
gostermektedir (Karabacak ve Sancar, 2025; Sangar ve Karabacak, 2025; Al¢icek vd., 2025; Elma vd.,
2025) (Sekil 1).

Bu derleme, s6z konusu giincel galismalardan elde edilen bulgulart bir araya getirerek inegé')l Tlgesi ve
yakin cevresinin depremselligini butincil bir bakis acisiyla degerlendirmeyi amaglamaktadir.
Calismada, (i) bélgesel tektonik ve jeolojik cerceve, (if) Inegdl Havzas'nin tektono-sedimanter evrimi,
(i) Bursa—Inegél-Eskisehir faylarinin paleosismolojik davranisi ve (iv) Inegol kent merkezi icin
sismik tehlike ve risk tartismasi bashklart altinda literatir yogunluklu bir sentez sunulmakta; 6zellikle
paleosismolojik tekrar araliklari ile morfotektonik gostergeler arasindaki iliskiler 6ne ¢ikarilmaktadur.
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Sekil 1. Kuzeybatt Anadolu’nun basitlestirilmis diri fay haritasinda Bursa-Eskisehir fay sisteminin
konumu ve son ylizyilda meydana gelen yikict depremler tarafindan olugturulan yiizey kirtklart (Emre
vd., 2013, 2018’den diizenlenmistir).

2. Veri Kaynaklari ve Yontem

Bu ¢alisma bir derleme makalesi olup, yeni 6l¢tim, deneysel veri ya da hendek kazist sunmamaktadir.
Degerlendirmeler, asagidaki temel ¢alismalardan elde edilen bulgularin sentezine dayanmaktadir:

(i) Uludag yiikselimi boyunca yiiksek ¢oztuntrlikli morfometrik indislerin (ksn, hypsometrik integral,
knickpoint dagilimlart vb.) hesaplandigi ve kabuksal yiikselim ile fay segmentasyonu iliskisinin
tartisildigr Sancar ve Karabacak (2025) calismast.

(ii) Ulubat, Bursa ve Inegol faylari boyunca hem fay geometrisi ve segment yapisinin haritalandigt,
hem de Ulubat Fayt dogu segmenti, Bursa kent merkezi ve Inegél Fay iizerinde agilan hendeklerden
elde edilen paleosismolojik verilerin sunuldugu Karabacak ve Sancar (2025) calismast.

(i) Neojen Inegdl Havzas’nin stratigrafisini, depolanma ortamlarint ve havzayi sinirlayan faylarin
yapisal Ozelliklerini ayrintili sekilde ortaya koyan, havzay: transtansiyonel bir ¢ek-ayir sistemi olarak
yorumlayan Algicek vd. (2025) ¢alismasi.

(iv) Eskisehir Fay1 bati segmentinde detaylt fay haritalamasi, Erikli ve Kandilli sahalarinda acilan
hendekler ve analitik yaslandirmalar tizerinden Holosen depremlerinin tekrar araliklarini ve sismik
suskunluk durumunu irdeleyen Elma vd. (2025) ¢alismasi.

Bu ana kaynaklara ek olarak, bolgedeki neotektonik rejimi ve aktif faylanmay1 konu eden daha genis
kapsamlt ¢alismalar ikincil referanslar olarak kullandmistir (6rn. Saroglu vd., 1987; Bozkurt, 2001;
Emre vd., 2013, 2018). Tium veriler, ézellikle Inegdl Ilgesi cevresinde deprem iiretebilecek fay
segmentlerinin konumu, kinematigi, Holosen davranist ve muhtemel biytklikleri baglaminda

yeniden yorumlanmustir.
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3. Bolgesel Tektonik Cergeve ve Bursa—Eskigehir Fay Sistemi

Anadolu Blogunun ge¢ Kretase—Eosen orojenezi sonrasinda, Dogu Anadolu’daki Arap—Anadolu
carpismasint izleyen donemde batiya dogru kacisi, kuzeyde sag yanal Kuzey Anadolu Fay Zonu,
guineyde ise sol yanal Dogu Anadolu Fay Zonu ile sinirlandirilmistir (Sengér ve Yilmaz, 1981). Batt
Anadolu’da Erken Miyosen’den itibaren gelisen genislemeli rejim, Ege gerilme alaninda ¢ok sayida
Neojen—Kuvaterner havzanin olusmasina yol agmustir. Uludag ¢evresindeki Ulubat, Bursa ve 1neg61
havzalari, bu rejimin KAFZ gtiney kollart ile etkilestigi gecis zonunda yer alir.

Uludag yiikseliminin kuzeyinde, Ulubat, Bursa ve Inegdl faylari, KAFZ nin glineydeki sag yanal kollart
ile benzer gerilme rejimlerine sahip, dogrultu atimli/oblik normal bilesenli faylar olarak haritalanmustir
(Karabacak ve Sangar, 2025). Giiney ve doguda ise, Eskisehir Fayr ve Dodurga Fay1 ile Batt Anadolu
Genisleme Bélgesi’nin i¢ zonlarina gegilir (Elma vd., 2025). Bu nedenle Bursa—Eskisehir fay sistemi
hem dogrultu atimli makaslama hem de genislemeli tektonigin birlikte etkili oldugu bir mozaik
segment ag1 olarak dustiniilmelidir.

Sancar ve Karabacak (2025), Uludag sirtt boyunca tanimladiklart dort bolimli su boélumu (divide)
sisteminde, 6zellikle dogudaki boliimiinde (Inegél ve Oylat faylari ile iliskili kesim) morfometrik
dengesizligin belirgin bicimde arttigint ortaya koymustur. Bu segmentte yitksek kanal diklik indisleri,
yogun knickpoint kiimelenmeleri ve su bélimt ¢izgisinin giineye gé¢ egilimi, bu alanin tektonik olarak
daha aktif ve kabuksal yiikselimin gérece hizli oldugu bir zonu temsil ettigini disundirmektedir. Bu
gdzlemler, Bursa—Eskisehir fay sisteminin Inegél yakinlarinda, yalnizca tarihsel ve aletsel deprem
kataloglarinda degil, jeomorfolojik kayitta da gticlii bir iz biraktigini géstermektedir.

4. Ineg6l Havzas’nin Tektono-Sedimanter Evrimi

Inegdl Havzasi, Uludag Masifi'nin dogu kenarinda yer alan, Neojen yash karasal ¢okel istifleriyle
doldurulmus bir transtansiyonel havzadir. Algicek vd. (2025), ayrntili stratigrafik ve yapisal
incelemelerle, havzanin gelisimini KAFZ-Eskisehir Fay Zonu etkilesimi baglaminda yorumlamistir.
Buna gore, havzanin erken evresinde baskin olan kuzey—gliney yonli genisleme altinda normal/oblik
normal faylarin denetiminde bir ¢okiintl sistemi gelismis; daha ge¢ evrelerde ise sag yanal bilesenin
gliclenmesiyle transtansiyonel bir ¢ek-ayir geometrisi ortaya ¢tkmistir.

Calismada, Inegdl Havzasr'nin giiney ve giineybatisinda aliivyal yelpazeler ve sig g6l ortamlarinin
temsil ettigi bir depolanma alani ile kuzey ve doguda daha akarsu-dominant ortamlara gegis yapan bir
fasiyes diizeni tanimlanmustir. Havzay1 sinirlayan Bursa ve Opylat faylarinin, havzanin acgilmast ve
c6kme miktarinin biiyiik boliimiinden sorumlu oldugu; Inegdl Fayr’nin ise daha cok geg evrede havza
dolgusunun parcalanmasi ve giincel ineg('jl Ovas’nin olusumu ile iliskili oldugu vurgulanmaktadir
(Algicek vd., 2025). Bu yapi, Inegél kent merkezinin, gorece geng ve kalin aliivyal dolgu iizerinde yer
aldigint ve dolayisiyla giiclu yer sarsintisi sirasinda buyltme etkilerinin 6nemli olabilecegini
dustundirmektedir.

Algigek vd. (2025), Inegol Havzasrnin tektono-sedimanter kaydini, KAFZ dogrultu atimli rejimi ile
Bati Anadolu’daki genislemeli rejimin cakistigt bir “gecis havzasi” 6rnegi olarak ele almakta ve
havzanin evrimi boyunca gerilme alanindaki degisimlerin sedimanter mimariye dogrudan yansidigint
gostermektedir. Bu  sonuglar, Inegél cevresindeki depremselligin yalnizca tekil bir faya
indirgenemeyecegini; bolgedeki segment aginin ortak trtnleri olarak goriilmesi gerektigini ortaya
koymaktadur.
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5. Bursa, Inegél ve Eskigehir Faylarinin Paleosismolojik Davranigt
5.1. Ulubat ve Bursa faylar

Karabacak ve Sangar (2025), Ulubat Fayr’nin dogu segmenti, Bursa Fayt ve Inegol Fayt boyunca
gerceklestirdikleri detaylt paleosismolojik ¢alismalarda, bu faylarin karakteristik deprem davranislarini
ortaya koymustur (Sekil 2). Ulubat Fayr’'nin dogu segmentinde agilan hendeklerden elde edilen veriler,
bu segmentin yaklasik 1850 yildir yiizey kirigt tireten bir deprem tiretmedigini ve Niliifer ¢evresinin
gelecekteki olast bir deprem agisindan dikkat ¢ekici bir potansiyel tasidigini gostermektedir.

Bursa kent merkezinde agilan hendeklerde, Bursa Fayt boyunca son ~12 bin yillik zaman diliminde
en az altt paleo-depremin yiizey kirgr trettigi belirlenmistir. Sedimanter birimlerde gozlenen
yerdegistirme miktarlart ve radyokarbon yaslari birlikte degerlendirildiginde, bu depremlerin ortalama
~2000 yillik araliklarla tekrarladigt sonucuna ulasilmistir (Karabacak ve Sancar, 2025). Tarihsel
kayitlarda yer alan 1855 Bursa depremi (M=6,3), bu tekrarlama dizisinin son halkasi olarak
yorumlanmaktadir. Dolayisiyla Bursa Fayt hem tarithsel hem de paleosismolojik kayitlara gore, ylizey
kirigs Greten orta buyiiklitkte depremler icin etkin bir kaynak durumundadir.
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Sekil 2. a) Kuzeybatt Anadolu’nun baslica neotektonik bolgeleri ile ¢alisma alaninin konumunu
gOsteren harita. Siyah ¢izgiler diri fay uzanimlarint belirtmektedir. b) Bursa ve yakin ¢evresinde diri
fay uzanimlari (Karabacak ve Sangar, 2025’ten alinmustir). Sart dikdortgenler Karabacak ve Sangar,
(2025), mavi dikdortgenler Karabacak vd., (2021), yesil dikdortgen ise Elma vd. (2025) ¢alismasinda
gerceklestirilen hendek lokasyonlarini géstermektedir.

5.2. Inegél Fayi

Ayni calismada, Inegdl Fayt tizerinde Yenicekéy ve Edebey sahalarinda actlan hendekler, Inegél ilgesi
acisindan dogrudan 6nem tastyan bulgular sunmaktadir (Sekil 3). Bu hendeklerde tanimlanan olay
seviyeleri ve radyokarbon yaslari, son ~12 bin yillik dénemde en az bes paleo-depremin ytizey kirig
olusturdugunu gostermektedir. Olaylarin yaklasik zaman araliklar, literatiirde ~11,5-12 ka, 8-9,5 ka,
0-0,5 ka, 4,5-5,5 ka ve 22,5 ka yas araliklariyla sinirlandirilmistir (Karabacak ve Sancar, 2025). Bu
dizilim, Tnegl Fay1 boyunca Holosen siiresince yaklastk 1500—-3000 yillik yineleme araliklartyla biiyiik
depremler gerceklestigine isaret etmektedir.



Inegol Arastirmalart - Turizm - Gastronomi — Cografya @ 15

Hendeklerde 6l¢tilen kosismik disey yerdegistirme degetleri tipik olarak 40—-60 cm mertebesindedir.
Fay uzunlugu ve bu yerdegistirme degerleri, Wells ve Coppersmith (1994) turt ampirik iliskilerle
birlikte degerlendirildiginde, ineg(')'l Fayr’nin tek bir segmentinin kirllmasi durumunda M=6,2—6,0,
birden fazla segmentin birlikte kirilmast durumunda ise M=6,9 buytkligiine varan depremler tiretme
potansiyeline sahip oldugu hesaplanmstir (Karabacak ve Sangar, 2025). Ozellikle bat1 segmentte son
buyiik depremin 2500 yildan daha 6nce meydana gelmis olmasi, bu segment i¢in glincel dénemin
sismik suskunluk evresiyle uyumlu oldugunu ve bir sonraki biyiik depremin zamanlamasi agisindan

“gecikmis” olabilecegini disundirmektedir.

¢ inegol Hendegi
' Kuzeybati Duvar
1
4 KD
) ®ED-4
0 257132 s 0
.
353551} ()
KRR i @
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Sekil 3. a) Yenicekdy hendegi kazt lokasyonu (bakis yoni KKD). b) Yenicekéy hendegi kuzeybati
duvarinin yorumlanmis logu (Karabacak ve Sancar, 2025’ten alinmustr).
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5.3. Eskigehir Fay1 bat1 segmenti

Elma vd. (2025), Eskisehir Fayr’nin batt segmenti boyunca detaylt fay haritalamasi, Erikli (Bilecik) ve
Kandilli (Eskigehir) sahalarinda agilan paleosismolojik hendekler ve analitik yaslandirmalarla, bu
segmentin Holosen dénemindeki deprem davranisini incelemistir. Calisma, Eskisehir Fay1 bati
segmentinde birka¢ metreden birka¢ yliiz metreye ulasan sag yanal 6telenmelerin yaygin oldugunu ve
bu kesimdeki hareketin baskin olarak sag yanal dogrultu atimli oldugunu gostermektedir.

Paleosismolojik hendeklerde tanimlanan olay seviyeleri, Holosen boyunca tekrarlanan yuzey
kiriklarina  isaret  etmektedir.  Analitik  yaslandirmalar ve  stratigrafik iliskiler  birlikte
degerlendirildiginde, batt segmentte birkag bin yil 6lgeginde yinelenen depremler igin karakteristik bir
davranis 6nerilmektedir. Buna karsilik, son ytizey kirigt olusturan depremin tizerinden yaklasik 1500
yil gectigi hesaplanmis; bu durum mevcut sismik suskunluk déneminin, segment tizerinde gelecekte
beklenen bir deprem igin 6nemli bir uyart olarak goriilmesi gerektigini ortaya koymustur (Elma vd.,
2025).

Eskisehir Fayr’nin orta kesimlerinde jeolojik ve jeomorfolojik verilerden tiiretilen sag yanal kayma
hizlarinin ~0,5 mm/yil mertebesinde oldugu; bu hiz degerlerinin bati segmentin Holosen kayitlariyla
uyumlu oldugu belirtilmektedir (Karabacak vd., 2024; Elma vd., 2025). Dolayisiyla ineg('jl cevresinde
deprem potansiyeli degerlendirilirken, yalnizca Inegél Fayi degil, dogudan yaklasan Eskisehir Fayr’nin
batt segmenti de mutlaka hesaba katimalidur.

6. Inegdl Ilgesi I¢in Sismik Tehlike ve Risk Tartigmasi

Yukarida 6zetlenen calismalar birlikte ele alindiginda, Inegél Ilgesi ve yakin gevresinin ii¢ ana fay
sisteminin bilesik etkisi altinda oldugu gorulmektedir: (i) kuzeybatida Ulubat Fay1 ve Bursa Fayi, (ii)
doguda Eskisehir Fay, (iii) dogrudan ilce merkezini giineyinden sinirlayan Inegél Fayt. Bu faylarin her
biri, kendi tzerinde tanimlanan Holosen deprem kayitlari, kayma hizlar ve segment geometrileriyle,
Inegol yerlesim yeri icin farklt diizeylerde tehlike kaynaklari olusturmaktadir. Dahast Inegél kent
merkezini konum itibariyle etkileyebilecek nitelikte olan ve aktiviteleri literatiirde net olarak hentiz
anlasilamamis Sogukpinar, Oylat, Yenisehir ve Dodurga faylarida dikkate alinmasi gereken 6nemli
hatlardir.

Karabacak ve Sancar (2025) tarafindan ortaya konan bulgular, Bursa Fayt ve Inegél Fayr’nin gerek
tekil gerekse ardistk kirilmalarla birbirlerini tetikleyebilecek bir dinamik icinde olabilecegini
gostermektedir. 1855 Bursa depreminin, Bursa Fayt tzerinde yiizey kirigi olusturmasinin yani sira,
gerilimin bir kismint Inegél Fayr'na transfer etmis olabilecegi ve bu nedenle Inegdl Fayi iizerinde
giincel gerilme birikiminin 6nemli dizeyde olabilecegi tartisilmaktadir. Benzer sekilde, Elma vd.
(2025) calismast, Eskisehir Fayt bati segmentinde devam eden sismik suskunluk evresinin, Inegol
Havzas'nin dogu kesimlerinde de hissedilebilecek bir deprem potansiyeline isaret ettigini
vurgulamaktadir.

Ineg6l kent merkezi, geng aliivyal dolgu tizerinde, yer yer kalinligi onlarca metreyi bulan zayif zeminler
tzerine kuruludur (Algigek vd., 2025). Bu zemin kosullari, orta buytklikteki depremlerde dahi yer
sarsintisinin buyttilmesine, stire uzamasina ve yerel rezonans etkilerinin gliclenmesine yol agabilir.
Morfotektonik veriler, Uludag’'in dogu eteklerinde sturen kabuksal yikselim ve drenaj
uyumsuzluklarinin, yiizey stirecleri ile tektonik stirecler arasindaki etkilesimin gtincelligini korudugunu
gostermektedir (Sancar ve Karabacak, 2025). Bu tablo, Inegél icin yalnizca tek bir “tasarim depremi”
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yerine, farkli kaynak faylart ve kirilma senaryolarini dikkate alan coklu senaryo yaklasiminin
benimsenmesi gerektigini gdstermektedir.

Uygulama agisindan bakildiginda, inegél Ilcesi icin hazirlanacak mikrobélgeleme ve risk analiz
calismalarinda su hususlarin 6nceliklendirilmesi 6nerilebilir:

(i) Inegsl Fayrnin tim segmentleri boyunca ayrintilt diri fay haritalamast ve fay sakinim bandi
tanimlarinin giincellenmesi,

(ii) Bursa, Inegdl ve Eskisehir faylarinin paleosismolojik sonuclarina dayali senaryo depremlerin
(M=06,2-6,9) olusturulmast ve bu senaryolarin zemin buyltmesi, stvilasma potansiyeli ve yapi
stokunun kirillganligy ile birlestirilmest,

(i) Organize sanayi bolgeleri, ulasim koridorlari ve kritik altyapi tesisleri i¢in senaryo tabanlt ivme ve
yer degistirme haritalarinin tretilmesi,

(iv) Yerel yonetim, AFAD ve sanayi temsilcilerinin katilimiyla, bu bilimsel verilerin afet yonetim
planlarina ve imar kararlarina entegre edilmesi.

7. Sonuglar

Bu c¢alisma, Uludag c¢evresi ve Bursa—Eskisehir fay sistemine odaklanan giincel paleosismolojik,
tektono-sedimanter ve morfotektonik calismalarin bulgularini bir araya getirerek, Inegol Ilesi ve
yakin ¢evresinin depremselligini asagidaki basliklar altinda 6zetlemektedir:

1. Inegdl Havzasi, Neojen boyunca transtansiyonel bir cek-ayir havza olarak gelismis, erken
genislemeli rejimden sag yanal bilesenli bir rejime gecisin kaydint koruyan bir gecis havzasidir.

2. Uludag yiikseliminin dogu kesiminde, Inegél ve Oylat faylariyla iliskili alanlarda gézlenen yiiksek
kanal diklikleri, knickpoint kimelenmeleri ve su bolumi goci, bolgenin tektonik olarak aktif
oldugunu ve kabuksal yiikselimin gincelligini géstermektedir.

3. Bursa Fay1 boyunca son ~12 bin yilda en az alti, Inegél Fay1 boyunca ise en az bes biiyiik depremin
yuzey kirigi drettigi; bu depremlerin ortalama 1500-3000 yillik araliklarla tekrarlandigr ortaya
konmustur. Ulubat Fayt dogu segmenti ve Eskisehir Fay1 bat1 segmenti i¢in de binlerce yillik zaman
Olceginde yinelenen Holosen depremleri rapor edilmistir.

4. Inegdl Fayrnin ozellikle batt segmentinde, son yiizey kirigi olusturan depremin iizerinden 2500
yildan daha uzun stire gectigi, bu nedenle segmentin giincel sismik suskunluk evresinde oldugu ve
M=06,2-6,9 araliginda bir depremin olasihiginin yikseldigi degerlendirilmektedir.

5. inegél Ilgesi, Ulubat, Bursa, inegc'il ve Eskisehir faylariyla temsil edilen ¢cok segmentli bir sistemin
tam ortasinda yer almakta olup, bolgenin deprem tehlikesi tek bir kaynaga indirgenemeyecek kadar
bilesik ve ¢oklu senaryo gerektiren bir nitelik tasimaktadir.

Bu sonuclar, Inegél ve cevresi icin yapilacak mithendislik jeolojisi, mikrobolgeleme ve afet risk
yonetimi ¢alismalarinin, giincel paleosismolojik ve morfotektonik veriler 1siginda yeniden ele
alinmasinin 6nemini vurgulamaktadir. Ozellikle sanayi yatirimlarinin hizla arttigt bu bélgede, deprem
tehlikesinin bilimsel olarak nicel ve senaryo tabanli sekilde ortaya konmasi, toplum givenligi ve
surdurilebilir kentlesme agisindan yasamsal bir gereklilik olarak gérilmelidir.
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1. Girig

Gastronomi turizmi, son yillarda turizm sektériinde farklilasmayi saglayan en 6nemli unsurlardan biri
olarak 6ne ¢tkmaktadir. Yerel mutfak kaltiird, yalnizca bir toplumun beslenme aliskanliklarini degil,
ayni zamanda kiltiirel kimligini ve toplumsal degerlerini yansitan bir unsur olarak stratejik bir turistik
cekicilik kaynagidir (Ozer-Altundag, 2023). Diinya turizminde birbirine benzer iiriinlerle rekabet
etmek yerine 6zgin degerleri 6n plana ¢tkarma egilimi artmis, bu durum yerel mutfaklarin tanitimini
ve korunmasini daha da 6nemli hale getirmistir (Erdogan, 2019). Yerel mutfak kiltiiri, stirdtrtlebilir
turizm ve kiltirel mirasin korunmasi agisindan kritik bir rol oynamakta, turistlerin destinasyon
secimlerinde 6nemli bir motivasyon kaynagt olusturmaktadir (Alyakut & Kugiukkémdrler, 2017).

1neg6')l, tarihi ve kultiirel yapist ile Bursa ilinin 6nemli bir ilgesi olup, 6zellikle gastronomi turizmi
acisindan dikkat ceken bir destinasyondur. Tlcenin gastronomi potansiyeli, cografi isaret tescili almis
trtinler ve geleneksel mutfak kiiltiiriinden beslenmektedir. Ozellikle Inegdl Koftesi, bolgenin en
bilinen gastronomik urtind olarak hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde bir marka degeri
tastmaktadir. Bununla birlikte, hlegé')l mutfaginda yer alan pek ¢ok geleneksel trtiniin bilinirligi ve
turizmdeki rolt yeterince degerlendirilmemektedir (Alagéz ve Goénen, 2023).

Yoresel urinlerin tescillenmesi ve tanitimi, gastronomi turizmi agisindan destinasyonun rekabet
gliciinii artirirken ayni1 zamanda bolge halkinin ekonomik ve sosyal kalkinmasina katk: saglamaktadir
(Yilmaz & Sunnetcioglu, 2024). Gastronomi turizminin gelisimi agisindan yerel tGriinlerin korunmast
ve strdirilebilir bicimde kullanilmasi, cografi isaretleme siireci ile dogrudan iliskilidir. Cografi isaret
tescili, bir drinin 6zglinligini ve kalitesini korumaya yonelik bir mekanizma olup, destinasyonlarin
gastronomik kimliklerinin olusturulmasinda kritik bir aractir (Erdogan, 2019).

Bursa mutfaginin kokli yapist, farkl kiltturlerin beslenme aligkanliklarinin birlesmesiyle zenginlesmis
olup, Inegdl mutfak kiiltiirii de bu cesitliligin énemli bir yanstmasidir (Yilmaz & Dogan, 2023). Ancak
hizli titketim aliskanliklarinin ve kiresellesmenin etkisiyle geleneksel yemeklerin unutulma tehlikesi
artmaktadir. Bu durum, gastronomi turizminin surdiirilebilirligi agisindan bir tehdit olusturmaktadir
(Alyakut & Kugtkkomirler, 2017).

Bu baglamda, Inegél ilesinde yerel mutfak kiiltiiriiniin gastronomi turizmine katkisint ortaya koymak,
yalnizca kiltiirel mirasin korunmast agisindan degil, ayni zamanda destinasyonun turistik ¢ekiciliginin
artirtlmast bakimindan da buytk 6nem tasimaktadir. Nitel arastirma yontemleriyle elde edilen veriler
isiginda yapilan bu  ¢alisma, inegél mutfak kaltirinin gastronomi turizmi perspektifinden
degerlendirilmesini ve cografi isaretleme sirecinin 6neminin vurgulanmasint amaclamaktadir.
Calisma, Inegdl’in mutfak mirasinin tanitimi ve siirdiriilebilir gastronomi turizmi stratejilerine katki
saglayacak veriler sunarak hem akademik literatire hem de uygulamaya yonelik oOneriler
gelistirmektedir (Erdogan, 2019).
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2. Literatur Taramasi
2.1.YoOresel Mutfak ve Gastronomi Turizmi

Yoresel mutfak, bir toplumun tarihsel deneyimlerinin, tretim bigimlerinin ve kiiltiirel degerlerinin
somutlastigr bir alandir; bu nedenle yalnizca biyolojik gereksinimlerin karsilanmastyla sinirl olmayip
kimlik insasi, kiltiirel mirasin korunmast ve toplumsal bellegin aktarimi gibi islevler tstlenir.
Gastronomi ise glincel yazinda salt “yeme-i¢me” olgusundan ziyade, destinasyon pazarlamasinda fark
yaratma kapasitesine sahip ¢ok katmanlt bir kalttrel pratik olarak konumlanir; dolayisiyla gastronomi
turizmi, ziyaretcilerin otantik tatlart deneyimlemek, bu tatlarin ardindaki hikayeyi ve tretim stireclerini
gormek icin seyahat etmesini iceren 6zgul bir turizm tiradir (Everett & Aitchison, 2008; Giirsoy,
2013).

Bu cercevede yoresel mutfak, destinasyonlarin rakiplerine kiyasla ayirt edici bir kimlik gelistirmesine
katkt verir; yerel triin cesitliligi ve hazirlants teknikleri, ziyaretcinin destinasyonla duygusal bag
kurmasini kolaylastirirken, yerel halkin kiltirel sermayesinin goriiniir kilinmasina aracilik eder.
Yiyecek odakli deneyimler bu nedenle yalnizca “tat alma” eylemi degildir; tanitim, egitim ve mirasin
sturdirimu boyutlart olan ¢ok yonli bir kiltiirel katthmdir (Everett & Aitchison, 2008).

Akdemir & Selguk, (2018), Yoresel mutfagin turizme entegrasyonunun ekonomik ve sosyo-kiiltirel
faydalarini cesitli 6lgeklerde belgelemistir. Sakarya’da yuritilen ¢alismada, yerel halkin yoresel
mutfagin turizme kazandirilmasina iliskin tutumlarinin genel olarak olumlu oldugu; 6zellikle 55 yas ve
Uzeri gruplarda bu olumlu tutumun daha belirgin seyrettigi saptanmustir. Ayni aragtirma, yoresel
yiyecek sunan isletmelerin bolgesel kalkinmaya kisi basina katkisint somut rakamlarla ortaya koyarak,
gastronomi temelli girisimlerin yerel ekonomi igin tetikleyici roline isaret eder (Akdemir & Selcuk,
2018).

Yoresel mutfak ile gastronomi turizmi arasindaki bagin giiclenmesinde etkinlik ve festivaller anahtar
araclardir. Festivaller, bir yandan yerel tiriinlerin ulusal-uluslararasi taninithigini artirirken Gte yandan
tretici-titketici etkilesimini dogrudanlastirarak yerel ekonomiye canlilik kazandirir. Urla Enginar
Festivali tizerine nitel bulgular, festivalin destinasyon bilinirligini yiikselttigini, Greticilerin gelirlerinde
artisa aracilik ettigini ve cografi isaret (CI) ve sertifikasyon siireclerine iliskin farkindaligs
guiclendirdigini gosterir (Bakirci, Bucak, & Turhan, 2017). Ek olarak, festival temelli etkinliklerin
konaklama ve yeme-igme hizmetlerine talebi artirdigy; farkli 6rnek olaylarda bolge ekonomisine
milyonlarca dolarlik etkiler tretebildigi rapor edilmistir (Bird, 2011).

Gastronomik degerlerin korunmasi ve markalastirilmasinda Cl sistemleri stratejik bir konuma sahiptir.
CI; tirtintin kaynagini, karakteristik 6zelliklerini ve bu 6zelliklerle cografi alan arasindaki bagin varligini
isaretleyen bir kalite givencesi olarak tanimlanir. Mense adi ve mahreg isareti ayrimlari, driinin
uretim-isleme siiregleri ve karakteristiklerinin cografyayla iliskilenis bicimlerine gore tescil mantigini
diizenler (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2023). Dogrudan bir 6rnek olarak Inegdl koftesinin CI ile
tescili, Urtin ve yore kimliginin korunmasina katk: sunsa da, denetim zayifliklart hedeflenen etkiyi
stnirlayabilmektedir. Bu nedenle CI’nin tek basina yeterli olmadigy; tedarik zincirinin seffaflagtiriimast,
standartlasma ve hizmet i¢i egitimle desteklenmesi gerektigi vurgulanmaktadir (Yilmaz &
Sunnetcioglu, 2024).

Diger yandan, meniilerde CI'li iiriinlere yer verme konusundaki engeller arasinda yénetici ve calisan
bilgisi, tedarik sorunlari, maliyet, nitelikli personel eksikligi ve uriin sirekliligi gibi faktorler
sayllmaktadir. Bursa 6rneginde seflerle yurutilen ¢alismada, CI’li tiriinlerin meniiye entegrasyonunun
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bu yapisal kisitlarla karsilastigl, ancak farkindalik ve kapasite gelistirme programlarinin bu engelleri
asmada kritik olduguna isaret edilmistir (Yilmaz & Stunnet¢ioglu, 2024).

Gastronomi turizminin gelisimi, yalnizca ekonomik ciktilarla degil, kilttirel mirasin siirekliligi ve kirsal
alanlarin canlandirilmasiyla da iliskilidir (Sormaz, Yilmaz ve Akdag, 2018). Benzer bi¢cimde, Ugur ve
Apak (2020) kultir turizmi destinasyonlarinda yerel degerlerin korunmasi, kultiirel mirasin
surdurilebilir bicimde yonetilmesi ve bolgesel kalkinmaya katki saglamasi acisindan yerel unsurlarin
stratejik 6nemini vurgulamistir. Yazin, unutulmaya ylz tutmus yemeklerin kayit altina alinmasi,
recetelerin standardizasyonu ve bilgi tastyicilarinin (yasht kusaklar, usta-girak iligkileri) arastirma
sureclerine dahil edilmesiyle bolgelerin gastronomik potansiyellerinin  gérantr  kilinabildigini
gostermektedir. Bu yoniiyle gastronomi turizmi, kirsal turizmle tamamlayict bir iliski kurarak yerel
kalkinmada ivme yaratir (Akdemir & Selguk, 2018).

Inegdl baglami bu tartismalar igin aydinlatict bir 6rnektir. Ilge, yalnizca Inegél koftesiyle degil;
mevsimsel-bolgesel tarim ve hayvanciliga dayali ¢esitlenmis triin portfoyiiyle gastronomik ¢ekim
merkezi olma potansiyeli tasir. Inegol koftesinin tarihsel olarak Balkan gocleri ve usta-cirak
zincirleriyle yayginlasmasi, triiniin yerel bir tretim pratiginden ulusal 6lgekte markaya dontsim
strecini gorunir kilar. Bu stirecte ticaret ve sanayi odalarinin tescil girisimleri kadar, etkin denetim ve
dogru tanitimin da belitleyici oldugu vurgulanmalidir (Erdogan, 2019).

Sonug olarak, yoresel mutfak ve gastronomi turizmi iligkisinin strdurilebilir bir kalkinma
cercevesinde ele alinmast; CI temelli koruma ve markalastirma, festival ve etkinlik yonetimi, tedarik-
insan kaynagi kapasitesinin yikseltilmesi ve bilimsel belgeleme /standartlastirma adimlarinin bir arada
tasarlanmasina baglidir. Bulgular ve literatiir, bu adimlarin esgiidiimiintin destinasyon markalasmasini

gliclendirdigini, ziyaret¢i deneyimini derinlestirdigini ve yerel ekonomide somut kazanimlar trettigini
ortaya koymaktadir (Akdemir & Selcuk, 2018; Bakirct et al., 2017; Yilmaz & Siinnetgioglu, 2024).

2.2. Inegél ve Gastronomi

1negé')l, Tirkiye’de sanayi ve mobilya sektoriiyle 6zdeslesmis bir ilce olarak bilinse de, goglerle
zenginlesen sosyo-kdultiirel yapisi ve ¢esitlenen yemek kalttirti sayesinde dikkat ¢ekici bir gastronomi
potansiyeline sahiptir. Ozellikle Balkanlar ve Kafkasya’dan gerceklesen tarihsel gégler, ilgenin mutfak
kiltirintn sekillenmesinde belitleyici olmus; yemek hazirlama tekniklerinden kullanilan malzemelere,
sofra dizeninden sunum bicimlerine kadar pek ¢ok unsurda iz birakmistir. Bu ¢okkultiirli miras,
Inegoliin gastronomik kimligini destekleyen 6zgiin ve siirdiiriilebilir bir cekicilik kaynag: haline
gelmistir (Alagéz & Gonen, 2023).

Inegol'in gastronomik birikimi cogu zaman yalnizca Inegél kéftesiyle iliskilendirilse de, ilce bunun
cok 6tesinde zengin bir trtn gesitliligine sahiptir. Abista, Cerrah kuru fasulyesi, barbunyali karalahana,
Kursunlu gilegi, Inegél simidi, dondurmali irmik helvasi ve stitli kadayif gibi geleneksel lezzetler, yore
mutfaginin  gesitliligini ortaya koymaktadir. Bu cesitlilik, yerel tarimsal tretim ve hayvancilik
faaliyetlerinin guiclii altyapisindan beslenmekte; ayni zamanda cografi isaret alma potansiyelini
desteklemektedir (Alagoz & Gonen, 2023; Ucan & Girgin, 2020).

Inegol koftesinin tarihsel gelisimi, bir gastronomik triintin yerel bir yemekten ulusal bir simgeye
dontsim siirecine 6rnek teskil etmektedir. 19. yizyiin sonlarinda Balkan gé¢menleri araciligiyla
yoreye tasinan bu irin, usta-cirak iliskisiyle aktardan tretim gelenegi sayesinde 6nce bolgesel,
ardindan ulusal diizeyde taninir hale gelmistir. 1893 yilinda Besler ailesi tarafindan agilan ilk kofteci
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dikkani ile baglayan ticari siireg, zamanla kurumsal yapilar ve tescil uygulamalariyla desteklenmis;
Ineg6l Ticaret ve Sanayi Odast'nin girisimleri sonucunda cografi isaretleme siireci tamamlanarak
uriniin yerel kimligi gliclendirilmistir (Erdogan, 2019). Bu siireg, gastronomik bir degerin
sturdirtlebilir bicimde markalasabilmesi icin standart recete, denetim mekanizmast ve etiketleme
sistemi gibi kurumsal uygulamalarin 6nemini géstermektedir.

Cografi isaretleme, inegél’ﬁn gastronomik mirasinin korunmasi ve ekonomik degerinin artirilmasi
acisindan stratejik bir aractir. Cografi isaret (CI), bir tiriiniin belirli bir cografi kaynakla iliskilendirilen
niteliklerini tanimlayan ve tuketiciye giiven unsuru sunan bir tescil sistemidir. Mense adi ve mahreg
isareti olmak tzere iki kategoriye ayrilan sistem, Uriniin Uretim, isleme ve kalite Ozelliklerinin
cografyayla iliskisini hukuki ¢erceveye oturtmaktadir (Ttirk Patent ve Marka Kurumu, 2023). Ancak
cografi isaretlemenin beklenen katkiy1 saglayabilmesi, etkin bir denetim yapisi, izlenebilir Gretim agi
ve titketici bilgilendirme stireglerinin dogru islemesine baghdir (Yilmaz & Stinnet¢ioglu, 2024).

Inegdl, gastronomi turizmi acisindan sadece iiriin cesitliligiyle degil, aynt zamanda tamamlayict turistik
unsurlarin varligiyla da gticlii bir destinasyondur. Oylat Kaplicalari, doga turizmi olanaklart ve ulusal-
uluslararasi etkinlikler, gastronomik deneyimi zenginlestiren ¢ekim unsurlaridir. Bu baglamda, cografi
isaretli Griinlerin géruntrliginid artiran tanitim stratejileri, dijital ve basili materyallerin hazirlanmast,
restoran ve satts noktalarinda CI amblemlerinin etkin bicimde kullanilmast gastro-turizmi destekleyen
onemli uygulamalardir (Erdogan, 2019). Ayrica ilgenin buytik metropollere yakinligi, gelismis sanayi
yapist ve fuar trafigi, gastronomi temelli ziyaretci akisinin yil geneline yayilmasina katk: saglamaktadir.

Nitel arastirma bulgulari, Inegél'iin yerel gastronomik unsurlarinin biyiik 6lciide iiretildigini ve
bilinirliginin ytuksek oldugunu ortaya koysa da, tanitim eksikligi, standardizasyon yetersizlikleri ve
cografi isaretli triin yonetiminde kurumsal kapasite sorunlart 6ne ¢itkmaktadir. Giincel durumda
yalnizca Inegol Kéftesi cografi isaret tesciline sahiptir; ay cekirdegi icin basvuru siireci devam etmekte
olup ¢ok sayida iiriin aday statiisindedir. Bu tablo, ilgenin triin portféytintn yalnizca tek bir simgesel
driine indirgenmemesi, gastronomik gesitliligin sistematik bicimde belgelenmesi ve pazarlanmasi
gerektigini ortaya koymaktadir.

Literatiirde, cografi isaretli Urlinlerin menilere entegrasyonunda cesitli engeller bulundugu
belirtilmektedir. Isletmeciler ve calisanlar arasinda CI hakkinda bilgi eksikligi, tedarik ve maliyet
sorunlari, egitimli personel yetersizligi, tirtin stirekliligi konusundaki belirsizlikler ve ment uyumu gibi
faktorler uygulamada 6nemli gigclikler yaratmaktadir (Yilmaz & Stunnetgioglu, 2024). Bu sorunlarin
astlmasi; tretici-isletme is birliginin giiclendirilmesi, standart regetelerin yayginlastirilmasi, izlenebilir
tedarik zinciri olusturulmast ve hizmet i¢i egitim programlarinin gelistirilmesi ile miimkiindir.

Inegol’iin gastronomi temelli kalkinmasinda iletisim, markalasma ve deneyim tasarimi kritik 6neme
sahiptir. Yerel festivaller ve fuarlarla gastronominin entegrasyonu, uretim sureclerine yonelik
deneyimsel turizm uygulamalari (¢iftlik ve atdlye ziyaretleri), yerel urtinlerin hikayelestirilmesi ve
mentlerde triin kokenlerinin agikea belirtilmesi, destinasyon ile ziyaretci arasinda duygusal bag kuran
énemli stratejilerdir. Inegoliin sadece kéfteyle sinirli olmayan gastronomik hikdyesinin goriiniir
kilinmast, cokkdltiirlit mutfak mirasinin yerel tarim ve zanaatkarlikla butiinlestirilmesiyle mtimkunddr.
Bu yaklasim, ilgeyi “tGnlii bir yemegin tretildigi yer” kimliginin Stesine tastyarak surdirilebilir bir
gastronomi destinasyonu kimligine déntsturecektir (Alagéz & Gonen, 2023; Erdogan, 2019).

1neg61’1'in cografi isaret tescil sicilinde yer alan urtnler, ilgenin gastronomik kimligini gli¢clendiren
kiiltiirel miras 6geleri niteligindedir. Tescillenmis iiriinler arasinda Inegél Biinyant (Misérizi), Inegol
Cerrah Kuru Fasulyesi, Inegdl Koftesi, Inegél Piyazi, Inegol Sitli Kadayifi ve Inegol Cibrikast
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bulunmaktadir. Bu trtnler, yoreye 6zgu tiretim yontemi, malzeme yapist ve geleneksel tat 6zellikleri

nedeniyle cografi isaret korumasi altindadir. Béylece hem trtin kalitesi ve giivenilirligi saglanmakta
hem de yerel kiltiirel mirasin korunmasi desteklenmektedir.

Tablo 1: Inegol Tlgesine Ait Tescilli Uriinler

Inegol Tescilli Uriinleri Inegél Tescil Bagvuru
Inegol Binyani- Inegol | Inegol Alast (inegol
Misorizi Aycekirdegy)

Inegol Cerrah Kuru Fasulyesi | Inegol Pirasast

inegél Kofte

1neg6] Piyaz1

Inegol Siitlii Kadayift

Inegél Cibrikast

Kaynak: https://ci.turkpatent.gov.tr/

3. Kapsam ve Yontem
3.1.Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Bursa ili/ Inegél ilgesi disinda yasayan ve inegél’iin yerel mutfagina iliskin alg,
bilgi ve/veya deneyime sahip olabilecek yetiskin bireyler (potansiyel/fiili ziyaretciler, gastronomiyle
ilgilenen kullanicilar) olusturmaktadir. Bu tanim, ¢alismanin turizm odakli bakss agisini giiclendirmek
amactyla “yerel halk” yerine dis gozlemciler/ziyaretci profilini merkeze almaktadir.

Evren ulasilabilir evren olarak belitflenmistir. Calisma stresince erisim ve lojistik olanaklar dikkate
alinarak, Karabiik ilinde gériisme yapmaya géntlli olan yetiskin bireyler ulasilabilir evren kapsaminda
degerlendirilmistir.

Dislama Kriterleri.

e  Ikamet adresi ineg('jl ilcesi olanlar,

e 18 yas alt1 bireyler,

e  Gorusmeye katilmaya istekli olmayanlar.

Ornekleme yontemi olarak nitel arastirma desenine uygun olarak amagli 6rnekleme kullanilmis; hedef
kitlenin heterojen yapisint yansitmak iizere 6lgiit 6rnekleme (Inegél disinda ikamet etme kosulu) ile
maksimum ¢esitlilik 6rneklemesi (yas, cinsiyet, meslek/alan, seyahat ve gastronomi ilgisi bakimindan
cesitlilik) birlikte uygulanmistir. Bu yaklasim, inegél’iin gastronomi imajina iligkin farklt sosyo-
demografik bakis acilarint kapsama amacini tagimaktadir.

Onceden belirlenen élciitleri karsilayan katilimcilar arasindan 15 kisi ile yart yapilandirilmis miilakat
gerceklestirilmistir. Gortsmeler ilerledikge temalarin tekrarlanmaya basladigt goézlenmis ve veri
doygunlugu (saturation) saglandiginda 6rneklem biytikligi yeterli kabul edilmistir. Nitel calismalarda


https://ci.turkpatent.gov.tr/cografi-isaretler/detay/38620
https://ci.turkpatent.gov.tr/
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bilgi zenginligi ve tema tekrart kriterleri 6rneklem buyukliginin beliflenmesinde temel 6l¢iit olarak
benimsenmistir.
Orneklem Ozellikleri

e Katiimet sayist: 15 (K1-K15)

e Ikamet: Inegdl/Bursa dist iller

¢ Demografi: Cesitlendirilmis yas araliklart ve meslek gruplart (6grenci, 6zel sektor ¢alisani, kamu
calisani, serbest meslek, akademi vb.)

e Deneyim diizeyi: Inegdl’i fiilen ziyaret etmis olanlar ve etmeyenler (algi—deneyim karsilastirmast
icin iki alt grup)

e  Secim Olctth: 1neg€)l disinda ikamet + gonillilik + aydinlatilmis onam

e FEtik ve Onam. Tum katiimcilardan agik riza alinmus; gizlilik ilkeleri gozetilerek veriler kisisel
olarak tanimlayici bilgilerden arindirilmis ve K1-K15 kodlartyla analiz edilmistir.

3.2. Veri toplama Arac1 ve Verilerin Toplanmasi

Arastirma éncesinde Inegél ilce merkezindeki yiyecek-icecek isletmelerine iliskin 6n bilgiler derlenmis
ve bu dogrultuda saha planlamast gerceklestirilmistir. Calismanin verileri, nitel arastirma desenine
uygun olarak milakat ve kaynak taramas: teknikleriyle elde edilmistir. Alan yazin incelenerek
hazirlanan taslak soru havuzu, ilgili alanda uzman akademisyenlerin gérisleri dogrultusunda igerik
gecerligi bakimindan gbzden gecirilmis; bu stire¢ sonunda dokuz maddelik yart yapilandiridmis
gorisme formu olusturulmustur.

Gériismeler, arastirmanin amactna uygun bicimde Bursa/Inegdl ilgesi disinda yasayan katilimeilarla
yiritilmistir. Bu tercihin gerekcesi, Inegdl’de ikamet eden bireylerin yerel mutfak kiiltiiriini
gindelik yagamlarinin olagan bir parcast olarak deneyimlemeleri nedeniyle algisal farkliik ve
“dogallastirma” egilimi gosterebilmeleridir. Buna karsilik, disaridan bakan ziyaretciler ve Inegdl
buytk 6lctide “marka imaji” tzerinden taniyan bireyler, gastronomi turizminin hedef kitlesine daha
yakin bir perspektif sunmakta; bu nedenle turist/ziyaretci bakis agisinin incelenmesi, arastirmanin
amaglariyla daha yiiksek uyum tasimaktadir.

Miilakatlar, katitimcilarin agik rizast alinarak ve gizlilik ilkeleri gozetilerek ytritilmustiir. Uygunluklar
bulunan katilimcilarla yapilan goérismeler ses kaydi esliginde gerceklestirilmis; goriisme yapmaya
musait olmayan veya katilmak istemeyen kisiler arastirma kapsami disinda birakilmistir. Bu ¢ercevede,
veri toplama stireci sonunda toplam 15 ses kayd: elde edilmistir. Elde edilen kayitlar arastirma amaclart
dogrultusunda ¢éziimlenmek tizere yaziya dokilmus ve analize hazirlanmustir.

Arastirma sorulars;

1. Yasiniz, mesleginiz ve yasadiginiz sehir nedir?

2. Inegdlilgesini hig ziyaret ettiniz mi? (Evet ise deneyiminizi, hayir ise Inegol hakkinda bildiklerinizi
paylasir misiniz?)

3. “Inegdl” denildiginde akliniza ilk gelen iiriin veya 6zellik nedir?

4. Sizce Inegol Koftesi'nin Tiirkiye genelinde bu kadar taninir olmasinin nedeni nedir?

5. 1neg61 mutfagi sizce gastronomi turizmi agisindan gekici olabilir mi? Neden?

6. Inegoliin kofte disinda farkli yemeklerini tanisaydiniz, bu durum ziyaret etme isteginizi artirir
miydi?

7. Sizce yerel yemeklerin korunmast ve tanitilmasi turizm i¢in neden 6énemlidir?

8. Cografiisaretli Grtinler (6r. Inegol Koftesi) sizce bir sehri ziyaret etme kararini etkiler mi?

9. Inegdl mutfaginin daha iyi tanitilmast icin neler yapilmalidir?
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10. Sundugunuz bilgiler dogrultusunda, yerel mutfak kiltistinin destinasyon dizeyindeki

gastronomi turizmine (¢ekicilik, deneyim kalitesi, yerel ekonomi, kiltirel mirasin korunmast vb.)
katkilarini nasil degerlendirirsiniz?

Tablo 2: Katilimct demografik bilgileri

Katilimci Yag |Cinsiyet| Meslek
Kodu

K1 23 Kadin | Ogrenci
K2 28 Erkek | Mihendis
K3 34 Kadin | Ogretmen
K4 41 Erkek Esnaf
K5 29 Kadin | Hemsire
K6 36 Erkek | Akademisyen
K7 45 Kadin | Asct
K8 52 Erkek | Emekli
K9 31 Kadin | Bankact
K10 27 Erkek | Turizmci
K11 39 Kadin | Avukat
K12 48 Erkek | Ciftci
K13 56 Kadin | Ev Hanimmu
K14 33 Erkek | Doktor
K15 42 Kadin | Memur
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3.3.Bulgular:

Inegél Iigesini Hi¢ Ziyaret Ettiniz Mi? (Evet Ise Deneyiminizi, Hayir Ise Inegél Hakkinda
Bildiklerinizi Paylasir misiniz?)

Katithmeilarn yaris: (K2, K4, K6, K8, K10, K12, K14) inegél’ii en az bir kez ziyaret etmis, digerleri
ise ilgeyi medya, cevre veya gastronomik iin {izerinden tanimaktadir. Ziyaret edenler, Ineg6l’i temiz,
diizenli ve misafirperver bir sehir olarak nitelendirmis; 6zellikle inegél Kéftesi’nin lezzeti, standardi
ve Ozglin sunumu tzerinde durmustur. Ziyaret etmeyen katihimcilar ise Inegdl’i markalasmis
koftesiyle 6zdeslesen bir yer olarak tanimlamis, fakat diger yoresel drtinlerin tanitiminin yetersiz

oldugunu vurgulamistir.

Inegél” Denildiginde Akliniza Ilk Gelen Uriin veya Ozellik Nedir?

Katihmetarin tamami “Inegél” dendiginde ilk olarak ineg('jl Koftesini hatirlamustir. Bu bulgu,
koftenin hem bolgesel kimligin semboli hem de ulusal gastronomik marka haline geldigini
gostermektedir. Katiimeilarin bir kismi kofteye ek olarak mobilya sektorii, misafirperverlik, temiz
sehir imaji ve tarimsal iiretim gibi 6zellikleri de vurgulamustir. Ozellikle gastronomiyle ilgilenen
katimeilar (K6, K7, K10) koftenin cografi isaretli bir tirin olmasina dikkat ¢ekmistir. Sonug olarak,
Inegol adi, katilimcilarin zihninde lezzet, giiven ve yerel 6zgiinlitk kavramlariyla 6zdeslesmistir.

Sizce Inegol Kéftesi’nin Tiirkiye Genelinde Bu Kadar Taninir Olmasinin Nedeni Nedir?

Katilimelarin tamami, Inegdl Kéftesi’nin tanmnirligint istikrar, sadelik ve markalasma unsurlariyla
actklamstir. En sik yinelenen temalar arasinda lezzetin degismemesi, usta geleneginin korunmasi,
cografi isaret tescili, dogal malzeme kullanimi ve etkin tanitim faaliyetleri yer almustir. Katiimecilar,
koftenin sadece bir yemek degil, Inegél’iin kiiltiirel kimligini tasiyan bir simge haline geldigini
vurgulamistir. Sonug olarak, Inegél Koftesi'nin ulusal diizeyde taninirligi hem yerel iiretim disiplini
hem de strdurtlebilir gastronomik miras yonetimi ile dogrudan iliskilendirilmistir.

Inegél Mutfagn Sizce Gastronomi Turizmi Ag¢isindan Cekici Olabilir Mi? Neden?

Katilimeilarin tamamina yakint Inegdl mutfagint gastronomi turizmi agisindan gekici ve potansiyel
vadeden bir alan olarak degerlendirmistir. En ¢ok 6ne ¢ikan gerekgeler:

e Cografi isaretli trtinlerin 6zgunligu (Ko, K10),

e Yerel tiretim altyapisinin gliclii olmast (K12),

e Sade, dogal ve herkesin damak tadina uygun lezzetler (K3, K5, K13),
e Ustalik gelenegi ve teknik bilgi birikimi (K7, K8).

Bununla birlikte, katithmcilar mutfagin yalnizca kofteyle sinirlt kalmamasi, diger yoresel yemeklerin
tanitimast, festival ve meni ¢esitliliginin artirilmasi gerektigi konusunda hemfikirdir. Sonug olarak,
Ineg6l mutfag kiiltiirel miras, ekonomik kalkinma ve siirdiiriilebilir gastronomi turizmi acisindan
onemli bir potansiyele sahip, ancak bu potansiyelin etkin yonetim ve tanitim stratejileriyle
desteklenmesi gerekmektedir.
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Inegoliin Kéfte Disinda Farkli Yemeklerini Tanisaydiniz, Bu Durum Ziyaret Etme Isteginizi
Artirir Miydi?

Katilimeilarin biiyiik ogunlugu, Inegél’iin ko fte disinda baska yéresel yemeklerinin tanitilmast halinde
lceyl ziyaret etme isteklerinin artacagini belirtmistir. Yanitlar, ilcenin gastronomi turizmi
potansiyelinin yalnizca kofteyle sinirli kalmamasi gerektigini agik¢a gostermektedir.

One cikan temalar:

e Cesitlilik ve kesif arzusu (K1, K3, K4, K7)

e Yerel trtinlerin tanitimit ve marka genisletme gerekliligi (K6, K10)
e Aile odakli, samimi gastronomi deneyimi (K5, K13, K15)

e Saglikli, dogal ve otantik yemek beklentisi (K12, K14)

Sonug olarak, katilimcilar Inegél’iin yalnizea kéftesiyle degil, diger yoresel yemekleriyle de tanitilmast
gerektigini; bu yaklasimin ziyaret motivasyonunu artiracagini, turizm gelirlerini ¢esitlendirecegini ve

bélgenin gastronomik kimligini gliclendirecegini vurgulamuslardur.

Sizce Yerel Yemeklerin Korunmast ve Tanitilmas: Turizm I¢in Neden Onemlidir?

Katiimcilarin tamamu, yerel yemeklerin korunmast ve tanitilmasinin turizmin gelisimi agisindan
kultirel, ekonomik ve duygusal deger tasidiginit belirtmistir.

One cikan ortak temalar sunlardir:

Kilttrel mirasin korunmasi ve kusaklar arasi aktarim (K3, Ko, K7, K13)
Yerel ekonomik kalkinma ve tiretici destegi (K4, K5, K12)

Destinasyon kimligi ve marka degeri olusturma (K2, K9, K10)

Otantik deneyim ve turist motivasyonu (K1, K8, K11, K15)

Sonug olarak, katilimcilar yerel yemeklerin sadece beslenme unsuru degil, ayni zamanda kimlik, aidiyet
ve turistik cekim unsuru oldugunu vurgulamistir. Bu baglamda, yerel mutfak kiltirintn korunmast
ve tanitilmast, stirdurtlebilir turizmin temel yapi taslarindan biri olarak degerlendirilmistir.

Cografi Isaretli Uriinler (6r. Inegol Koftesi) Sizce Bir Sehri Ziyaret Etme Kararini Etkiler Mi?

Katiimcilarin tamamina yakini, cografi isaretli tirtinlerin sehir ziyaret kararlarini dogrudan etkiledigi

gorusiindedir. En stk yinelenen temalar sunlardur:

e Guven, kalite ve 6zglnltk algis1 (K2, K5, K14)

o  Kaltirel kimlik ve marka degeri (K3, K6, K10, K15)

e Yerinde deneyim arzusu ve otantiklik (K1, K4, K7, K8)

e  Ekonomik ve iiretim boyutu (K9, K11, K12, K13)

Sonug olarak, cografi isaretli Grtinler hem turist motivasyonunu artiran bir ¢ekim unsuru hem de yerel
kimligin somut gostergesi olarak degerlendirilmistir. Katilimeilar, bir Griiniin tescil almasinin o bélgeye
“oitmeye deger” bir nitelik kazandirdigini; dolayisiyla cografi isaretin, gastronomi turizmi
stratejilerinde en etkili tanitim araclarindan biri oldugunu vurgulamistir.
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Inegél Mutfaginin Daha Lyi Tanitilmast Icin Neler Yapimalidir?

Katilimer goriislerine gére Inegél mutfaginin tanitimi, yalnizea Inegdl Koftesi ile sinirlt kalmamals;
cesitlilik, dijital tanitim, sosyal medya, festival, fuar, gastronomi rotasi, yerel tretici, kadin emegi,
otantik  lezzet,  strdurulebilirlik  ve  kiltirel miras  kavramlarimi  da  icermelidir.
Yanitlar incelendiginde en ¢ok One ¢ikan temalar; “tanitim”, “cesitlilik”, “yerellik”, “gastronomi”,
“dijital medya”, “sosyal paylasim”, “kadin tretici”, “cografi isaret”, “atolye”, “dogallik”, “hikaye
anlatimt” ve “markalasma’ olmustur.

Katilimecilar, gastronomi turizmini gelistirmek i¢in yerinde deneyim, ac¢ik hava etkinlikleri, gastronomi
festivalleri, video icerikleri, egitim ¢alismalart ve gastronomi muzesi gibi yenilik¢i Oneriler sunmustur.

Tanitim siirecinde kadin treticilerin, yerel seflerin, akademik kurumlarin ve belediyelerin is birligi
yapmast gerektigi vurgulanmistir. Ayrica Inegdl mutfaginin dogal, sade ve saglikli beslenme temastyla
ulusal 6lcekte yeniden konumlandirilmast gerektigi belirtilmistir.

Sonug olarak, ineg('jl mutfaginin giiclii tanitimz igin ¢ok kanallr iletisim, kiltiirel hikaye anlatimy, dijital
marka  kimligi ve  deneyim  temelli  gastronomi  yaklasimi = 6ne  ¢itkmaktadir.
Bu baglamda, katilimcilarin 6nerileri ortak bicimde “yerel degerleri goriinir kilan, dijital ¢agin
olanaklarint kullanan, katilimet ve siirdurtilebilir tanittm modeli” tizerinde birlesmistir.

Sundugunuz Bilgiler Dogrultusunda, Yerel Mutfak Kiiltiiriiniin Destinasyon Diizeyindeki
Gastronomi Turizmine (g¢ekicilik, deneyim kalitesi, yerel ekonomi, kiiltiire] mirasin
korunmasi1 vb.) Katkilarin: Nasil Degerlendirirsiniz?

Katiimecilar, yerel mutfak kiltirinin bir destinasyonun gastronomi turizmi agisindan gekicilik,
deneyim kalitesi, yerel ekonomi ve kiiltiirel mirasin korunmasi boyutlarinda ¢ok yonlii katk1 sagladigin
belirtmislerdir.

K1, K3, K5, K8 ve K13 numarali katilimcilar, yerel yemeklerin bir destinasyonun ¢ekiciligini artiran
en gugli unsur oldugunu ifade etmislerdir. Bu katilimcilara gore, yoresel mutfak kaltird turistleri
yalnizca lezzet deneyimi igin degil, ayn1 zamanda “yerel yasami tanima” motivasyonuyla da
cezbetmektedir. Katilimeilar, 6zellikle Inegél Koftesi gibi taninmis yemeklerin ziyaret istegini
artirdigin, fakat diger yoresel yemeklerin de tanitilmast halinde destinasyonun ¢ekim giiciniin daha
da artacagint vurgulamuglardir.

K2, K4, K7, K9 ve K15 numarali katiimcilar, yerel mutfak kaltirinin yerel ekonomi tizerindeki
olumlu etkilerine dikkat ¢ekmislerdir. Bu katilimcilara gore, yoresel yemeklerin tanitimi bolgedeki
treticilerin, restoran isletmecilerinin ve Ozellikle kadin emekgilerin gelir elde etmesine olanak
saglamaktadir. Katilimcilar, gastronomi turizminin sadece turist ¢ekmekle kalmayip, “yerel halkin
ckonomik dongtye katilimini saglayan bir kalkinma aract” oldugunu belirtmislerdir.

Ko, K10, K11, K12 ve K14 numarali katilimcilar, yerel mutfak kiltartiniin kiltirel mirasin korunmasi
ve surdirilebilir turizm agisindan stratejik bir rol oynadigini dile getirmislerdir. Bu katilimcilar,
yemeklerin sadece bir beslenme unsuru degil, toplumun tarihini ve kimligini yansitan kilttirel degerler
oldugunu vurgulamuslardir. Geleneksel pisirme yontemlerinin, usta-cirak iliskilerinin ve cografi isaretli
trtnlerin korunmasinin kiltirel strekliligi destekledigini belirtmislerdir.

Bununla birlikte bazi katilimcilar (6zellikle K7, K10 ve K13), gastronomi turizminin gelisebilmesi i¢in
deneyim kalitesinin artirilmasinin 6nemine deginmislerdir. Bu katilimcilar, yerel yemeklerin yalnizca
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taddmasinin degil, aynt zamanda yapim sireglerinin, tGretim hikayelerinin ve yoresel sofralarin da
turistlerle paylasimast gerektigini ifade etmislerdir. “Yemek bir hikayeyle sunuldugunda, o sehir
unutulmaz hale gelir.” ifadesi bu dusiinceyi yansitmaktadir.

Genel olarak katiimcilar, yerel mutfak kiltiiriiniin destinasyon turizmine dort yonli katk: sagladigs
konusunda hemfikirdir:

1. Cekiciligi artirmak: Ziyaret motivasyonunu giiclendirme ve destinasyon imajin1 zenginlestirme,
2. Deneyim kalitesini gelistirmek: Otantik ve duygusal bag kurma firsati sunmak,

3. Yerel ekonomiyi desteklemek: Uretici, esnaf ve kadin emegine dayali ekonomik canlilik yaratmak,
4. Kiiltirel miras1 korumak: Geleneksel bilgi, tarif ve teknikleri gelecek kusaklara aktarmak.

Katiimcilarin genel degerlendirmesine gore, 1neg€)l mutfagr bu unsurlarin ¢ogunu barindirmakta;
ancak cesitliligin - artirlmasy, taniimin  glglendirilmesi ve yerel halkin stirece aktif katilimi
destinasyonun gastronomi potansiyelini daha gorintr kilacaktir.

SONUC VE ONERILER

Bu arastirmada, inegél ilgesi Ornegi tzerinden yerel mutfak kiltirinin gastronomi turizmine olan
katkilari, katilimer gorisleri ve literatiir destegiyle biutiinctl bigcimde incelenmistir. Bulgular, Inegél’iin
mutfak kiltarinin yalnizca beslenme pratiklerini degil, ayni zamanda yerel kimligi, toplumsal bellegi
ve kiiltiirel mirast temsil eden ¢ok katmanli bir yapiya sahip oldugunu géstermektedir. inegol mutfag,
Ozgiin Uretim teknikleri, sade ancak lezzet dengesi yitksek yemek ¢esitleri ve cografi isaretli Griinleriyle
gastronomi turizmi agtsindan giiglii bir potansiyele sahiptir.

Katiimecilarin ifadeleri, yerel mutfak unsurlarinin destinasyon ¢ekiciligini artiran temel faktorlerden
biri oldugunu agik¢a ortaya koymustur. Ozellikle inegé')l Koftesi, ilgenin sembolii haline gelmis;
cografi isaret tescili ile kalite giivencesi ve marka kimligi kazanmistir. Bununla birlikte, arastirma
sonuglary, ilgcenin gastronomik potansiyelinin yalnizca koéfte ile smurll kalmamast gerektigini
gostermektedir. Inegél Piyaz, Sitlii Kadayif, Cerrah Fasulyesi, Biinyan (Misorizi) gibi diger yoresel
triinler, hem cesitlilik hem de turistik deneyim agisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir. Bu dirtiinlerin
tanittm1, bolgenin gastronomi turizmi kimligini zenginlestirerek destinasyonun rekabet glictni
artiracaktir.

Arastirma bulgulart ayrica, gastronomi turizminin ekonomik ve sosyo-kultiirel etkilerini de gorintr
kilmistir. Katiimeilar, yerel yemeklerin tanitimi ve ticarilestirilmesinin yalnizca turist cekmekle sinirl
kalmadigini; yerel tretici, kadin emegi, ciftci ve esnafin gelir elde etmesine aracilik ederek bolgesel
kalkinmay1 destekledigini belirtmislerdir. Dolayistyla gastronomi turizmi, Inegél gibi orta Slgekli
destinasyonlarda strdurtlebilir kalkinmanin dinamiklerinden biri olarak degerlendirilmektedir.

Kiltirel mirasin korunmast boyutunda ise, usta-cirak iliskilerinin stirdturtilmesi, geleneksel tariflerin
kay1t altina alinmast ve cografi isaretli Grtnlerin etkin bicimde denetlenmesi kritik 6neme sahiptir. Bu
unsutlar, kilttrel strekliligin saglanmast ve yerel kimligin gelecek kusaklara aktarilmasi agisindan
stratejik birer aractir. Ayrica, katilimcilarin “deneyim kalitesi” vurgusu, gastronomi turizminin yalnizca
tat alma eylemiyle sinith kalmadigini, tretim sureglerine katiim, hikayelestirme ve mekansal
atmosferin de turistik memnuniyet Gzerinde belitleyici oldugunu ortaya koymustur.
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Sonug olarak, Inegél mutfagl, otantik degerlerini koruyarak yenilik¢i tanitim  stratejileriyle
butinlestirildiginde, hem Turkiye gastronomi haritasinda 6zgtin bir konum elde edebilir hem de
surdurilebilir turizm hedeflerine katki saglayabilir. Bu baglamda calisma, gastronomi turizminin
yalnizca ekonomik bir arag degil; kiiltiirel kimligin korunmast, yerel dayanismanin gliclenmesi ve kirsal
kalkinmanin desteklenmesi bakimindan ¢ok boyutlu bir kalkinma modeli sundugunu géstermektedir.
Benzer bigimde, Akcakoca tizerine yapilan ¢alismada da (Ugur & Kosker, 2025), yoresel mutfak
kultirintin ¢ok kultirla yapist ve cografi isaretli Girtinlerin korunmasi bélgenin gastronomi turizmi
acisindan surdirilebilir bir ¢ekim glict olusturdugu sonucuna ulagilmustr.

Aragtirma bulgularindan hareketle, Inegél mutfaginin gastronomi turizmi potansiyelini gelistirmek

amactyla su 6neriler sunulmaktadir:

1. Gesitliligin Vurgulanmast: Tanitimlar yalnizca Inegél Koftesi tizerine odaklanmamals; tescilli
ve aday triinler (Inegél Piyaz, Siitli Kadayif, Cerrah Fasulyesi vb.) gastronomi rotalarina dahil
edilmelidir.

2. Egitim ve Denetim Mekanizmalari: Cografi isaretli Griinlerin etkinligi, Gretim zincirinde
diizenli denetim, standardizasyon ve personel egitimleriyle artirilmalidir.

3. Dijital Tanitim ve Marka Stratejisi: Inegoliin gastronomik mirast icin ¢ok dilli web
platformlari, kisa belgeseller, sosyal medya kampanyalari ve artirilmis gerceklik uygulamalari
gelistirilebilir.

4. Yerel Katilim ve Kadin Uretici Destegi: Kadin kooperatifleri ve yerel iireticiler, festival ve
atolye etkinliklerine dahil edilerek tretimden pazarlamaya kadar goriiniir hale getirilmelidir.

5.  Akademi-Belediye Igbirligi: Yerel yonetimler, tiniversiteler ve sivil toplum kuruluglari arasinda
kalict is birlikleri kurularak gastronomi miizesi, yoresel tiriin pazart ve siirdtrtlebilir mutfak egitimleri
gibi projeler gelistirilebilir.

6. Deneyim Odakli Etkinlikler: Ziyaretcilerin tiretim siireclerine katilabilecegi atolye ve ciftlik
gezileri, gastronomi festivalleri, yoresel yemek yarigsmalart ve tematik tadim giinleri diizenlenmelidir.

Sonug itibariyla, Inegél mutfaginin gelecegi yalnizca yerel lezzetlerin korunmasina degil, bu lezzetlerin
¢agdas tanitim araglariyla yeniden yorumlanmasina da baglidir. Geleneksel bilgi birikiminin modern
pazarlama teknikleriyle butinlestirilmesi, ilgeyi “tek triinli gastronomi destinasyonu” olmaktan
cikarip cok katmanl bir kiiltiirel deneyim alani haline getirecektir.
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Girig

Son yillarda giderek artan gevresel sorunlar, kiiresel olgekte tretim ve tiketim kaliplarint yeniden
bicimlendirmekte; bu durum pazarlama alaninda “yesil pazarlama” yaklasimimni 6n plana
cikarmaktadir. Iklim degisikligi, dogal kaynaklarin tilkenmesi, cevre kirliligi ve stirdiriilebilir kalkinma
hedeflerine yonelik kiiresel ¢abalar, yalnizca hikiimetlerin degil, isletmelerin ve tiiketicilerin de

cevresel sorumluluk tstlenmesini zorunlu kilmaktadir. Bu baglamda yesil pazarlama, ekonomik
hedefleri ¢evresel duyarlilikla butinlestiren stratejik bir yaklasim olarak degerlendirilmektedir.

Yesil pazarlama anlayisiin yikselisi, tiketici davranslarindaki doniisimle dogrudan iligkilidir.
Gunumiz tiketicileri artik yalnizca Grinin fiyatt veya islevselligiyle degil, ayn1 zamanda gevresel
etkileriyle de ilgilenmektedir. Ozellikle geng kusaklarda artan cevresel biling, cevre dostu tiriinlere
yonelik talebi gliclendirmekte ve isletmeleri strdurilebilir tretim ve pazarlama stratejileri
benimsemeye yoneltmektedir. Bu durum, Ttrkiye’nin 6nemli mobilya tiretim merkezlerinden biri olan
Inegol agisindan 6zel bir 6nem tagimaktadir. Ahsap ve orman iiriinlerine dayalt tiretim yapist nedeniyle
bolge dogrudan cevreyle iliskili bir sanayi karakterine sahiptir. Ayni zamanda tarim ve gida
sektorlerindeki potansiyeli, cevre dostu trtinlerin gelistirilmesi igin elverisli bir zemin olusturmaktadir.
Dolayistyla Inegél’de yesil pazarlama uygulamalart yalnizca yerel ekonomik siirdiiriilebilitlik acisindan
degil, tiiketici davranislarinin ¢evresel kaygilar dogrultusunda sekillenmesi bakimindan da dikkat ¢ekici
bir inceleme alant sunmaktadir.

Bu calismanin amaci, literatirdeki kuramsal yaklagimlar cercevesinde yesil pazarlama ile tiiketici
davransslart arasindaki iliskiyi kavramsal diizeyde tartismak ve Inegdl 6rneginde cevre dostu tiriinlere
yonelimin nasil degerlendirilebilecegine dair teorik bir perspektif sunmaktir. Ulusal ve uluslararast
kaynaklardan elde edilen bulgular, Inegél’iin sosyo-ekonomik yapisina uyarlanarak analiz edilmistir.
Boylece, bolgesel bir 6rnek tizerinden yesil pazarlama-tiiketici davranist iliskisine iliskin kuramsal katk:
ortaya koymak hedeflenmektedir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Yesil pazarlama, cevresel kaygilarin yukselisiyle birlikte ekolojik pazarlamanin giindeme geldigi
1960’lara dayanmaktadir. Yesil pazarlama, ¢cevreye duyarlt tiretim, tiiketim ve pazarlama faaliyetlerini
kapsayan butinctl bir yaklasimdir. Alan yazinda yesil pazarlamanin kapsami ve anlami hakkinda farkl
yaklagimlara yer verilmektedir (Bojanowska ve Kulisz, 2020). Bazi calismalar yesil pazarlamay1 yesil
Urtinlerin tanitimutyla sinirlarken (Beriain Bafiares vd., 2021a), bazt calismalar tiketicilerin yesil
taleplerini karstlamaya yonelik daha fazla bilesen ve faaliyeti kapsadigint gbstermektedir (Bathmathan
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ve Rajadurai, 2019). Polonsky (1994) yesil pazarlamayr cevresel faydalar saglayan trinlerin
gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, dagittim: ve tutundurulmast sureglerinin tamamini kapsayan bir
faaliyetler kiimesi olarak belirtmektedir. Onceki arastirmalar dikkate alindiginda yesil pazarlama, bir
Orgutiin ¢evresel etkisi en az olan trtnleri yaratma, iletisim kurma ve sunma amacint tastyan stratejik,
taktiksel ve operasyonel pazarlama faaliyet ve streglerine katiimi olarak ifade edilebilir (Vilkaite-
Vaitone vd., 2022). Bu ¢ercevede yesil pazarlama, genis bir yelpazede stratejik, taktiksel ve operasyonel
faaliyetleri kapsamaktadir.

Stratejik diizeyde yesil pazarlama, ¢evreye duyarlt missterileri hedeflemeyi ve onlara yonelik stratejilerin
gelistirilmesini ele almaktadir. Pazar buyukligiine ve pazarlamacilarin yesil triinleri farkhilagtirma
yeteneklerine bagli olarak savunmaci ya da baskin stratejiler uygulanabilmektedir (Davari ve Strutton,
2014). Taktik dizeyde yesil pazarlamada strdurtlebilir pazarlama ¢iktilar ve deger yaratma yontinde
pazarlama karmasi ¢oziimleri s6z konusudur. Isletmenin tiiketiciler tizerindeki etkisi bilincli olarak
yonlendirilebilmektedir. Bu durum, trtn, fiyatlandirma, dagitim ve tutundurma unsurlarinin gevresel
fikirleri actk¢a vurgulamasi gerektigi anlamina gelmektedir. Pazarlama karmasinin bu bilesenleri,
musteri taleplerini karsilamak i¢in yesil pazarlama stratejilerinin bir parcast haline gelmektedir. Yesil
drtinler, mevcut uriinlerde yapilan kiiciik degisiklikler olabilecegi gibi, tamamen yeni triinler de
olabilir. Yesil fiyat, ¢evre dostu urtinlerin daha maliyetli oldugunu gostermektedir(Bojanowska ve
Kulisz, 2020). Yesil dagitimin giivenirligi, tedarik zincitlerinde yenilenebilir enerji kullanimina
dayanmaktadir. Beriain Bafiares vd., (2021b) gore yesil pazarlama, reklamcilikta giicli bir sekilde
kendini gostermektedir. Reklam araciligiyla isletmeler, tiriinlerinin ¢evre dostu 6zelliklerini tiketicilere
iletmektedir.

Operasyonel diizeyde yesil pazarlama, cevreye duyarli hedef misterileri cekmeye ve satis stirecini
verimli bir bicimde tamamlamaya odaklanmaktadir (Keyvani, 2011). Pazarlama uzmanlarinin yalnizca
satis stirecini verimli bir sekilde tamamlamaya degil, aynt zamanda gevresel ve toplumsal degerleri
sunmaya da odaklanmalar1 6nerilmektedir. Yesil pazarlama isletmeden tiketiciye (B2C) pazarlarda
uygulanmaktadir; ancak Gelderman vd., (2021) bu kavramin isletmeden isletmeye (B2B) ve isletmeden
devlete (B2G) baglamlarinda da uygun oldugunu ortaya koymustur. Stratejik, taktiksel ve operasyonel
baglamlarda, B2C, B2B veya B2G pazarlarinda kendine 6zgt davranislart olan yesil musteri ortaya
cikmaktadir.

Yesil pazarlama kavrami aynt zamanda; eko-pazarlama, ekolojik pazarlama, strduirilebilir pazarlama
ve gevresel pazarlama gibi terimlerle ifade edilmis; yesil etiketleme, karbon ayak izi bilgilendirmesi ve
surdurilebilir markalasma ile iliskilendirilmistir (Bojanowska ve Kulisz, 2020). Bu ¢ercevede yesil
pazarlama stratejileri dort temel boyutta incelenmektedir:

e Uriin Tasarimz: Dogal kaynaklarin korunmasina katki saglayan, geri donustirilebilir, enerji

tasarruflu veya uzun 6murlii drinlerin gelistirilmesi.

e Yesil Fiyatlandirma: Uriinlerin cevresel faydalarini dikkate alan, ancak tiiketicilerin

erisilebilirligini koruyan fiyatlandirma politikalar:.

o Siirdiiriilebilir Dagitim: Lojistik siireclerde karbon ayak izini azaltmaya yonelik uygulamalar
(Kisa mesafeli tedarik zincitleri, ¢evre dostu tasima yontemleri).

e Cevreci Tutundurma: Reklam, halkla iliskiler ve sosyal medya araciligiyla cevresel
sorumluluk vurgusunun 6n plana ¢tkarilmasi.
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Yesil pazarlama uygulamalart kiiresel élgekte farkli stratejilerle desteklenmektedir. Ozellikle gelismis
tilkelerde yesil etiketleme ve eko-sertifikasyon sistemleri yaygin olarak kullanilmaktadir. Uriinlerin
karbon ayak izinin veya enerji titketim seviyesinin tiiketiciye seffaf bicimde sunulmasi, tiiketicilerin
satin alma kararlarini etkilemektedir. Ayrica stirdiiriilebilir markalasma anlayisi, yalnizca triin bazinda
degil, kurumlarin genel imajinda da ¢evreye duyarhiligin stratejik bir unsur haline gelmesine yol
acmistir.

Yesil pazarlama, isletmelere yalnizca gevresel sorumluluk bilinci kazandirmakla kalmamakta, ayni
zamanda 6nemli bir rekabet avantaji da saglamaktadir. Cevre dostu tretim streglerini benimseyen
isletmeler, 6zellikle gevresel duyarliligr yiiksek tiiketici gruplart nezdinde tercih edilmektedir. Ayrica
kurumsal sosyal sorumluluk kapsaminda gelistirilen yesil pazarlama faaliyetleri, markalarin itibart ve
guvenilirligi acgisindan stratejik katki sunmaktadir. Literattirde, ¢evresel duyarliigin kurumsal itibar
yonetimiyle giicli bir bicimde iliskili oldugu vurgulanmaktadir (Y.-S. Chen, 2010).

Yesil pazarlama ve tiketici davransglar iligkisini agtklamada planlt davranis teorisi, deger inang norm
kurami ve elaboration likelihood modeli olmak tizere tic kuram 6ne ¢tkmaktadir.

Planli Davranig Teorisi

Bu teoriye gore bireylerin davransslari, niyetleri tarafindan yonlendirilir ve niyet, 6znel normlar,
tutumlar ve algilanan davranissal kontrol tarafindan sekillenir (Sekil 1). Cevre dostu driinlerin satin
alinmast, bireylerin gevreye yonelik olumlu tutumlart ve toplumsal baskilarla giiclenmektedir (Ajzen,
1991). Planlt Davranis Teorisi (PDT) modeli, ¢evre dostu satin alma tutumu (eco-buying attitude),
Oznel norm (subjective norm) ve algllanan davranissal kontroli (perceived behavioral control)
dogrudan bagimsiz degiskenler; yesil satin alma davranisini (green buying behavior) ise bagimli
degisken olarak ele almaktadir (Ajzen, 1991).

Sekil 1: Planli Davranig Teorisi

Algilanan
Davranigsal
Kontrol

Kaynak: Ajzen (1991)

Alan yazinda PDT cercevesinde yiritilen ¢ok sayida calisma bulunmaktadir. Taufique ve
Vaithianathan (2018), planli davranis teorisini temel alarak tutum, 6znel norm, algilanan etkinlik ve
niyetin, ¢evre bilincine sahip gen¢ Hintli sehirli tiiketicilerin davranslari Gzerindeki butiinlesik etkisini
incelemistir. Benzer bicimde, aChen ve Tung (2014) ¢evresel kaygt ile algilanan ahlaki yikimlulagin,
Tayvanlt bireylerin yesil otel tercihi niyetine etkisini genisletilmis TPB modeliyle test etmistir. Yesil
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davraniglara iligkin literatiirde TPB’nin kullanimini inceleyen detrlemeler, teorinin zaman icinde
dogrudan ve dolayh degiskenlerle genisletildigini ortaya koymustur. Buna gére tutum, 6znel norm ve
algilanan davranigsal kontrol dogrudan; davranmissal, normatif ve kontrol inanglar ise dolayl
degiskenler olarak degerlendirilmistir.

Deger-inang-Norm Kurami

Schwartz (1977)in gelistirdigi Norm Aktivasyon Teorisi (NAT), ¢evreyle ilgili baglamlarda 6zgecil
(altruistik) amag ve davranislar agiklamak tzere ortaya konmustur. Bu teori, prososyal niyetlerin ve
davranislarin ortaya cikisini dort temel unsur tzerinden agtklamaktadir: Prososyal niyetler, durumsal
faktorler, kisilik faktorleri ve kisisel norm.

Stern (2000) NAT’ temel alarak Deger-Inang-Norm (DIN) Teorisini gelistirmistir. Bu model, cevresel
deger ve inanglarin, bireylerin kisisel normlarini ve dolayisiyla cevresel davranislarint belirledigini
savunmaktadir. Tiketicilerin ekolojik degerlere sahip olmast, onlart gevre dostu tirtinleri tercih etmeye
yoneltmektedir (Stern, 2000). DIN teorisine gore cevreye yonelik kisisel normlar; cevresel degerler,
farkindalik ve sorumluluk atfetme stireclerinin sirali bicimde islemesi sonucunda sekillenmektedir.
DIN teorisinde temel alinan deger yénelimleri iig ana kategoride toplanmaktadir: Ozgecil, biyosferik
ve egoistik. Bu degerlerin her biri, g¢evresel inanglar ve davranslar tzerinde farklt etkiler

yaratmaktadir.

Sekil 2: Deger-Inang-Norm Kurami

Deger

Kaynak: Stern (2000)

o Ozgecil degerler, bireyin baskalarinin refahma yénelik duyarlihigini ifade eder. Schwartz
(1977) modelinde birey, kisisel bir ahlaki norm dogrultusunda ahlaki bir sorumluluk hisseder.
Bagka bir deyisle, birey olumsuz sonuglarin meydana gelme olasihigini fark ettiginde, bu
sonugclart 6nleme veya hafifletme yontnde davranma egilimi gostermektedir.

o Biyosferik degerler, bu ahlaki normun kapsamint insan dist varliklart —doga ve biyosferi—
da igine alacak sekilde genisletmektedir. Bu nedenle 6zgecil degerlerde isleyen aynt mekanizma

cevresel diizlemde de gegerli olmaktadir.

o Egoistik degerler ise bireyin kendi ¢tkarlarint maksimize etme egilimini temsil etmektedir.
Kisisel maliyetin yuksek algilandigt durumlarda, bu deger yonelimi ¢evresel korumaya karst
olumsuz bir tutumun gelismesine neden olabilir.
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Elaboration Likelihood Model

Bu yaklasim, ¢cevresel mesajlarin tiitketici izerindeki ikna ediciligini agitklamada kullanilir. Cevreyle ilgili
bilgi ve kampanyalar, merkezi ya da gevresel yolla titketiciye ulastirilarak yesil satin alma niyeti tizerinde
etkili olabilir (Petty ve Cacioppo, 1986). Mevcut arastirmalar, kamuoyunun tutumlarinin tiketicilerin
davranigsal niyetleri tzerinde 6nemli bir belitleyici oldugunu vurgulamaktadir (Dhir vd., 2021).
Elaboration Likelthood Modeli (ELM), bireylerin bilissel stiregleri ve tutumlarinin, maruz kaldiklari
bilginin ne 6l¢iide derinlemesine islendigine baglt olarak sekillendigini 6ne surmektedir (Petty ve
Cacioppo, 1986). D1s cevreden gelen bilgi, bireylerin tutum ve davraniglarinin olusumunda hem
firsatlar hem de sinurliliklar yaratabilir. Bu gercevede yesil tiiketim gibi ¢evreye duyarli davranissal
niyetler, bireysel tutumlar ile dis ¢evresel bilgi arasindaki etkilesim sonucunda ortaya ¢ikmaktadir.
Dolayisiyla gevresel bilgilerin derinlemesine analiz edilmesi, tiketicilerin yesil tiketime yonelik
istekliligini daha biitiinciil bicimde agiklamaya katk: saglamaktadir.

ELM’nin temel amaci, bireylerin bilgi isleme streclerinde duygusal durum, yetenek ve motivasyon
farkldiklarint  dikkate alarak, bireylerin bir mesajt tim yoOnleriyle anlamadan veya tam
degerlendirmeden de karar verebilecegini kabul etmektir. Sosyal psikoloji, tiiketici davranist ve karar
verme alanlarinda en yaygin basvurulan modellerden biri olan ELM, tiiketicilerin ikna edici mesajlara
verdikleri tepkileri anlamada gli¢li bir ¢erceve sunmaktadir (Verweij vd., 2015). Ayrica model, bilgi
edinme ve tutum olusumu stireglerini actklamada da genis bicimde kullanilmaktadir. ELM, bireylerin
yogun bilgi akist karsisinda bilgiyi nasil secip isledigini ve bunun tutumlart tzerindeki etkilerini
anlamada etkili bir aractir.

YESIL SATIN ALMA DAVRANISINI ETKILEYEN FAKTORLER
Cevresel Kaygi

Cevresel kaygy, bireylerin ¢evre sorunlarinin farkinda olma diizeyi ve bu sorunlarin ¢6ziimiine yonelik
istekliligi olarak tanimlanmaktadir (Shukla, 2019). Bu kavram, bireyin kendi davraniglari ya da
baskalarinin davranislarinin ¢evre tizerindeki etkisine iliskin algist veya tutumu olarak da agiklanabilir
(Jiang ve Gao, 2019). Muralidharan vd., (2016) cevre konusunda yiiksek dizeyde kaygt duyan
tiiketicilerin satin alma davranslarini degistirme olasiliginin daha fazla oldugunu belirtmistir. Benzer
bicimde, Aman vd., (2012) ¢evresel kayginin tiketicilerin satin alma aligkanliklari tizerinde anlamlt bir
etkisi oldugunu ve bu etkinin ¢evre dostu triinlerin satin alinma oranindaki artist agiklayabilecegini
ileri sirmistir. Dolayistyla ¢evreye yonelik guiclii bir kaygr duyan bireylerin yesil tiriinleri satin alma
istekliligi de daha ytiksek olmaktadur.

CGevresel kayginin yesil satin alma niyeti tzerindeki etkisine iliskin literatirde farkli bulgulara
rastlanmaktadir. Sharma vd., (2017) cevreyle ilgilenme duizeyi yiiksek tiketicilerin geri déntisim
programlarina katilma ve yesil urinlere daha fazla 6deme yapma egiliminde olduklarini
gozlemlemistir. Cesitli arastirmalar, cevresel kaygt diizeyi arttikca cevre dostu trlin satin alma veya
cevreci davranis sergileme egiliminin de yikseldigini gostermistir (Shukla, 2019). Ancak bazi
aragtirmalar bu iligkinin zayif ya da 6nemsiz oldugunu ortaya koymustur. Malik vd., (2019) cevresel
kayginin yesil satin alma davranisint anlamh bicimde yordamadigini belirtmistir. Benzer sekilde farkl
calismalarda, cevresel kayginin yesil Griinlere yonelik niyet tizerinde anlaml bir etkisinin bulunmadigi
anlasimaktadir (Pham vd., 2019).
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Oznel Norm

Oznel norm (subjective norm), bireylerin belirli bir davranist sergileyip sergilememe konusunda
hissettikleri sosyal baskiyt ifade etmektedir (Ajzen, 1991). Karar verme stirecinde kisiler ¢cevrelerindeki
insanlarin tutum, deger ve beklentilerinden etkilenmektedir. Oznel norm, bireyin toplum icindeki
davraniglarini yonlendiren sosyal etkileri yansitmakta; baska bir deyisle, birey belirli bir davranist
gerceklestirdiginde referans grubunun (aile, arkadas, is arkadaslart vb.) bu davranist nasil
degerlendirecegini g6z Oniinde bulundurmaktadir. Alan yazin, bireylerin 6znel normlara uyum
gostermelerinin iki temel nedeni oldugunu ortaya koymaktadur:

1. Sosyal baskidan kaginma: Birey c¢evresindeki 6énemli kisilerin olumsuz degerlendirmelerine
maruz kalmamak ister.

2. Toplumsal rehberligi izleme: Birey referans grubunun hangi davranislarin uygun veya faydali
olduguna dair sundugu yonlendirmeyi dikkate almaktadir.

Bong Ko ve Jin (2017) Cin ve Amerika Birlesik Devletleri’ndeki kadin tiniversite 6grencileri tizerinde
yaptiklari calismada, 6znel normlarin yesil satin alma niyeti tzerinde olumlu etkisi oldugunu tespit
etmislerdir. Arastirmaya gore bireyler, cevrelerindeki 6nemli digerlerinin yesil triin satin almayi
onayladiklarini fark ettiklerinde, bu davranist benimsemeye daha egilimli hale gelmektedir. Dolaysiyla,
Oznel normlar bireylerin sosyal cevrelerinden gelen beklentiler dogrultusunda davransslarini
sekillendirmelerinde gticlu bir belitleyici rol oynamakta; 6zellikle yesil satin alma niyetinin olusumunda
sosyal onayin etkisini vurgulamaktadur.

Algilanan Davranigsal Kontrol

Algilanan davranissal kontrol (Perceived Behavioral Control), bireyin belirli bir davranist
gerceklestirme stirecini ne derece kolay ya da zor algilladigina iliskin 6znel degerlendirmesini ifade
etmektedir (Ajzen, 1991). Bu kavram, bireyin yalnizca davranista bulunma istegine sahip olmasinin
otesinde, o davranisi gerceklestirecek motivasyon ve yeterlilige (eyleme ge¢me kapasitesi) sahip olup
olmamastyla ilgilidir (Han vd., 2022).

Planlt Davranis Teorisi’ne gore, bir davranisin gerceklesmesi icin davranigsal niyetin olusumu, bireyin
algiladig1 kontrol diizeyine bagldir. Diger bir ifadeyle, birey bir davranist gergeklestirme konusunda
yeterli olanak, bilgi veya beceriye sahip oldugunu dusiindigiinde, o davranisi sergileme olasiligt
artmaktadir. Ttlketicilerin satin alma stirecinde hissettikleri algtlanan olanaklar (perceived allowances),
bu kontroliin 6nemli bir gostergesi olarak kabul edilmektedir. Lavuri vd., (2023) algilanan davranigsal
kontroliin temel unsurlarindan biri olan kolaylik (convenience) ve verimliligin (efficiency), tiiketicilerin
gida satin alma davranslart Gizerinde belitleyici bir rol oynadigini vurgulamustir. Literatiirdeki ¢ok
saylda arastirma, algilanan davranissal kontroliin satin alma niyetinin en giglii yordayicilarindan biri
oldugunu ve organik trtnler/gidalar ile yesil oteller baglaminda anlaml etkiler ortaya koydugunu
gostermektedir (Zhuang vd., 2021). Ayrica Chaudhary ve Bisai (2018) algilanan davranissal kontrolin
tiketicilerin yesil drinlere yonelik satin alma niyetleri ve gercek davramslarini anlamada kritik bir
degisken oldugunu belirtmistir. Bu dogrultuda, bireylerin yesil tirtinleri satin alabileceklerine dair inang
ve Oz-yeterlik algilarinin artmasi, ¢evre dostu tiketim davraniglarinin yayginlasmasina katki
saglamaktadur.
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Kigisel Degerler ve Sosyal Etki

Deger (value), istenen nihai duruma yonelik bir kavram veya inang olarak tanimlanmaktadir. Bagka
bir ifadeyle, degerler birey ya da gruplarin mal ve hizmetleri edinme, kullanma ve elden ¢itkarma
streclerindeki davranslarint yonlendiren ahlaki ilkeler ve davranis standartlaridir (Bateman ve
Valentine, 2010). Alan yazinda etik davranist agiklamak icin iki temel ahlaki paradigma o6ne
citkmaktadir:

e Sonugcu yaklasim (consequentialist): Etik davranisin, eylemlerin sonuglari veya ortaya ¢ikan
ciktilarla iliskili oldugunu savunmaktadir.

e Deontolojik yaklasgim (deontologist): Etik davranisin, bireyin uymast gereken kurallar,
yukiumlilikler ve gorevlerle baglantili oldugunu ileri siirmektedir (Bateman ve Valentine,
2010).

Bu baglamda etik tiiketim hem teleolojik hem de deontolojik bakis agilarint biitunlestiren bir stirectir.
Cesitli arastirmalar bireysel ve tiiketici degerlerinin etik tiiketim davraniglarini etkiledigini ortaya
koymaktadir (Yeon Kim ve Chung, 2011).

Sosyal etki, ¢esitli sosyal stiregler araciligiyla bireylerin yesil satin alma niyetlerini sekillendirebilir
(Mehraj ve Qureshi, 2022). Yesil satin alma niyeti, tiketicilerin ¢evre dostu veya gevreye en az zarar
veren uriinleri satin alma olasiligt olarak tanimlanmaktadir. Sosyal Kimlik Teorisi (SIT)’ne gore
tiketiciler, satin alma davranslarinin gevreleri tarafindan olumsuz algilanmamasi icin sosyal onay
arayisina girmekte ve bu yolla toplumsal aidiyetlerini korumaya ¢alismaktadirlar (Ahmad vd., 2023).

Yiiksek Fiyat Algis1

Fiyat her satin alma isleminde yer alan harcama veya maliyet unsuru olarak ifade edilebilir. Zeithaml
(1988) fiyatt bir trtini elde etmek icin verilen ya da feda edilen sey seklinde tanimlamaktadir. Jacoby
ve Olson (1977) ise fiyat kavramint nesnel ve algilanan fiyat olmak tizere iki boyutta ele almaktadir.
Nesnel fiyat, trtintin gercek satis bedelini temsil ederken; algilanan fiyat, tuketicinin bu nesnel degere
iliskin 6znel algisint ifade etmektedir. Satin alma karar siirecinde tiketiciler, Griiniin nesnel fiyatint
kendi icsel referans fiyatlariyla karsilastirirlar. Icsel referans fiyat, titketicinin belirli bir iiriin
kategorisine iliskin ge¢mis deneyimlerinden ve piyasa gbzlemlerinden olusturdugu zihinsel fiyat
araligidir. Tuketiciler ¢ogu zaman bir drinin tam fiyatint hatirlamak yerine, fiyatt kendi alg
diinyalarina gére pahali veya ucuz seklinde siniflandirirlar (Zeithaml, 1982). Ornegin, tiiketici bir
uriinin kesin bedelini unutabilir ancak o Grtntn uygun fiyatll m1 yoksa yiksek fiyatlh mt oldugunu
genel bir yargt olarak aklinda tutar.

Alan yazindaki arastirmalar, algilanan fiyatin tiiketici satin alma niyeti tzerinde 6nemli bir etkisi
oldugunu gostermektedir. Ramadhan ve Muthohar (2019) tiketicilerin hipermarket 6zel markali
drinleri satin alma niyetlerinin algilanan fiyat tarafindan anlamli bicimde etkilendigini ortaya
koymustur. Benzer sekilde, Satriawan (2020) Xiaomi akillt telefon satin alma niyetinin algilanan kalite
ve algilanan fiyat faktorlerinden olumlu ve giicli bicimde etkilendigini belirlemistir. Tiketicilerin
algiladigi fiyat araligi, 6nceki titketim deneyimlerinden turetilen referans fiyat ¢ercevesinde sekillenir.
Bu baglamda, bir tiiketici belitli bir Grtintn fiyatin1 benzer triinlerle kiyasladiginda onu ¢ok ytiksek
olarak degerlendirirse, o tiriind satin alma niyeti disme egilimindedir. Ancak trinin sagladigt toplam
fayda ve algilanan deger fiyat farkini dengeleyebilecek diizeydeyse, titketici etik anlamda kendini daha
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rahat hissedebilir. Yesil trinlerin algillanan fiyati ve toplam degeri, ¢evreye daha az duyarlt drinlere
kiyasla daha yiiksek kabul edilmektedir. Bu nedenle mevcut ¢alisma, yesil trtinlerin sundugu toplam
fayda ve degerin, tiiketicilerin igsel referans fiyat: ile gercek fiyat arasindaki algisal farki azaltabilecegini
ve boylece etik rahatsizlik hissini hafifletebilecegini ileri stirmektedir.

Tiketici Bilgisi

Yesil tiiketici bilgisi bireyin ekosistemler ve ¢evre koruma konularindaki genel bilgi diizeyi olarak
tanimlanmaktadir (Vicente-Molina vd., 2013). Bu bilgi; ekolojik ¢evre, ekosistemlerin isleyis,
surdurilebilir kalkinma ve ¢evre koruma konusundaki kolektif sorumluluklar hakkindaki farkindaligs
icermektedir (Lin ve Niu, 2018). Arastirmalar, yesil bilgi diizeyinin bireylerin ¢evreye yonelik tutum,
niyet ve davraniglarini anlaml sekilde etkiledigini géstermektedir (Jaiswal ve Kant, 2018). Kumar ve
Polonsky (2017) yesil bilgi diizeyinin ¢evreye yonelik tutumlart glicli bicimde yordadigint Lin ve Niu
(2018) ise yesil satin alma niyetini anlamli bicimde etkiledigini ortaya koymaktadir. Benzer sekilde,
Ozellikle ayakkabr sektériinde faaliyet gosteren Z kusagi titketicilerinin yesil satin alma davranislart da
yesil bilgi diizeyleri tarafindan 6nemli 6lgiide etkilenmektedir. Bu durum, ge¢miste cevresel bozulma
sorunlart yasamis olan gelismekte olan ekonomilerde daha belirgin bir sekilde gézlemlenmektedir.

Greenwashing Algisi

Greenwashing isletmelerin cevreyi koruduklarina veya strdurtlebilir uygulamalarda bulunduklarina
dair yaniltict ya da kasith bi¢cimde aldatict agiklamalar yaparak olumlu bir kamu imaji olusturma
stratejisi olarak tanimlanmaktadir (Marquis vd., 2016). Bu tiir uygulamalarda, isletmelerin tirtinleri veya
hizmetleri gercekte cevre dostu ya da surdiriilebilir nitelikler tagimadigr halde, sanki bu 6zelliklere
sahipmis gibi sunulmaktadir. Bagka bir deyisle greenwashing, cevreye zarar veren faaliyetleri gizlemek
amactyla Griinlerin gevresel faydalarina iliskin asilsiz ya da abartili iddialar ileri surtlmesidir (Topal,
2019). Lyon ve Maxwell (2011) tiketicilerin buytk bir kisminin isletmelerin gevresel beyanlarint bir
pazarlama taktigi olarak gordigini ve bu tir aciklamalara giivenmediklerini belirtmektedir. Son
yillarda yapilan arastirmalar, greenwashing olgusunun bilgi gizleme, abartma ve yonlendirme tzerinde
yogunlagsmustir (Seele ve Gatti, 2017).

Greenwashing yalnizca firmalarin finansal performansini ve kurumsal itibarini zedelemekle kalmaz;
aynt zamanda tiketiciler, yatirimeilar, paydaslar, diizenleyici kurumlar ve genel kamuoyu nezdinde
gliven kaybina da yol agmaktadir (Leonidou ve Skarmeas, 2017). Bilgi akisinin yogun oldugu dijital
¢agda, yesil aklama uygulamalarinin titketicilerin given duygusunu ciddi bi¢cimde zedeledigi ileri
surtilmektedir. Arastirmalar, adil olmayan ticari faaliyetlerde bulundugunu disundikleri firmalardan
tiketicilerin aligveris yapmaktan kacindigini gostermektedir (Nyilasy vd., 2014). Bazt isletmeler
gercekte cevreye zarar veren uretim sureglerine sahip olsalar da reklamlarinda g¢evre dostu veya
strdurdlebilir bir imaj ¢izmeye ¢alismaktadir. Buna karsin, gercekten yesil iriin sundugunu iddia eden
ancak bu trtnlerin ¢evreye nasil katkt sagladigint acik ve somut bicimde belirtmeyen perakendeciler
de tiketicilerin stipheciligiyle karsilasmakta ve gtivenilirliklerini yitirmektedir (Nguyen vd., 2019).
Sonug olarak, greenwashing yalnizca tiiketici giivenini sarsan bir iletisim stratejisi degil, aynt zamanda
cevreye duyarlt pazarlama anlayisinin etik temellerini tehdit eden bir olgu olarak degerlendirilmektedir.

Yesil pazarlama ve titketici davraniglar iligkisine dair yapilan uluslararast arastirmalar, ¢evre dostu
trtinlere yonelik egilimlerin giderek arttigini ortaya koymaktadir. Avrupa ve Kuzey Amerika’da yapilan
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calismalarda, tiketicilerin ¢evresel duyarliliklarini satin alma davranislarina yansittiklari, 6zellikle geng
ve egitimli tiketici gruplarinin yesil drinlere daha yiiksek oranda yoneldigi gorilmektedir (Peattie ve
Crane, 2005). Asya pazarlarinda ise ¢evre dostu tiriinlere yonelik ilgi artmakla birlikte, fiyat hassasiyeti
ve bilgi eksikligi tiketici davranislarinda sinirlayict faktorler olarak 6ne ¢ikmaktadir (Nguyen vd.,
2019). Genel olarak, cevresel degerler, sosyal normlar ve gevreye yonelik kisisel sorumluluk duygusu,
yesil tiketim egilimlerini belirleyen baslica unsurlar olarak literatiirde vurgulanmaktadir.

Turkiye’de yapilan arastirmalar, tiiketicilerin ¢evresel duyarhliklarinin artmasina ragmen yesil triin
satin alma davranislarinin ¢ogu zaman niyet diizeyinde kaldigini gostermektedir. Yiiksek fiyat algisi,
stnurlt Grtin gesitliligi ve isletmelerin cevresel iddialarina yonelik giiven eksikligi, yesil tiketimin
yayginlasmasini engellemektedir. Bununla birlikte 6zellikle biyiiksehirlerde yasayan, geng, Universite
mezunu ve orta-ust gelir grubundaki tiiketicilerin yesil triinlere daha yiiksek bir egilim g&sterdigi
gorilmektedir (Cabuk ve Nakiboglu, 2003). Bu durum tiiketici davranislarinin sosyo-demografik
faktorlerle dogrudan iliskili oldugunu ortaya koymaktadir.

INEGOL ORNEGINDE YESIL. PAZARLAMA STRATEJIiLERI VE TUKETICI
DAVRANISLARI

Inegol, Tiirkiye’nin en énemli mobilya iiretim merkezlerinden biri olup, iiretim siireclerinde yogun
bicimde ahsap ve yan urinleri kullanmaktadir. Bu durum, bélgeyi yesil pazarlama stratejilerinin
uygulanmast agisindan dikkat ¢ekici kilmaktadir. Stirdtrtlebilir malzeme kullanimi, atik yénetimi, geri
doniistiiriilebilir iiriin tasarimlart ve enerji verimliligine dayali diretim siirecleri, Inegél mobilya
sektoriiniin ¢evresel sorumluluk baglaminda 6ne ¢tkmasini saglayabilecek unsurlardir. Literatiirde,
mobilya sektoriinde cevre dostu tretim uygulamalarinin, tiketicilerin marka algisint ve satin alma
niyetlerini olumlu yo6nde etkiledigi belirtilmektedir. Bu baglamda, Planli Davranis Teorisi’nin
“algilanan davranissal kontrol” unsuru, Inegdl titketicilerinin ¢evre dostu mobilyalara erisim algistyla
dogrudan iliskilendirilebilir.

Inegdl ayni zamanda tarimsal iiretim ve gida sektériinde de 6nemli bir potansiyele sahiptir. Organik
tarim uygulamalari, cevre dostu giibre ve ila¢ kullanimi ile yerel gida markalarinin gelismesi, bélgenin
yesil pazarlama stratejilerinin bir diger odak alanini olusturmaktadir. Literatiirde, gida titketiminde
cevre dostu urlunlere yonelimin, tiketici degerleri ve inanglariyla yakindan iliskili oldugu
vurgulanmaktadir (Stern, 2000). Bu cercevede Deger-Inanc-Norm Kurami, Inegol tiiketicilerinin
organik ve ¢evre dostu gidalara yonelik tercihlerini agitklamada kuramsal bir temel sunmaktadir.

Yerel yonetimlerin gevresel farkindalik kampanyalari, geri déntsiim uygulamalart ve toplumsal
bilinclendirme projeleri, Inegél’de yesil pazarlama stratejilerinin destekleyici unsurlart arasinda yer
almaktadir. Inegdl Belediyesi ve sivil toplum kuruluslarinin yiriittiigi cevre dostu projeler,
tiketicilerin - ¢evresel duyarliligini artirmakta ve toplumsal normlarin glglenmesine katki
saglamaktadir. Bu noktada, Planli Davranis Teorisi’nin “6znel normlar” bileseni devreye girmekte;
sosyal cevrenin ve toplumsal degerlerin tiiketici davransslarini sekillendirdigi goriilmektedir.
Literatiirde tartistlan kuramsal yaklasimlar, inegél orneginde somut olarak karsilik bulmaktadir.
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e Planli Davranig Teorisi, cevre dostu trtnlere yonelik tutumlar, 6znel normlart ve algilanan
davranissal kontrolii acitklamakta; 6zellikle mobilya ve gida sektoriinde titketicilerin satin alma
niyetlerini anlamada kullanilabilir.

o Deger-inang-Norm Kurami, cevresel degerlerin ve kisisel normlarin, Inegol’deki
tiketicilerin organik ve gevreci irinlere yoneliminde belirleyici rol oynadigint gostermektedir.

e Elaboration Likelihood Model, yerel yonetimlerin veya isletmelerin yurittigi cevresel
kampanyalarin ikna giicinii degerlendirmede kullanilabilecek teorik bir ¢erceve sunmaktadir.

Inegoliin giiclii mobilya sektori ile tarim ve gida tiretimi dikkate alindiginda, literatiirde ortaya konan
egilimler 1s131nda bazt 6ngoriiler yapilabilir. 11k olarak, ¢evresel degerleri yiiksek olan tiiketicilerin,
cevre dostu mobilya ve organik gida iriinlerine daha fazla yonelmesi beklenmektedir. Tkinci olarak,
fiyat hassasiyetinin yitksek oldugu segmentlerde yesil trinlere yonelimin sinirlt kalacagt 6ngorilebilir.
Son olarak, yerel yonetimlerin ve isletmelerin yurittigii ¢evre odakli iletisim kampanyalarinin,
tiketicilerin ¢evre dostu triinlere iliskin tutumlarini ve satin alma niyetlerini gli¢lendirmesi
muhtemeldir. Bu agidan, literatiirde yer alan kuramsal yaklasimlarin Inegdl baglamina uyarlanmast,
bolgedeki tiiketici davranislarini anlamada 6nemli bir analitik cergeve sunmaktadir (Ajzen, 1991; Petty
ve Cacioppo, 1986; Stern, 2000).

SONUC

Bu ¢alisma, yesil pazarlama ile titketici davranislart arasindaki iliskiyi teorik bir perspektiften ele alarak,
Inegol 6rneginde cevre dostu iiriinlere yénelimin kavramsal boyutunu tartismaktadr. Tlgili literatiiriin
incelenmesi, gevresel endise, 6znel normlar, kigisel degerler ve algilanan davranmigsal kontrol
gibi faktorlerin yesil satin alma niyetinde belirleyici bir rol tstlendigini ortaya koymaktadir. Bununla
birlikte, yiiksek fiyat algisi, bilgi eksikligi ve greenwashing gibi unsutlar, titketicilerin ¢evre dostu
uriinlere yonelik egilimlerini zayiflatan baslica engeller olarak 6ne ¢tkmaktadir.

Inegdl 6zelinde degerlendirildiginde, bolgenin mobilya, tarim ve gida sektérleri yesil tiretim ve
surdurdlebilir tiketim davranislarinin gelistirilmesi agisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir. Mobilya
sanayisinde dogal malzeme kullanimi, geri donugtiirilebilir iiretim siiregleri ve enertji
verimliligi odakli teknolojiler; tarim ve gida alanlarinda ise organik iiretim, gevre dostu
giibreleme yontemleri ve yerel markalarin siirdiiriilebilitlik vurgusuyla desteklenmesi bolgesel
dizeyde yesil pazarlama stratejilerinin etkinligini artirabilecek unsurlar olarak degerlendirilebilir.
Ayrica yerel yonetimlerin gevresel farkindalik kampanyalari, geri doniigiim projeleri ve toplum
temelli bilinglendirme faaliyetleri araciligiyla yesil titketim kultiiriinii giiclendirmesi mimkundiir.

Bu arastirmanin temel akademik katkisi, yesil pazarlama—tiketici davranst etkilesimini teorik
diizlemde tartisarak Inegdl baglamina uyarlamast ve béylelikle literatiirdeki tic 6nemli yaklastimi —
Planli Davranis Teorisi, Deger-Inang-Norm Kurami ve Elaboration Likelihood Modeli—
bélgesel bir gercevede bitunlestirmesidir. Bu yoniyle calisma, gelecekte gergeklestirilecek ampirik
arastirmalara kavramsal bir temel saglamaktadir.
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Tleri calismalar icin tic diizeyde 6neriler sunulmaktadir:

e Yerel isletmelere yonelik olarak: Yesil trtin tasarimi, cko-sertifikasyon ve seffaf
bilgilendirme uygulamalaryla tiiketici gliveni giiclendirilmelidir. Ayrica erisilebilirligi artirmak
amactyla uygun fiyatlandirma stratejileri benimsenmelidir.

e Yerel yonetimlere yonelik olarak: Cevre dostu tiiketimi 6zendiren egitim programlari, geri
dontsim kampanyalar ve farkindalik projeleri yayginlastirimalidir.

o Akademik aragtirmalara yonelik olarak: Inegol’deki tiiketicilerin yesil iiriinlere yonelik
tutum ve davranslarint 6lgmeyi amaglayan alan arastirmalar gerceklestirilerek, bu ¢alismada
onerilen kuramsal model ampirik olarak sinanmalidir.

Sonug olarak, Inegél’de yesil pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi; hem bolgesel ekonomiye rekabet
avantaji kazandiracak hem de surdirtlebilir dretim ve tiketim kiltiriiniin toplum genelinde
benimsenmesine katki saglayacaktir.
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1. Giris

Bilgi iletisim teknolojilerinin hizli gelisimi, pek ¢ok alanda kokli degisimleri beraberinde getirmistir.
Sanal teknolojilerin yayginlasmasi, bireylerin bilgiye erisimi ve etkilesimini yeniden sekillendirmistir.
Baslarda bilgiye hizla erismek amactyla kullanilan internet, zamanla sosyal medya, ¢evrimici
platformlar ve mobil uygulamalar araciligtyla kullanicilarin igerik tireten, yorumlayan ve paylasan aktif
aktorler haline dontstirmistir. Kullanicilar gegmise kiyasla cok daha katilimer ve etkilesimli bir nitelik
kazanmustir. Bireylerin etkilesimde bulunduklart sosyal medya araglari sadece fikirlerini beyan ettigi
degil ayn1 zamanda mekansal deneyimlerini gorsel 6gelerle paylasabildigi mecralar haline gelmistir.
Sergilenen bu tutum kullanict deneyimlerinin yansitilmasinda ve analiz edilmesinde kullanilmaktadir
(Goodchild, 2007; Kaplan & Haenlein, 2010).

Sosyal medya kullanicilar tarafindan dretilen konum temelli ve mekansal nitelikli icerikler, sosyal
bilimler basta olmak tizere pek ¢ok akademik disiplin agisindan 6nemli bir veri kaynagi haline gelmistir
(Demir & Koroglu, 2024; Simsek, 2020). Cografya, sehir planlama, turizm, sosyoloji ve iletisim
bilimleri gibi alanlarda, kullanict deneyimlerinin ¢evrimici ortamlarda kayit altina alinmast ve
paylasilmasi, cesitli mekansal verilerinin olusturulmasinit ve analiz edilmesini miimkiin kilmaktadir.
Mekansal temelli icerikler, cografi bilginin tretiminde ve mekansal analizlerde veri kaynagi olarak
kullanilmaktadir. Konumsal nitelikli bu veriler cografi bilgi sistemleriyle, arastirmacilara mekansal
istatistik bilgileri; dagilim, yogunluk, kiimelenme ve zaman icindeki degisimi sunmaktadir. Ozellikle
ziyaretci deneyimlerini, erisilebilitligini ve mekansal algisini anlamak amaciyla sosyal medya ve
cevrimici yorum platformlarindan elde edilen veriler, gintimuzde cografyacilar tarafindan giderek
daha fazla kullanilmaktadir.

Tripadvisor, Google Maps, Yelp ve benzeri platformlarda paylasilan kullanici yorumlari, yalnizca
bireysel deneyimlerin aktarilmastyla sinirli kalmamakta; aynt zamanda mekansal dagilim, erisilebilirlik,
hizmet kalitesi, dogal ve kilttrel degerler ile kullanict algis1 gibi unsurlarin analiz edilmesine olanak
tanimaktadir. Ayrica isletmelere ve destinasyonlara dair deneyimlerinin ¢evrimici ortamlarda paylasimi
onemli bir arastirma konusu haline gelmistir. Nitekim kullanict kaynakli igeriklerin mekansal analizleri
akademik calismalardaki kullanimi giderek artmaktadir. Ornegin, Li vd. (2024), Atlanta’daki yaklastk
23.900 mekana ait Google kullanict yorumlarini analiz ederek sosyal-mekansal iliskiler ve duygusal
ifadeler arasindaki baglantiyr ortaya koymustur. Aktas vd. (2022) ise, Ege Bolgesi'ndeki turistik
tesislere yonelik Google yorumlarini igerik analizi yontemiyle incelemis ve hizmet kalitesi ile kullanict
deneyimi arasindaki iliskilere dair 6nemli bulgular elde etmistir. Yine benzer sekilde TripAdvisor
verilerini kullanan, Fronzetti Colladon vd. (2021), Avrupa baskentlerindeki turizm talebini sosyal ag
analizi perspektifinden incelemistir.


mailto:haticeerdogan@nku.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-0597-7430
https://orcid.org/0000-0002-0597-7430

50 @ Hatice Erdogan & Faruk Sartusta

Farklt akademik disiplinlerin ¢evrimigci platformlarda yer alan kullanict yorumlarini veri kaynagt olarak
kullanimi turizm cografyasinda da gortlmektedir. Cesitli sosyal mecralarda yer alan paylasimlar ve
aktarimlar turizm cografyasina iliskin analizlerde niteliksel veri kaynagi haine gelmistir. Tripadvisor,
Google yorumlar gibi kullanicilarin seyahat deneyimlerini paylastiklart biytk dijital platformlar
arastirmacilar tarafindan sik¢a tercih edilmektedir. Ayrica bu dijjital platformlar araciligiyla turistik
destinasyonlara dair olumlu ve olumsuz yorumlar turizm politikalarinin sekillendirilmesi ve hizmet
kalitesinin iyilestirilmesine katki saglamaktadir (Manct & Tengilimoglu, 2021; Alrawadieh, 2017).
Nitekim tlkemizde yapilan gesitli akademik galismalarda kullanict yorumlari analiz edilerek turizm
politikalarinin ve eylemlerin gelistirilmesine katkilar saglanmistir. Colak (2017), Sanlhurfa’nin turistik
mekanlarini Tripadvisor’da yer alan yorumlar tzerinden inceleyerek giicli ve zayif yonlerini
belirlemistir. Benzer sekilde konaklama tesislerine dair yorumlar tzerinden musteri memnuniyetini
Belli (2023) degerlendirmistir. Cuhadar ise (2021) 1znik’i ilgesinin ziyaret yerlerine yapilan yorumlart
analiz ederek bolgenin kiltiirel Ozelliklerini ortaya koymustur. Gobeklitepe’ye dair Tripadvisor
yorumlari ise Manct ve Tengilimoglu (2021) analiz ederek miize yonetimi i¢in pratik ¢iktilar iiretmistir.

Bu galismalar, kullanict yorumlarinin mekansal dagilim, hizmet algisi ve turizm davraniglarinin cografi
yorumlanmasinda guiclii bir veri kaynagi sundugunu gostermektedir. Sosyal mecralarin yogun olarak
kullanimiyla birlikte artan veri ¢esitliligi, cografya arastirmalarinda metodolojik yeni yaklasimlari
mumkun kilmaktadir. Geleneksel veri toplama yontemleri 6nemini korumakla birlikte, sosyal medya
ve cevrimici platformlardan derlenen biyiik veri setleri, mekansal ve zamansal karsilastirmalarin
yapilmasina, genis 6rneklem gruplarina ulasimasina ve farklt destinasyonlarin karsilastirmali olarak
analiz edilmesine olanak saglamaktadir. Dogal ve kiltiirel miras alanlarinin ziyaret¢i deneyimleri
lzerinden sistematik olarak incelenmesi, bu alanlara yonelik giiglii ve zayif yonlerinin, firsatlarinin ve
tehditlerinin belirlenmesinde kritik bir rol oynamaktadir.

2. Aragtirma Cergevesi ve Tasarimi

Bu calismada ¢evrimigi yorumlar igerik analizi ile incelenmistir. Oylat 6zelinde yaptigimiz arastirmada
ortaya c¢ikan temalar istatistiksel ve gorsel materyal ile ortaya konulmustur. Nitel ciktilar nicel analiz
tekniklerine dayanarak gorsellestirilmis, duygu analizi ve kavramsal smiflama yoluyla anlam
tiretilmistir. A¢tk kaynakli Python kiitiiphaneleri kullanilarak analiz gerceklestirilmistir. Oncelikle
dogal dil isleme yontemleri kullanilmistir. Veriler Google platformundan alinmistir. Google
yorumlardaki c¢evrimi¢i kullanict igerikleri ana veri kaynagimmizdir. Bu yorumlar detlenmis ve
yapilandirdmistir. 2 stitun olusturulmustur. Konum ve Yorum igerigi sttunlart temel alinarak veriler
on islemeye tabi tutulmustur. Analiz asamasinda ilk olarak veri setimiz Python’a aktarilmistir. Pandas
kitiphanesi aracilityla veriler okunmus ve islemler gerceklestirilmistir.

Yorumlardaki memnuniyet duzeyini ortaya koyabilmek icin Hugging Face Transformers
kutiphanesinde yer alan nlptown/bert-base-multilingual-uncased-sentiment adli 6nceden egitilmis
model kullandmistir. Yorumlar 1’den 5’¢ kadar puanlanmis ve memnuniyet diizeyi belitlenmistir.
Burada 1 olumsuz durumu 5 ise olumlu durumu ortaya koymaktadir. Elde edilen dagilim kullanicilarin
duygu durumunu genel dizeyini ortaya koymaktadir. Daha sonrasinda n-gram tabanlt icerik analizi
gerceklestirilmistir. Tekrar eden kaliplart ortaya koyabilmek igin scikit-learn kiitiphanesindeki
CountVectorizer sinift kullanidmistir. Frekanst fazla olan ancak anlamsal derinligi fazla olan kelimeler
(bir, var, yer, yok, olarak gibi) ¢ikarilmistir. N-gram dizileri sayilmus ve icerik temalart ayristirilmistir.
“dik merdiven, dar yol, yiiksek fiyat” gibi olumsuz 6rnekler “bol miktarda, doga ile i¢ ice” gibi olumlu
ornekler ortntiye sahip ve kullanict memnuniyet durumunu ortaya koyan kelime gruplaridir. Daha
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sonrasinda anahtar kelime tabanlt bir alt kiimeleme yapilmistir. Nihayetinde elde edilen veriler
gorsellestirilmistir.

Calisma bulgularimiz kullanici igeriginde sik¢a belirtilen hususlari géstermektedir. Negatif tema altinda
toplanan kullanicr igeriklerinin altyap: ve erisilebilirlik ile ilgili oldugu 6te yandan pozitif tema altinda
toplanan kullanict igeriklerinin ise ¢evre ve turizm potansiyeli ile ilgili oldugu gorilmektedir. Bunlar
tematik olarak incelemenin hem yerel yonetim uygulamalart hem de planlama agisindan yararli olacag:
dustincesindeyiz.

3. Calisma Alam
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Harita 1. inegél’ﬁn konumu

Tiirkiye’nin 6nemli turizm destinasyonlarindan biri olan Bursa ili sinirlart icerisinde yer alan Inegél
ilgesi, sahip oldugu zengin dogal mirasiyla dikkat cekmektedir. Sifali sular, farkl kilttrlere ait tarihi
mirast ve dogal peyzajt ile 6ne ¢ikan 1negé')l, turizm potansiyeli agisindan 6nemli bir konuma sahiptir.
Bu baglamda, arastirmamizin odak noktast olan Oylat, ilcenin dogal turistik degerleri arasinda 6zel bir
yere sahiptir. Oylat, sahip oldugu termal kaynaklar, essiz dogal giizellikler ve ekoturizm olanaklariyla
yalnizca kendi bagina bir ¢ekim merkezi olmakla kalmayip, ayni zamanda inegijl’iin diger turistik
destinasyonlarint da destekleyen bir potansiyel sunmaktadir. Bu 6zellikleriyle Oylat, ilgenin turistik
bilinirligini ve marka degerini 6nemli 6lctide artirmaktadir (Harita 1).
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Harita 2. Oylat ve ¢evresindeki orman alanlar

Inegosl merkezine 27 km uzakliktaki Oylat Kaplicalari ilce turizmin temel tasini olusturmaktadir.
Gegmisi Roma donemine kadar uzanan bu termal alan su sicakligr ve mineral zenginligiyle tedavi edici
6zellikleriyle bilinmektedir. Rezervuar kayasinin mermer ve kiregtasindan olusmasi, kaplica sularinin
bikarbonatlt kalsiyum stlfiir icerigine sahip, mineral bakimindan zengin bir kaynak olmasini
saglamaktadir. Termal kaynagin bu mineral 6zelliklerinin, mide rahatsizliklari, romatizma ve deri
hastaliklart gibi saglik sorunlarina iyi geldigi bilinmektedir (Erdogan, 2019). Osmanli donemin itibaren
de tedavi amagh kullanildigr bilinmektedir (Sekil 1).
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Sekil 1. Oylat Kaplicalar1 1930’lu yillardan gériiniimii Kaynak: Inegol Kent Miizesi

Romatizmal hastaliklar, eklem rahatsizliklari, yumusak doku hastaliklari, nérolojik problemler, stres
bozukluklart ve spor yaralanmalarinda destekleyici tedavi amacityla faydalanilan Oylat Kaplicalar
zamanla gelisim gostermistir. Sekil 1°de goruldigt tizere mustakil odalar seklinden kullanilan termal
kaynak tizerine modern tesisler insa edilmistir (Sekil 2 ve Harita 3).

Sekil 2. Oylat Kaplicalarinin farkli mevsimlerdeki gériinimu
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Harita 3. Oylat Kaplicalari etrafinda yer alan turistik isletmeler

Saglik turizminin diinya genelinde artan 6nemine paralel olarak, Inegol Belediyesi tarafindan Bursa
Eskisehir Bilecik Kalkinma Ajanst (BEBKA) destegi ile 2015 yilinda Suyla Gelen Saglik Hizmetleri
Merkezi (SUGESAM) kurulmustur. Bu merkez, kaplica suyunun farkli kullanim sekillerini (havuz,
jakuzzi, buhar terapisi vb.) tedavi stireglerine entegre ederek hizmet vermektedir.
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Harita 4. Oylat Kaplicalari etrafinda yer alan turistik isletmeler

Oylat yalnizca termal tedavi arayanlar icin degil, ayn1 zamanda doga ve ekoturizm igin cazip bir
merkezdir. 2006 yilinda turizme kazandirlan Oylat Magarast 665 metre uzunlugu ve sahip oldugu,
damlatas olusumlari, sarkit ve dikitleri ile ziyaretcilere gorsel bir s6len sunmaktadir. Magara icindeki
farklt sicaklik ve nem oranina sahip galeriler, hem bilimsel hem de turistik agidan ilgi ¢ekicidir. Ug ana
boliimden olusan Oylat Magarasinin birinci bolimunde ¢akiltasi, kumtagt ve silttasindan olusan
tabakalar Gizerinde sarkat, dikit ve stitun yapilari yer almaktadir. Karbonat olusumlarin yer aldigi ikinci
bolimiin; magara bresleri, sarkit, dikit, situn yapilari ile dikkat ¢eken dev damlatas havuzlar yer
almaktadir. Uglincii béliimde kumtast tabakalari ile kalin magara bresleri gézlenmektedir (Harita 5).
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Harita 5. Calisma alanin jeoloji 6zellikleri
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Ziyaretci profili incelendiginde Oylat’in ulusal ve uluslararasi dizeyde 6nemli bir ¢ekim merkezi
oldugu goriilmektedir. Basta komsu iller olmak tzere Antalya, Amasya, Hatay ve Corum gibi daha
uzak illerden ziyaretciler gelmektedir. Yurt disindan ise Almanya, Hollanda ve Belgika gibi Avrupa
tilkelerinin yani sira, Ozbekistan ve Kazakistan’dan; ayrica Suudi Arabistan, Birlesik Arap Emirlikleri
ve Katar gibi Orta Dogu tlkelerinden turistler bolgeyi ziyaret etmektedir (Baskaya, 2018). Yapilan
akademik calismalarla tesisleri ziyaretgilerin tekrar ziyaret etme isteklerinin yliksek olusu yorenin sahip
oldugu ytiksek potansiyelini gostermektedir.

Sekil 3. Oylat Magarast (Iceriden Goriiniim)

4. Bulgular

Bu c¢alismanin  amaci, Oylat Kaplicalart ve Magaras’nin  ziyaretgi perspektifinden nasil
deneyimlendigini, ¢evrimici platformlarda paylasilan kullanict yorumlari tizerinden analiz etmektir.
Calisma, dijitallesmenin turizm deneyimlerini donustiriicti etkisini, sosyal medya verilerinin mekansal
analizlerdeki 6nemini ve dogal-kiiltiirel turizm alanlarinin yonetiminde bu verilerin sundugu firsatlar
ortaya koymay1 hedeflemektedir. Béylelikle hem akademik literatiire katk: sunulmus hem de turizm
destinasyonlarinin daha etkili ve strdurilebilir bir sekilde yonetilmesine yonelik Oneriler
gelistirilmistir. Arastirmamizda ilk olarak kullanict iceriklerindeki kelime frekanslari tespit edilmistir.
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Sekil 4. Kullanict igeriklerindeki kelimelerin frekanslati
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Kullanicr igeriklerindeki kelime frekansi yorumlarda en ¢ok tekrar eden temalart géstermektedir.
Burada magara, giizel, var kelimeleri 6n plana ¢itkmaktadir. Bunun disinda “yer; harika, temiz” ziyaretci
yorumlarindaki genel memnuniyet vurgulandir. “Magara, giris, iicret” , “otopark, merdiven” ziyaret
esnasinda karsilan durumlar ile ilgili aktarimlarin ifade edildigi igeriklerdeki kelime gruplaridir. “Doda,
mubtesen, su, otel, hamanm, kaplica” kelime gruplari ile turistik olanaklar aktarlmustir. “Gordilmesi gereken,
mutlaka, iyaret tavsiyesi, goriilmeye deger” diger ziyaretcilere deneyimlerin aktarildigr ve iceriklerde siklikla
gecen normatif ifadelerdir. “Tnegil, Tiirkive, Oylat kaplicalars” ise lokasyonun diger lokasyonlar ile
karsilastirilarak degerlendirildigi kelime Obekleridir. Yorumlardan ayrica ziyaretci profili ve ziyaret
sikligina iliskin de ¢ikarimda bulunmak mimkiindiir. Sahanin buyiik 6lgtide aile, orta ve Ust yasa hitap
ettigi anlasilmaktadir.

Bi anda karar verip istanbuldan cikap gittik,iyiki gitmisiz.herkese tavsiye ederinm.

Tam kafa dinlemelik huzur buluyorsunuz, havada mis istanbuldan sikilsp tertemiz; orman havas:
almar isteyenlere tavsiyem mutlaka gidilecek bir yer.

haftaigi erken saatlerde gittik. pandemiden otiirii galiba kimse yoktu. Eskisebir den geldik.

Inegil Oylat Kaplicalari'na 10 yildur araliklarla gidiyorum. Cok giizel, sakin, dinlendirici...
Asiyan ve Caglayan Otelleri temiz; ve giizel. Y emekler harika.

Daha az frekansa sahip ancak saha ile ilgili detaylart barindiran kelimeler arasinda werdiven”, “sarkt”,
“Uslak”, “karanik” yer almaktadir. Bu, yorumlarda cografi olusumlar, dogal giizellikler ve yapisal

zorluklarin aktarildigina isaret etmektedir. “Swak”, “havuz”, “termal”, “temiz”, “otel”, ‘fiyaf” 6n plana
cikan diger kelimelerdir. Bu da deneyim ve maliyet ikilemini ortaya koymaktadur.

Alilenizle gelip dinlemek icin Tiirkiye'nin en temiz havas: ve sifalt suyunun oldugn yer. Dogast
ile insanlar: kendine hayran birakan bir yer herkese tavsiye ederim..

Yesil bursa nin ender giizelliklerin den Ayrica buraya gelmisken 2.5km yiiriime mesafesi ile
dogann iginde mubtesem bir selale var. Cikista ise tirkiye nin 3.bipygk magaray: gormeden
ayrilmayun.

Mubtesem dogas ile muazzam suyu ile miikemmel havast ile Tiirkiye de ki ender kaplicalardan
biri oylar kesinlikle herkesin gormesi gereken bir yer oteller de ve meydan da ki hamamiara girilir
yenmek ve konaklama tesisleri bol miktarda meventtur

Gezip goriilencek tiirkiyede ki en iyi kaplicalardan biri havastyla ormanin giizelligeyle selalesi ve
en onemlisi tabiki dogal kaynak suyu ile memnun kalinacak biyerdir

Termal su turizmi konusunda bildiginizg gibi dilkemiz, diinya capinda cok dnemli bir konumda
ve her yil termal su hizmeti sunabilen tesislere yerli, yabanct pek cok turist geliyor. Eklem
rabatsizliklarina, ibinsel gerginliklere, kasmi felp gibi nemli saglik sorunlarima dair sifa oldugn
bilinen termal sular, bu agidan cok dederliyken ayn: zamanda dinlenmeke agisindan da bu
tesislerin sessiz, sakin ve uygun oldugn biliniyor. Oylat Kaplicalar: da, termal su merkezlerinden
bir tanesi. Tiirkiye'de oldukga onemli bir konumda olan ve vigyonu geregi, kendisini yenilemeye
odakly, diinya capinda adindan 5oz ettirecek bir marka olmay: hedefleyen Oylat Kaplicalars,
Bursa’nin Inegil mevkiinde konumlanzyor.

Burada betimsel olarak ifade ettigimiz tzere Oylat Kaplicalari ve Oylat Magarasi kullanict
yorumlarinda daha ¢ok fiziksel 6zellikleri ve sunulan turistik hizmetler baglaminda degerlendirilmistir.
Destinasyona iligkin olumlu bir bakis oldugu gorilmektedir. Nitekim arastirmamizda yaptigimiz
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BERTopic konu-duygu analizinde de aynt sonuca ulasilmistir. Genel hatlariyla yorum igeriklerinde
sahanin ¢ekicilik unsurlarina vurgu yapilmaktadir. Dogasi, klimatik 6zellikleri ve ¢ekicilikleri frekans
bakimindan fazladir. Sahanin ekoturizm ve termal kaynak potansiyelinin ziyaret¢i deneyimini
zenginlestirdigi anlasimaktadir. Termal kaynagin tedavi edici ve rahatlatict etkisi kullanicilarin
degindigi bir diger husustur. Son olarak kullanicilarin ifadelerinde destinasyonun kurumsal yona
degerlendirilmekte “Inegél, Tiirkiye, Oylat kaplicalart” vurgusu ile iiretilen igeriklerde sahanin Tiirkiye
¢apinda bir marka olma durumu islenmektedir.

350 1

300 ~

250 A

Yorum Sayisi

K1 K2 K3 K4 K5
Konu

Sekil 5. LDA konu dagilim1

Kelime frekanslarinin belirflenmesinin ardindan Latent Dirichlet Allocation (LDA) kullanilarak baskin
konular belirlenmistir. Konu 5 ve Konu 2’deki yorum sayisinin daha fazla oldugu goriilmektedir.

6«

“Giris, doga, manzara” le “giizel, harika, mubtesem” anahtar kelimelerini barindiran konu kiimeleri genel
hatlartyla olumlu aktarimlarin fazlaligina isaret etmektedir. Oylat, dogal peyzaj unsutlarini bir araya
getiren entegre bir doga ve termal turizm destinasyonu olarak degerlendirilmektedir. Bu ¢ok islevli
yapi, kullanict yorumlarinda belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. “Gérilmeye deger”, “tavsiye ederim”
gibi normatif ifadeler, kullanicilarin memnuniyetini ve destinasyonun Onerilme potansiyelini
gostermektedir. Bu tir yorumlar, destinasyon pazarlamasi agisindan bolgenin agizdan agiza olumlu
bicimde yayildigini gostermesi bakimindan 6nemli bir géstergedir. Konu 1 ise, diger lokasyonlar ile
karsilastirmalarin yer aldigr igeriklerin kiimelendigi alandir. Konu 3, alinan turistik hizmete iliskin
aktarimlarin yer aldigt kisimdir. Son olarak Konu 4 ise altyap: ve ustyapi ile ilgili igeriklerin toplandig

basliktir.
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Baslik | Kelime Listesi

K1 Turkiye,  uzunlugu,  magara,
inegél
K2 Giris, gereken, doga, manzara

K3 Tavsiye, iyi, otel, kaplica

K4 Otopark, temizlik, kisi

K5 Glizel, harika, muhtesem.
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Sekil 6. BERTopic konu-duygu analizi —is1 haritasi

Pozitif | Notr | Negatif
1 |55 123 34
2 129 51 9
3 131 63 17
4 1178 268 51
5123 49 33

Savasy/bert-base-turkish-santiment-cased duygu modeliyle yorumlara atanan porzitif, negatif ve notr
etiketleri ile bir 1s1 haritasi olusturulmustur. Tema 4 agirlikli olarak n6tr duygu ile ifade ediyorken Tema
1 daha ytiksek negatif oranina sahiptir. Altyapt ve tistyap: calismalari ile ilgili degerlendirmelerin (Konu



60 ® Hatice Erdogan & Faruk Sarmusta

4) pozitif ve nétr oldugunu gérmekteyiz. En fazla olumsuz aktarimin yapildigt husus sunulan hizmete
iliskindir. Konu 5’ ait kelime 6bekleri “Gtizel, harika, muhtesem” olsa da negatif vurgunun fazla
oldugunu gorebiliriz. Buradan yorumlarda begeniler ile yerginin bir arada oldugunu anliyoruz. Nitekim
dogrudan betimsel olarak ifade ettigimiz yorumlarda da bu durumu gérmek mumkiindir. Bu geliskili
deneyimler turistik ¢ekicilik ile turistik arz arasindaki ikircikli durumu ortaya koymaktadir.

Giizel dogayla ig ice sin lakin merdivenler demir olmasi ¢iinkii islak kayma orani yiiksek elektrik
kablolar: Allah mubavaza bir kacak olursa kotii sonuclar elde eder bunlar igin yeterli tabela
Yok giris dicreti alinmast giizel ama yaptlan birsey yok alinana paraya gortz

1 bugnk saatte anca ¢ikabildik, cok giizel ama gercekten cok biiyiik ve dife. Merdivenler kaygan
diisen ¢ok oluyor, dikkatli olun. 2025 giris 30 TL cok uygun.

Magara igerisi piithis giizel yalniz, igeride biliim boliim karanlik alanlar meveut yaninizda fener

bulundurmanizda fayda olacaktzr.
ortam glizel ama mesire alan: kapatilpg jigiildiin selale agir uzak yureme yolu bazs yerler kitii

Otele gitmedim giinii birlik gittim belediyenin hamanuna girdim 50 TL suyn giizel ama erken
saatlerde gidicen kalabalik oluyor

Kullanicilar; hijyen kosullarinin yetersizligi, kalabalik, donanim eksikligi, turistik arzin yetersizligi gibi
konularda aktarim yapmustir. Yine Oylat Magarast ile ilgili gtivenlik eksikligi, tahribat, tehlike durumu
gibi konularda aktarim fazladir. Bunlari destinasyonun 6nemli riskleri olarak gbrmekteyiz.

o
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Sekil 7. Tema-duygu 1st haritast
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Pozitif | Notr | Negatif
Doga 87 115 | 46
Kaplica | 86 134 | 44
Otel 58 131 | 62
Turizm | 57 60 15

Buradaki 1s1 haritasinda spesifik olarak doga, kaplica, otel ve turizm konularina dair duygu durumunu
analiz ettik. Temalarin duygusal tonlamalarindan (pozitif, negatif, nétr) tematik duygusal ¢6ztimleme
yaptik. Hucre renkleri memnuniyet, tarafsizlik ve memnuniyetsizlik durumlart hakkinda bilgi
vermektedir. Ornegin kaplica temasinda daha ¢ok nétr ve pozitif yorumlar yer almaktadir.
Ziyaretcilerin bilgi verici (n6tr) ve olumlu izlenimleri bu husustaki memnuniyetlerine isaret etmektedir.
Her ne kadar kaplica temasi olumlu aktarimlara sahip olsa da hizmetin sunuldugu otel temast en fazla
notr ve negatif vurguya sahip basliktir. Bakimsizlik, hijyen eksikligi ve personel yetersizligi olumsuz
vurgu ile isleyen hususlardir. Doga temasinda pozitif yorumlarin oldukea yiiksek oldugunu
gormekteyiz. Turizm temasinda da pozitif ve nétr vurgu birbirine oldukea yakindir. Negatif vurgu en
az bu basliktadir. Bundan ¢ikarilacak sonug ise; her ne kadar yetersizlikler ifade edilse de destinasyon
ve turizm gesitliligi bakimindan saha, ziyaret algisinda 6nemli bir potansiyel barindirmaktadir. Genel
hatlartyla bu ¢6ziimleme; doga ve kaplica temalarinin glicli oldugu bir destinasyon imajina ancak
hizmet kalitesinin zayifligini isaret etmektedir. Benzer bir sonug kavram yogunlugu grafiginde de tespit
edilmistir.

guzel
madara
otopark
oylat
giris
mevcut
otel
kadar
yariyds
doda

Kavram / Ifade

su
madgaranin
lcreti

iyi
merdiven

0 20 40 60 80 100 120
Gegme Sayisi

Sekil 8. Yorum iceriklerindeki kavram yogunlugu
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Yorum igeriklerindeki kavram yogunlugu grafiginde hizmet ve doga temalarinin 6n plana ¢iktigini
goriyoruz. “Yuriyus, doga, su” gibi aktiviteler ve dogal 6geler 6ne ¢ikmaktadir. Buna ek olarak ticret,
giris gibi ifadeler fiyat erisilebilirligi ile ilgili ifadelerdir. Fiyat-performans dengesi ziyaretci perspektifi
ile degerlendirilmektedir.

bile yok -
dolap yok 1
pek uygun 7
aktivite yok -
20 tl A

asiyan otelde

ifade (2-gram)

yok bir 7
yer yok

sadece bir

termal oteller -

T
1.0 1.5 2.0 2.5 3.0 3.5 4.0 4.5 5.0
Ortalama Yildiz

Sekil 9. Negatif ifade gruplari

Negatif ifade gruplart Oylat Kaplicalari ve Oylat Magarast’nin iyilestirilecek yanlarini tespit etmemize
yardimct olmustur. Dogal ¢evrenin korunmasi, altyapt ve hizmet kalitesinin arttirilmast baslica
tyilestirilmesi gereken basliklardir.

Agiyan otelde Odalar kitii. Yataklar kirik rabat nynnmuyor. Odada ki kiivet cocuk boy.
Odalara gelen su k. Kafeterya boliimii fiyatlar: ok yiiksek. Odalarda su isiticr ketil bile yok.

En son 15 yil once gelmistim, ne yazikki kendini hic yenilememis,cok demode Alisa geldigimiz;
otel konsepti hayali ile gelmeyin.odalar cok iiciik ve su isitwist bile yok.spa alanimda giyinme
odast ,esya dolabi yok. Ramazanda ber yer kapaltymzs, maalesef gittigimizde igrendik, internette
ve sitelerinde haber bile yok.
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Sekil 10. Genel duygu dagilimi

Yorum Sayisi

1 2 3 4 5
Yildiz Puani

Ancak genel duygu dagilimin olumlu oldugu gériilmektedir. Yorumlarin genel duygu dagiliminda
iceriklerin biytik cogunlugu 4-5 bandinda toplanmustir.

Doga harikas: cok giizel bir yer. Yerli ve yabanct bircok turist agirlyor. Kaplicalar: giinliik
havuzg suyn degisiyor ve cok temiz. Oylat selalesi orman yolu gezisi ayr: bir giizellik katzyor.

Raplica hamama girmedim giinii birlik gittik ailecek ama giizel bir gezi oldu kiiciik bir carsisi
var harika bir dogast var selalesi var ama kondisyonn olanlar timanabilir ¢iinkii bayag dik
turmanislar ile ulasabilirsinig baslangse ile varis aras: 1300 metre. Oylat magaras: ok
yakindayds ve mubtesen goriintiisii var

5. Sonug ve Tartisma

Bu ¢alisma, dogal bir cazibe merkezi olan Oylat Kaplicalari ve Oylat Magarast, Google yorumlarda
yer alan ziyaretci yorumlarina dayali olarak degerlendirilmistir. S6z konusu igeriklerde kullanicilarin
kisisel deneyimlerinin 6tesinde ¢alisma sahasinin yapisal zellikleri, hizmet kalitesi, altyapt ve tist yapi
kosullar1 ve erisilebilirlik gibi ¢ok ¢esitli konulara yer verilmekte oldugu gorilmektedir. Bulgular
kismindan yer verilen; duygu analizi, n-gram tabanli icerik analizi ve konu modelleme teknikleri
kullanilarak kapsamli ve dinamik bir analizler yapilmistir. Yapilan analizler neticesinde, kullanict
deneyimlerinin olumlu oldugu gorulmektedir. Oylat Kaplicast ve Magarasinin dogal nitelikleriyle ilgili
kullanicilar memnuniyetini aktarmakla birlikte altyap: eksiklikleri, giivenlik endiseleri ve konaklama
hizmetleri ile ilgili memnuniyetsizliklerini de iletmektedir. Kullanicilarin ifade ettigi bu
memnuniyetsizlikler Oylat’in turistik bir destinasyon olarak gelistirilmesi gereken yonleri oldugunu
ortaya koymaktadir. Nitekim ziyaretcilerin bolgenin dogal ve termal varliklarindan oldukea
etkilendikleri, ancak hizmet sunumu acisindan beklentilerinin her zaman karsilanmadigt actktur.
Kullanict yorumlarinda “gérilmeye deger”, “siddetle tavsiye edilit” ve “mutlaka ziyaret edilmeli” gibi
normatif ifadelerin sik¢a kullanilmasi, destinasyonun potansiyelini yansitmaktadir. Ziyaretci

yorumlarinin  incelenmesiyle ulastigimiz  bulgular, fakli akademik ¢alismalarla benzerlik
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gostermektedir. Nitekim Edogan ve Zaman (2023) arastirmasinda, haber igeriklerinin inceleyerek
turizmin gelisiminin 6nundeki engelleri ve turizm ile baglantili sorunlar arastirlmistir. Bu ¢alismanin
sonucuna benzer sekilde Okuyucu ve Akis (2016) tanitim ve turizm altyapisinin yetersizligi turizm
destinasyonlarinin ana problemi oldugunu gérmektedir.

Erisilen bulgular 1siginda Oylat’n strdurdlebilir gelisimini saglanabilmesi icin; tesis kalitesinin
tyilestirilmesi, altyap: diizenlemeleri, glivenlik riski olusturan unsurlarin ortadan kaldirilmasi, gerektigi
gorilmektedir. Bununla birlikte Oylat destinasyonu meydana getiren dogal varliklarin korunmasi
adina sahanin ekolojik kapasitesini g6z 6ninde bulundurarak planlamalarin yapilmast gerekmektedir.
Oylat ile ilgili paylasimlarda kullanicilarin kisisel deneyiminden ziyade bilgi ve tamitim igerikli
aktarimlar ¢oktur. Bu da ilgili destinasyonun sanal mecralarda daha fazla tanitilmasi adina adimlar
atilmasi gerektigini gostermektedir.

Sonug olarak saha 6nemli bir ziyaret noktasidir. Zengin dogal kaynaklari, sifali termal sulari, jeoturizm
potansiyeli, erisilebilirligi ve taninirhgr giiclii yonleridir. Fakat analizimizden ¢ikan sonuglardan da
anlastlacagi Gzere hizmet kalitesindeki tutarsizlik, tasima kapasitesinin asilmast, altyapi ve tstyapt ile
ilgili sorunlar ve tanitim eksikligi sahanin zayifliklaridir. Arastirma alanin zayifliklarinin dikkate
alinmast ile rekabet edebilirliginin artacagint diisinmekteyiz. Boylelikle turizm igin 6nemli firsatlar
yaratilabilir. Saglik ve termal turizmin kiresel yukselisi, ziyaretci davranisinin degismesi ve ekoturizme
yonelik ilginin artmasi burayt cazip bir turizm noktast haline getirilebilir. Bunun icin tasima
kapasitesinin dikkate alinmasi gerekmektedir. Isletmelerin hizmet kalitesinin arttirlmast ve periyodik
olarak denetlenmesi ile konaklama tesislerinde iyilestirmeler yapilmalidir. Ziyaret¢i deneyimleri
analizleri yapilmalidur.
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1. Girig

Kiiresel 6lgekte hizla artan turizm hareketliligi destinasyonlarin ekonomik kalkinmasinda 6énemli bir
paya sahip olmakla birlikte ¢evresel, dogal ve kultiirel kaynaklar tzerinde ¢esitli baskiar da
yaratmaktadir. Bu durum, turizm sektoriinde stirdurtlebilitlik ilkesinin benimsenmesini zorunlu
kidmaktadir (UNWTO, 2023, Bramwell ve ILane, 2011). Turizm talebi, bireylerin seyahat
motivasyonlari, gelir duzeyi, sosyo-kiiltirel 6zellikleri ve destinasyon tercihleriyle sekillenirken;
konaklama arzi, bu talepleri karsilayan tesislerin kapasitesi, hizmet kalitesi ve ¢evresel duyarlilig: ile
belirlenmektedir. Arz ve talep arasindaki bu denge, turizmin ¢evresel, ekonomik ve sosyal boyutlarda
surdurilebilir bir bicimde gelismesi agisindan kritik 6neme sahiptir (Liv d., 2016; Kresi¢ ve Prebezac,
2011) .

Turizm gekiciligi son yillarda destinasyonlarin turizm potansiyelini artirma ve bu potansiyelin ulusal
kalkinmaya katkilarini en Gst diizeye ¢ikarma aract olarak giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir.
Henkel ve ark., bir destinasyonun ¢ekiciliginin turistlerin destinasyon tercihleri, yeniden ziyaret etme
niyetleri, tatmin diizeyleri, harcama miktarlari ve kalis streleri tizerinde belirleyici bir rol oynadigini
belirtmistir. Bir destinasyon, turistlerin beklentilerini ve ihtiyaclarini ne 6lctide karsilarsa o Slctide
cekici olarak algilanmakta ve turistler tarafindan daha fazla tercih edilmektedir (Henkel vd., 2000).
Buna gore turizm arzi acisindan gigli destinasyonlar mevcut kapasitelerini en etkin bi¢imde
kullanabilmek ve turizm talebini kendilerine ¢ekebilmek amactyla yogun bir rekabet ve stratejik
planlama siireci yiritmektedir. Bu kapsamda, gelecekteki talep egilimlerini 6ngérmek ve arz
planlamasini  buna goére sckillendirmek amaciyla ¢esitli  yontemlerinden  yararlanilmaktadir
(Weatherford ve Kimes, 2003). Turizm bdlgelerinin ¢ekicilik faktorleri olarak kendilerine 6zgi
degerlerini 6n plana c¢ikarmalart cazibe merkezi olarak tercih edilmelerini kolaylastirmakta ve
surdurdlebilir turizm merkezi olmalart acisindan 6nem tagimaktadir. Nitekim giiniimiizde turistler
yalnizca deniz, kum ve giines gibi geleneksel ¢ekiciliklerle yetinmemekte saglik, doga, gastronomi ve
kiltirel degerler gibi alternatif turizm turlerine de yonelmektedir (Akyurt, 2018, Bilgicli, 2024)). Bu
baglamda Inegél, sanayi ve tarimda elde ettigi basarilarin yant sira sahip oldugu Oylat Kaplicalari,
dogal giizellikleri, tarihi dokusu ve gastronomi degerleri ile turizmde gelisme potansiyeli tasiyan
bir kent konumundadir. Ozellikle Oylat'in saglik ve termal turizm agisindan sundugu imkanlar
Inegol’ii alternatif turizm tiirleri agisindan 6ne cikarmaktadir.

Asagidaki tabloda Inegél destinasyonunun turizm potansiyelini olusturan baslica turizm tiitleri ile bu
tirlere kaynaklik eden dogal, kiiltiirel, gastronomik ve rekreasyonel ¢ekicilikler sistematik bir bigcimde
sunulmaktadir.
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Tablo 1. Inegol Turizm Cesitliligi
Turizm Turd Baslica Cekicilikler / Kaynaklar
Saglik Turizmi Oylat Kaplicalary, sifali sular, fizik tedavi ve rehabilitasyon imkanlar

Doga Turizmi Opylat Magarast (Turkiye’nin en uzun magaralarindan), yaylalar, ormanlar,
kanyonlar, kamp alanlar

Tarih ve Kiiltiir  Ishakpasa Kiilliyesi, Yildirim Beyazit Camii, Beylik Hani, Kapali Carst, Kasim
Efendi Camii, Hangerli Fatma Sultan Camii, Karacabey Kervansaray1

Gastronomi Inegol Koftesi, Gastro Inegél Restorant, cografi isaretli tiriinler (Inegdl Kuru
Fasulyesi, Sttli Kadayif, Cibrika), 150 yoresel lezzet

Spor ve Macera  Doga Spotlart ve Turizm Merkezi (DOSTUM), yamag parastuti (Aktas Tepe),
bisiklet, ATV, kampgilik, okguluk

Tarim Turizmi  Bahgelerden triin toplama imkani, koy pazart ve yoresel triin satislart
Muzeler Inegol Kent Miizesi, Inegél Mobilya ve Agac Sanayi Miizesi

Kaynak: Inegol Belediyesi ve Kaymakamligi, 2025.

1neg6')l, sahip oldugu dogal, kiiltiirel ve gastronomik degerlerle turizm ¢esitliligi acisindan 6nemli bir
potansiyele sahiptir. Ilcede saglik turizmi 6zellikle Oylat Kaplicalart ile 6ne ¢ikmakta, 40,5°C sicakliga
sahip sifalt sularin cesitli rahatsizliklara iyi geldigi belirtiimektedir (Inegol Belediyesi, 2024). Doga
turizmi kapsaminda Oylat Magarasi, 665 metrelik uzunlugu ile Turkiye’nin en buytk ticiinci magarasi
olarak ziyaretcilerin ilgisini cekmekte; yaylalar, ormanlar, kanyonlar ve Oylat girisindeki “Sivri Kaya”
gibi dogal olusumlar destinasyonun cazibesini artirmaktadir (Bursa 11 Kiiltiir ve Turizm Mudirliga,
2023).

Tarih ve kultir turizmi agisindan inegc")l, ishakpa§a Killiyesi, Yildirim Beyazit Camii, Kapali Carst ve
Karacabey Kervansaray gibi Osmanli donemine ait mimari yapilarla dikkat ¢ekerken (Avcikurt, vd.,
2015) ayn1 zamanda Tiirkiye’nin ilk ilce kent miizesi olma 6zelligini tastyan Inegél Kent Miizesi
(Inegél Kent Miizesi, 2009) ve diinyada ilk mobilya miizesi olma 6zelligi tastyan Mobilya ve Agag
Sanayi Miizesi (Inegol Mobilya ve Agac Sanayi Miizesi, 2014) ile kiiltiirel cesitliligini pekistirmektedir.
Gastronomi turizmi alaninda Inegol Ko ftesi basta olmak tizere cografi isaretli Inegél Kuru Fasulyesi,
Sutli Kadayif ve Cibrika gibi yoresel urtnler, sehrin gastronomi kimligini gliclendirmektedir (Cakict
ve Harman, 2007). Spor ve macera turizmi, DOSTUM (Doga Sporlart ve Turizm Merkezi) ile
gelismekte; Ozellikle 2222 metre rakimdaki Aktas Tepe’de yamag parastti gibi adrenalin dolu
aktiviteler destinasyona farkli bir boyut kazandirmaktadir (Inegél Belediyesi, 2024). Bunun yani sira
tarim turizmi kapsaminda bahgelerden triin toplama imkanlart ve kdy pazarlarinda sunulan yoresel
urinler, kirsal turizm deneyimini desteklemektedir (Timur ve Getz, 2009). Tim bu unsutlar, Inegél’iin
yilin farkli donemlerinde farklt ziyaretgi profillerine hitap eden ¢ok yonli bir turizm destinasyonu

olmasina katki saglamaktadir.

Bu calisma ile Inegdl’de turizm talebi ve konaklama arzinin mevcut durumu analiz edilerek,
surdirilebilirlik baglaminda degerlendirilmesi amaclanmaktadir. Calisma turizm planlamasi ve
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destinasyon yoénetimi acisindan Inegoliin giiclii ve zayif yonlerinin ortaya konulmasina katki
saglamaktadir. Ayrica konaklama arzi, destinasyonun ziyaret¢i kapasitesini belitlemesi ve turizm
gelirlerinin stirekliligini saglamasi agisindan kritik bir 6neme sahiptir. Bu baglamda arastirma, alternatif
turizm turlerinin gelistirilmesi, yerel ekonomiye katma deger yaratilmast ve destinasyonun uzun vadeli
rekabet giicintin artirilmast noktasinda yol gosterici nitelik tasimaktadir.

2. Kavramsal Cergeve

Turizm ekonomisinde talep ve arz kavramlari birbirini tamamlayan ve kargsilikli etkilesim icerisinde
bulunan iki temel unsurdur. Turizm talebi bir destinasyona yonelik ziyaretci akisini, ziyaretcilerin
sayistni ve harcama diizeylerini ifade ederken; konaklama arzi ise bu talebi karsilamak tzere
destinasyonda sunulan yatak kapasitesi, tesis turleri ve hizmet kalitesini gibi unsurlar kapsamaktadir
(Sengel ve Zengin, 2020). Ayrica turizm talebi ziyaretcilerin motivasyonlari, gelir diizeyleri, bos zaman
olanaklar1 ve ulagim kolayliklari gibi gesitli faktorlerden etkilenirken; turizm arzt konaklama kapasitest,
ulagim altyapist, dogal ve kiltiirel ¢ekicilikler ile hizmet kalitesi gibi unsurlardan olusmaktadir. Arz ve
talep dengeleri turizm sektérinde stirdurtlebilir gelisim agisindan kritik 6neme sahiptir. Bu iki unsur
arasindaki dengenin saglanmast destinasyonlarin uzun vadeli rekabet guctini artirmakta ve
surdirilebilir turizm gelisimini miimkiin kidlmaktadir (Cooper vd., 2008).

2.1. Turizm Talebi

Turizm talebi bireylerin belitli bir zaman diliminde farkl fiyat seviyelerinde turistik Grtinleri satin alma
istek ve egilimini ifade etmektedir (Serra vd., 2014). Turizm talebi literatiirde genellikle ekonomik,
sosyo-demografik, politik, psikolojik ve cevresel faktorlerin etkilesimiyle sekillenen ¢ok boyutlu bir
olgu olarak ele alinmaktadir (Wang, 2014). Ekonomik faktorler arasinda gelir diizeyi, doviz kuru,
ulagim maliyeti ve fiyat diizeyi yer alirken; ekonomik olmayan faktdrler motivasyon, algilanan risk,
kiiltiirel yakinlik, cevresel, giivenlik ve destinasyon imajt gibi unsurlari kapsamaktadir (Unliiénen vd.,
2015; Drogouni vd., 2016).

Literatiirdeki ¢alismalar incelendiginde, uluslararast turizm talebinin belitleyicilerinin agirlikli olarak
makroekonomik faktorlerden olusmaktadir. Ornegin gelir diizeyi, fiyatlar, déviz kurlart ve ulasim
maliyetleri tizerinden agiklandigr goriilmektedir. Bununla birlikte, turizm talebi arastirmalart alaninda
gerceklestirilen bircok 6nemli literatiir incelemesibu konulara iliskin tartismalart derinlestirerek alanin
bilgi birikimine ve gelisimine 6énemli katkilar saglamistir (Song vd.., 2012; Song vd.., 2019; Calero ve
Turner, 2020; Gunter vd., 2019); . Bununla birlikte Usta (2014) turizm talebini belirleyen unsurlar
ekonomik, sosyal, politik ve psikolojik faktorler olmak tizere dort temel boyutta degerlendirmektedir.

Tarihsel sureg icerisinde turizm talebi bireyleri seyahate yonlendiren farkli motivasyon kaynaklarinin
etkisiyle stirekli bicimlenmistir. Insanlart seyahat etmeye tesvik eden bu gudiler zamanla degismekle
birlikte sosyo-kiiltiirel faktérler daima énemli bir belitleyici olmustur. Ozellikle modern turizm
hareketlerinde bireylerin farkl kiilttirleri tanima, yeni deneyimler edinme ve toplumsal etkilesim kurma
arzusu, turizm talebinin 6nemli bilesenlerinden biri haline gelmistir. Bu baglamda, turistlerin iginde
bulunduklari sosyo-kiltiirel yapi, yalnizca seyahat etme kararlarint degil, ayni zamanda destinasyon
secimini ve seyahat sikligini da etkilemektedir. Dolayistyla turizm talebinin diizeyi ve yond, bireylerin
kiltirel degerleri, sosyal aidiyetleri ve yasam tarzlariyla yakindan iliskilidir ((Kozak ve Bahar, 2015;
Unliiénen, vd., 2015). Turizm talebini etkileyen psiko-demografik faktérleri ise bireylerin demografik



70 ® Isa Ugur

ozellikleri ile psikolojik egilimlerinin birlesiminden olugsmaktadir. Bireyler, giinlik yasamin stresinden
uzaklasmak ve zihinsel yenilenme saglamak amaciyla seyahat etme egilimi gostermektedir. Bu
baglamda turizm, insanlarin psikolojik denge arayislarini destekleyen bir rahatlama araci islevi
gormektedir (Yapict, 2018).

Turizm talebinin en 6nemli fakt6rlerinde biri olan gevresel boyut bir destinasyonun dogal ve cografi
kosullariyla yakindan iliskilidir. Tklim, dogal cevre, afet riski, mesafe ve erisilebilirlik gibi unsurlar
turistlerin destinasyon tercihlerini dogrudan etkilemektedir. Uygun iklim kogullari, cevresel gekicilikler
ve kolay ulagim imkanlari bir bélgenin turistik cekiciligini artiran temel faktorlerdir (Brouder ve
Lundmark, 2011; Becken, 2013, Yurt, 2024).

Turist gonderen ilkelerin ekonomik glict, sosyal-kilttrel yapisi, demografik 6zellikleri ve politik
istikrar;, bu ilkelerdeki turistlerin seyahat egilimlerini ve destinasyon tercihlerini dogrudan
etkilemektedir. Nitekim Sengel ve Zengin (2020), OECD tiilkeleri 6rneginde Tirkiye’ye yonelik turizm
talebini inceledikleri ¢alismalarinda, talebi sekillendiren temel belirleyicilerin ekonomik gostergeler ve
sosyo-demografik unsurlar oldugunu ortaya koymustur. Bu durum, uluslararasi turizm talebinin
yalnizca bireysel tercihlerden degil, ayni zamanda dtlkelerin makroekonomik ve toplumsal
kosullarindan etkilendigini gostermektedir.

2.2. Konaklama Arz1

Turizm arzi bir destinasyonun sahip oldugu dogal, kultiirel, beseri ve teknik unsurlarin turistik bir
triin ya da hizmet bigiminde ziyaretcilere sunulabilmesi i¢in planlanmasi ve organize edilmesi siirecini
ifade etmektedir (Kazcioglu, 2020). Arz kavrami yalnizca kaynaklarin varligini degil bu kaynaklarin
turistik deneyime donistirilme kapasitesini de kapsamaktadir. Baska bir ifadeyle turizm arzi bir tilke
veya bolgenin sahip oldugu potansiyeli turistlerin beklenti ve ihtiyaclart dogrultusunda diizenleyen
ekonomik, mekansal ve sosyal bilesenlerin butinudir (Cooper vd., 2008). Bu unsurlarin varligt tek
basina yeterli degildir; turizm arzi, planlama, yatirim, kalite standardizasyonu ve strdirilebilir ydonetim
sirecleriyle deger kazanmaktadir (Bahar ve Kozak, 2015). Ozellikle giiniimiiz turizminde arzin
yalnizca niceliksel degil niteliksel yonden de gelistirilmesi destinasyon rekabeti ve strdirilebilirlik
acisindan belirleyici hale gelmistir (Kazcioglu, 2020).

Turizm arzinin ekonomik yont kadar ¢evresel ve sosyal yonu de biyiik 6nem tasimaktadir. Arz
kaynaklarinin agir1 kullanimma baglt cevresel tahribat uzun vadede turizm faaliyetlerinin
surdirilebilirligini tehdit etmektedir. Bu nedenle dogal ve kiiltiirel mirasin korunmasi, yerel toplumun
surece katilimi ve gevresel yukiin azaltilmasi ilkelerini arz yonetimi agisindan 6nem arz etmektedir
(Cooper vd., 2008; Zengin, 2000).

Turizm arzin mekansal dagilimi turizmin gelisiminde belitleyici olup 6zellikle bolgedeki konaklama
isletmeleri bu dagilimin en géruntr arz kaynaklari arasinda yer almaktadir. Kaynaklarin cografi olarak
dengeli kullanimi, konaklama tesislerinin erisilebilirlik, hizmet kalitesi ve surdirilebilir yonetim
ilkeleriyle biitiinlesmesini saglayarak destinasyonun cekiciligini artirmaktadir (Akar ve Ozdogan,
2022). Turizm sektoriinde arzin en 6nemli bilesenden biri konaklama isletmeleridir. Konaklama arzt,
yatak kapasitesi, tesis turd, hizmet cesitliligi ve kalite diizeyiyle birlikte ele alinmaktadir. Yapilan
aragtirmalar, turizm talebindeki artislarin dogrudan konaklama arzini sekillendirdigini 6zellikle ytuksek
gelirli turistlerin talebinin artmasiyla bitlikte dort ve bes yildizli tesislerin kapasitesinde buytime
yasandigini gostermektedir (Severova vd. 2021).
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2.3. Turizm Talebi ve Konaklama Arzi Iligkisi

Turizm talebi ve konaklama arzi karsilikli olarak birbirini besleyen unsurlardir. Talep artist yeni
yatirimlari tesvik ederek kapasite artisina yol agarken, kaliteli ve cesitli konaklama arz1 da talebi artirict
etki yaratmaktadir. Ancak bu iliskinin surdirilebilir yonetimi biiytik 6nem tasimaktadir. Kapasite
fazlast durumunda verimlilik diserken kapasite yetersizligi de destinasyonun rekabet glicini
azaltmaktadir. Bu nedenle, destinasyonlarda talep 6ngoriilerine dayali kapasite planlamast yapilmasi
ve arz-talep dengesinin stirdurtlebilir turizm ilkeleri dogrultusunda yonetilmesi gerekmektedir (Song
ve Park, 2023).

Turizm sektorinde arz ve talep karsilikli bir etkilesim igerisindedir. Arz unsurlarinin kalitesi ve
cesitliligi talebi tesvik ederken, artan talep de yeni yatirim ve hizmetlerin olusumunu desteklemektedir
(Cooper vd., 2008). Ancak bu etkilesimin siirdirtlebilir olabilmesi i¢in dogal kaynaklarin korunmasi,
cevresel yiikiin azaltilmast ve yerel halkin refahinin gézetilmesi gerekmektedir. Ozellikle termal turizm
gibi saglik temelli turizm tiirlerinde kaynaklarin yenilenebilirligi ve hizmet kalitesinin sirekliligi arz-
talep dengesinin temelini olusturmaktadir (Ttrksoy ve Ttrksoy, 2010).

Konaklama arz1 ile turizm talebi arasindaki denge destinasyonun strdurilebilir gelisimi igin kritik bir
rol oynamaktadir. Pan (2007), otel oda kapasitesi ile piyasa talebi arasindaki iligkinin fiyatlama
stratejilerini dogrudan etkiledigini yitksek ve disik sezonlarda talep degisimlerinin oda fiyatlar
tizerinde belirleyici oldugunu ortaya koymustur. Dolayisiyla, talep artisina paralel olarak kapasite
artisinin saglanamamast durumunda fiyatlar yitkselmekte, bu da talebi kismen sinirlandirabilmektedir.

3. Yontem

Bu arastirma, inegél’iin mevcut konaklama arz imkanlarinin ge¢mis yillardan gintimtize kadar nasil
bir gelisim gosterdigini incelemek ve gelecekteki planlamalara katkida bulunabilmek amaciyla
yuritilmuistir. Calismada dokiiman analizi yontemi ile birlikte ikincil veri olarak kamu ve resmi
kurumlarin (Kiltir ve Turizm Bakanligi (Yatirim ve Tsletmeler Genel Miidiirliigii), Bursa 11 Kiiltiir ve
Turizm Midiirligt, Inegél Belediyesi Kiiltir, Sanat ve Sosyal Isler Midirligi) yaymnladiklars
istatistiksel veriler kullanilmistir. Arastirmada Inegél’e ait ziyaretci sayilari, turizm gelirleri, konaklama
tesislerinin turleri ve kapasitelerine iliskin istatistiki verilere yer verilmistir. 2010 yilt ve sonrasi turizm
verileri incelenmis olup, kentin turizm potansiyeli kapsaminda ziyaretci rakamlari ile konaklama
tesisleri kapasitesi karsilastirmali olarak degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular, konaklama sektori
arzi bakimindan iliskilendirilmis ve stirdtrtlebilirlik baglaminda yorumlanmugtir.

4. Bulgular

Bu bolumde, 1neg('jl’iin turizm potansiyelinin degerlendirilmesine yonelik olarak elde edilen
istatistiksel veriler ve analiz sonuglari sunulmaktadir. Bulgular destinasyondaki turizm hareketliligini
ve konaklama kapasitesini ¢ok boyutlu bicimde ortaya koymak amaciyla hazirlanmistir. Bu kapsamda,
éncelikle konaklama yapan turist sayilart yillar itibartyla incelenmis; ardindan Inegél’e gelen toplam
ziyaret¢i (Gunubirlik ve konaklayan) sayilart degerlendirilerek destinasyonun g¢ekim giicii analiz
edilmistir. Ayrica TUIK turist harcama verileri tizerinden bélgeye yonelik ekonomik katki diizeyi
ortaya konulmus, faaliyet gosteren konaklama tesisleri ile bu tesislerin oda ve yatak kapasiteleri ayrintilt
bicimde karstlastirilmistir. Elde edilen veriler, hleg('jl’de turizm talebi ile konaklama arzt arasindaki
iliskinin stirdirilebilirlik perspektifinden degerlendirilmesine olanak saglamaktadir.
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Tablo 2. Inegél’de Konaklama Yapan Turist Sayilart

Yil Yerli Turist Yabanci Turist Toplam Ort. Kalig
Stiresi
2024 234.219 17.662 251.881 1,88
2023 218.334 20.559 238.893 2,06
2022 242.212 35.739 277.951 2,07
2021 203.935 28.896 232.831 2.05
2020 157.424 16.406 173.830 1,97
2019 133 677 24 636 158 313 2,06
2018 118 270 23 412 141 682 2,15
2017 124 964 19 047 144 011 2,02
2016 114 194 16 280 130 474 2,0
2015 111 571 11 509 123 080 2,0
2014 50 262 7 668 57 930 1,95

*[1k 6 ay verileri
Kaynak: Yatirim ve Isletmeler Genel Midiirliigii ve Inegol Belediyesi, 2025

2014-2024 ydlar arasindaki veriler incelendiginde, 1neg(')'l’e gelen turist sayilarinda genel olarak
istikrarlt bir artis egilimi oldugu gorilmektedir. 2014 yilinda toplam 57.930 ziyaretci agirlayan inegél,
2022 yilinda 277.951 ziyaretci ile en yiksek saytya ulagsmustir. 2020 yilinda Covid-19 pandemisinin
etkisiyle turist sayisinin 173.830’a diistugi, ancak sonraki yillarda hizlt bir toparlanma yasandig: dikkati
cekmektedir. Yerli turistlerin toplam ziyaretci sayisinda belitleyici bir agirliga sahip oldugu, yabanct
turistlerin ise daha sinirli bir paya sahip olmakla birlikte 6zellikle 2018-2022 déneminde artis
gosterdigi tespit edilmistir.

Ortalama kalis siireleri degerlendirildiginde, genel olarak 2 giin civarinda sabit bir seyir izlendigi
gorilmektedir. 2018 yilinda 2,15 giin ile en yiiksek ortalama kalis siiresine ulagilirken, 2014 yilinda 1,95
giin ile en disiik degere sahiptir. Bu bulgu, Inegdl’de ziyaretcilerin biiyiik Slciide kisa siireli
konaklamalart tercih ettiklerini, turizm urtn gesitliligi ve konaklama siiresini artiracak faaliyetlerin

sinirlt oldugunu goéstermektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Inegél’iin turizm talebinde istikrarlt bir artis yasandigi, pandeminin
kisa vadeli olumsuz etkilerinin ise 2021 sonrast telafi edildigi s6ylenebilir. Bununla birlikte, ortalama
kalis stiresinin diistik seviyelerde seyretmesi, strdirilebilir turizm baglaminda triin cesitlendirme,
termal turizmin desteklenmesi ve yabanci turistlere yonelik tanitim stratejilerinin  gelistirilmesi
gerekliligini ortaya koymaktadir.
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2025 yilinin ilk doért ayina ait veriler incelendiinde, Inegdl’de turizm talebinin mevsimsel
dalgalanmalar gosterdigi gérilmektedir. Ocak ayinda 14.568 ziyaretci ve 27.203 geceleme ile yilin en
yuksek talebi gerceklesirken, bu durum 6zellikle Oylat Kaplicalarinin kis déneminde yogun ilgi
gormesiyle iliskilendirilebilir. Subat ayinda ziyaretci sayisi 11.873’e gerilese de geceleme stiresinin 37,88
giin olmasi, termal turizme yonelik uzun sireli konaklamalarin devam ettigini gostermektedir. Mart
ayinda toplam ziyaret¢i sayisinin 5.789%a, geceleme sayisinin ise 8.949’a dismesi, bahar Oncesi
donemde talebin zayifladigini ortaya koymaktadir. Nisan ayinda ise 12.060 ziyaretci ve 21.044
geceleme ile yeniden toparlanma gézlenmis, ortalama kalis siiresi 35,3 giin olarak kaydedilmistir. Bu
sonuglar, hlegé’)l turizminde kis ve bahar aylarinda talebin buylik Olciide termal turizme bagh
oldugunu, yabanci ziyaretci sayisinin gorece disitk olmakla birlikte nisan ayr itibariyle artis egilimi
gosterdigini ortaya koymaktadir (Inegél Belediyesi,2025).

Bu calismada 1neg<')'l destinasyonuna gelen giiniibirlikci ziyaret¢i sayist igin dogrudan resmi istatistik
bulunmamaktadir. Tirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan yayimlanan turizm istatistikleri, genel
olarak konaklamali ziyaretcilerin say1 ve harcama verilerine odaklanmakta, gtintibirlikci ziyaretgiler ise
ayr1 bir kategori halinde detaylandirilmamaktadir. Bu nedenle arastirmada giiniibirlikei ziyaretci sayist
konaklamali ziyaretci sayisinin yaklasik ti¢ kat1 olarak tahmin edilmistir. Bu katsay1, Birlesmis Milletler
tarafindan yayimlanan Infernational Recommendations for Tourism Statisties (IRTS 2008) raporunda
tanimlanan “same-day visitor” kavramsallastirmastyla uyumludur (United Nations, 2008). Ancak bu
oran kesin bir resmi veri olmayip, yaklasik deger olarak degerlendirilmelidir ve galismanin metodolojik
sinirliligt kapsaminda ele alinmalidir.

Tablo 3. Inegél’e Gelen Toplam Ziyaretci (Giiniibirlikci ve Konaklayan) Istatistikleri

Yil  Konaklayan Turist *Giiniibirlik¢i (=3 Kati) Toplam Ziyaretgi
2024 251.881 755.643 1.007.524
2023 238.893 716.679 955.572
2022 277.951 833.853 1.111.804
2021 232.831 098.493 931.324
2020 173.830 521.490 695.320
2019 158.313 474.939 633.252
2018 141.682 425.046 566.728
2017 144.011 432.033 576.044
2016 130.474 391.422 521.896
2015 123.080 369.240 492.320

Kaynak: Inegol Belediyesi Kiiltiir, Sanat ve Sosyal Isler Miudiirliigii, 2025
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*Guntbirlikci ziyaretci sayisi, konaklayan turist sayisinin yaklasik ¢ kati olarak tahmini bi¢imde
hesaplanmistir.

Tablo 3 incelendiginde, 2015-2024 yillart arasinda Inegél’e gelen ziyaretci sayilarinda genel bir artis
egilimi gézlenmektedir. Konaklama yapan turist sayisindaki artisa paralel olarak, giintibirlik ziyaretci
sayisinin da yillar itibariyla yiikseldigi goriilmektedir. Ozellikle 2022 yili, hem konaklayan turist sayis
(277.951 kisi) hem de toplam ziyaretci sayst (1.111.804 kisi) bakimindan en yiiksek dizeye ulasilmis
yildir. 2020 yilinda pandemi etkisiyle belirgin bir diisis yasanmis olsa da sonraki yillarda talebin
yeniden artis trendine girdigi anlasilmaktadir. Gunibirlik ziyaretci sayistnin konaklayan turistlerin
yaklastk ti¢ katt olmast, Inegél’de turizmin agirlikli olarak kisa siireli ziyaretlere dayandigini, bu nedenle
konaklama arzinin gelistirilmesi ve ortalama kalis stiresinin artirilmasinin bolgesel turizm stratejileri
actsindan 6nemli oldugunu gostermektedir.

Inegdliin turizm geliri hesaplama analizde, TUIK tarafindan agtklanan ve turist harcama verilerini
kapsayan Tiirkiye Turizm Gelirleri Istatistikleri temel alinarak Inegol ve cevresini ziyaret eden
turistlerin harcama kaliplari degerlendirilmis ve bu harcamalarin bélge ekonomisine kazandirdigi gelir
hesaplanmaya calisilmustir. Elde edilen veriler Inegoliin turizm potansiyelinin ekonomik boyutunun
anlasilmast, turizm yatirimlarinin planlanmast ve destinasyonun stirdurtlebilir  gelisimine katki
saglayacak stratejilerin belirlenmesi agisindan 6nemli bir gosterge niteligi tasimaktadir.

Tablo 4. TUIK Turist Harcama Verilerine Gore Inegol Turizm Geliri (2024)

Kategori Ziyaretci Ortalama Kisi Bas1 Kisi Bag1 Ort. Toplam
Sayis1 Geceleme Ortalama Giinluk Harcama
(Giin) Harcama ($) Harcama ($) &)

TUIK Turist = 10 972 97 —
Harcama
Verileri

Inegol 251.881 2% 194 (97X2) - 48.864.914
Konaklama

Yapan
Ziyaretgiler

Inegél 755.643 - - 67 (97—30) ** 50.628.081
Giiniibirlik¢i
Ziyaretciler
Inegél 1.007.524 - - - 99.492.995
Toplam

Turizm
Geliri

Kaynak: TUIK Turizm Istatistikleri, 2025

*Konaklama yapan ziyaretcilerin toplam harcamalari 2 gtin kalis tizerinden hesaplanmistir.
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**Konaklama bedeli giinlik ortalama 1500 TL (308) olup ve bu harcama kalemi gtintbirlik¢ilerden
dustlerek hesaplama yapilmistir.

Déviz kuru: 2024 yiltigin 1 USD = 30 TL

Konaklama yapanlarin toplam sayilart giiniibirlikgilere gore diisik olsa da kisi basina harcamanin
yiiksekligi nedeniyle bélge ekonomisine ciddi katki saglamaktadir. Ozellikle konaklama, yeme-icme ve
ahigveris kalemleri bu grubun harcama potansiyelini artirmaktadir. Ancak ortalama 2 gece varsayimi
olduk¢a sinirli; geceleme suresinin  artirilmast bolge gelirlerini  ciddi  sekilde  ytkseltebilir.
Gunubirlikgilerin kisi bast harcamasi konaklamali turistlere gére dusiik olsa da sayilarinin ytksekligi
nedeniyle toplam gelir katkilart daha fazladir. Bu durum Inegol’de giiniibitlik turizmin baskin
oldugunu gostermektedir. Ancak bu ziyaretciler daha kisa stire kaldiklart icin destinasyonda yaratilan
eckonomik katma deger smurli kalmaktadir. Yeme-igme, alisveris ve ulastirma harcamalari 6ne
ctkmaktadir. Turizm gelitlerinin stirdurtlebilirligi icin konaklama siirelerinin artirilmasi, turizm triin
cesitliliginin gelistirilmesi ve ziyaretcilerin destinasyonda daha uzun stre tutunmasint saglayacak
stratejiler 6n plana ¢tkmalidir.

Tablo 5. Inegél’de Faaliyet Gésteren Konaklama Tesisleri

Yil  Turizm Igletmesi Turizm Yatirimi Basit Konaklama Toplam
Belgeli Belgeli Belgeli
2025 12 1 9 22
2024 11 1 9 21
2023 7 1 8 16
2022 7 1 9 17
2021 7 1 12 20
2020 6 0 13 19
2019 6 0 13 19
2018 6 0 16 22
2017 6 1 14 21

Kaynak: Kiltir ve Turizm Bakanligi, 2025

2017-2025 yillart arasindaki verilere gore Inegél’deki konaklama tesislerinde tiirler bazinda bazt
dalgalanmalar goriilmektedir. Turizm Isletmesi Belgeli tesisler 2017°de 6 iken 2025’te 12’ye
yukselmistir. Turizm Yatirimi Belgeli tesisler genellikle sabit kalmus, yalnizca bazi yillarda (2017, 2021—
2025) 1 tesis bulunmustur. Basit Konaklama Belgeli tesisler ise yillara gore farkliik gostermekte,
2017°de 14 iken 2020’de 13, 2021°de 12’ye dismius, 2023-2025 doneminde ise 8-9 arasinda
seyretmistir. Toplam tesis sayist agisindan bakildiginda 2018 ve 2025 yillarinda 22 tesis ile en yiiksek
seviyeye ulasilmis, 2023’te ise 16 tesis ile en dusiik seviyeye gerilemistir.
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Tablo 6. Konaklama Tesislerinin Oda ve Yatak Sayilart

Yil Turizm  Turizm Basit Turizm  Turizm Basit
Isletmesi Yatirtmi Konaklama T Isletmesi Yatirimi Konaklama T
Belpeli  Belgeli  Belgeli  P°™  Beloeli  Belgeli  Belgeli P
cg g g Oda g g g Yatak
2024 577 57 374 1008 1203 114 780 2097
2023 517 57 346 920 1077 114 722 1913
2022 517 57 374 948 1077 114 780 1971
2021 517 57 413 987 1077 114 964 2155
2020 353 0 537 890 749 0 1209 1958
2019 353 0 537 890 749 0 1209 1958
2018 353 0 632 985 749 0 1390 2139
2017 434 37 568 1039 911 74 1271 2256

Kaynak: Kilttr ve Turizm Bakanligi, 2025

2017-2025 donemine ait oda ve yatak sayilari incelendiginde, yillar boyunca belirli dalgalanmalar
oldugu goérilmektedir. 2017 yilinda toplam 1.039 oda ve 2.256 yatak kapasitesi bulunurken, 6zellikle
2018 ve 2019 yillarinda oda sayist 985—890 bandina, yatak kapasitesi ise 2.139’dan 1.958’¢ gerilemistir.
2020’de de benzer diizey korunmustur. 2021 sonrast donemde ise hem oda hem de yatak sayilarinda
toparlanma baslamis; 2024’te toplam 1.008 oda ve 2.097 yatak kapasitesine ulastlmustir. 2025 itibartyla
ise 1.047 oda ve 2.175 yatak ile 6nceki yillara kiyasla artis gézlenmistir.
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2017-2025 inegdl Konaklama Tesis Sayisi 2017-2025 inegdl Konaklama Oda Sayisi
22 Toplam Oda
1040
21 1020
20 1000
= 2 980
] T ggQ
& 8
187 940
17+ 920
900
16 Toplam Tesis
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Yil Yil

Sekil 1: Yillara gore toplam tesis ve oda sayist

2017-2025 donemine bakildiginda hem konaklama tesisleri hem de oda sayiarinda belirgin
dalgalanmalar yasandig1 ancak genel egilimin toparlanma yoniinde oldugu gorilmektedir. 2017-2018
yillarinda yiiksek seviyeler kaydedilirken 2019—2020’de diistis baslamis ve 2023 déneminde tesis en
dustk seviyelerine gerilemistir. Buna karsin 2024’ten itibaren yeniden artis egilimi ortaya ¢itkmis ve
2025’te tesis sayist 22’ye oda sayist ise 1.047’ye ulasarak 6nceki diistislerin telafi edildigi bir toparlanma
sureci yasanmustir. Bu egilim, boélgedeki konaklama arzinin strdirdlebilir bir sekilde yeniden

gliclendigini ve gelecekte istikrarl bir gostermektir.

5. Sonug ve Oneriler

Bu arastirmada Inegél’de turizm talebi ile konaklama arzt arasindaki iliski siirdiriilebilirlik baglaminda
ele alinmustir. Bulgular, 2014-2024 yillar1 arasinda turizm talebinde istikrarli bir artis oldugunu
ozellikle pandemi sonrasinda destinasyonun hizlt bir toparlanma stireci yasadigini ortaya koymustur.
Inegél’de toplam turist sayisinin 57.930°dan 251.881% yiikseldigi bu artista 6zellikle yerli turistlerin
surekli olarak baskin konumda oldugu gortlmektedir. Yabanct turist sayist 2014°te 7.668 iken 2022°de
35.739 ile zirveye ulagsmis ancak sonraki yillarda dalgalanma gostermistir. Bu durum destinasyonun
yerli pazar acgisindan istikrarlt bir talep tabani olusturdugunu yabanci pazar acisindan ise tanitim ve
pazarlama faaliyetlerinin guclendirilmesi gerektigini ortaya koymaktadir. Gunibitlikgilerle birlikte
degerlendirildiginde Inegol’e gelen toplam ziyaretci sayist konaklamali turistlerin yaklasik ti¢ katina
ulagsmakta bu da kentin yillik ziyaretci hacmini 1 milyonun tzerine ¢tkarmaktadir; uzun vadede ise
ziyaretcilerin  konaklama stirelerini artiracak turizm ¢esitliliginin gelistirilmesi hedeflenmektedir.
Ortalama kalis stiresinin yillar itibartyla yaklasik iki giin diizeyinde sabit kalmasi, destinasyonda turizm
faaliyetlerinin agirlikli olarak kisa sureli konaklamalara dayandigini gostermektedir. Bu durum,
ziyaretgilerin destinasyonda uzun sire kalmalarint saglayacak etkinlik, hizmet ve deneyim cesitliliginin
sinirlt oldugunu; dolayisiyla turizm arzinin niteliginin ve triin gesitliliginin gelistirilmesi gerektigini
ortaya koymaktadir. Uzun sureli konaklamay tesvik edecek altyapi, etkinlik ve tanitim stratejilerinin
uygulanmast hem turizm gelitlerinin artirilmast hem de bolgesel surdirilebilirligin saglanmast

acisindan 6nem tasimaktadir.

Konaklama arzt acisindan degerlendirildiginde Inegél’de meveut yatak ve oda kapasitesinin niceliksel
olarak turizm talebini karsilayabilecek dizeyde oldugu goérilmektedir. 2024 yili verilerine gére yaklastk
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765 bin yatak gece teorik kapasiteye karsilik gerceklesen talebin 474 bin yatak-gece diizeyinde kalmasi
bu dengeyi dogrulamaktadir. Ozellikle 4 ve 5 yildizli otel isletmelerinin azlig1, destinasyonun 6zellikle
yabanci turistler nezdinde rekabet glicini sinurlamakta ve ortalama kalis siiresinin artirllamamasina
yol agmaktadir. Bu nedenle konaklama arzinda sadece sayisal artisa degil, aynt zamanda st sinif
tesislerin  gelistirilmesine yonelik yatirimlara agirlik verilmesi, Inegdl turizminin siirdiiriilebilir
buylimesine ve turizm gelirlerinin artirlmasina 6nemli katk: saglayacaktir.

Surdirtlebilirlik perspektifinden bakildiginda, konaklama arzinin yalnizca sayisal yeterliligi degil
hizmet kalitesi, cesitlilik ve ziyaret¢ci deneyimini artirict Ozellikler bakimindan da gelistirilmesi
gerekmektedir. Ozellikle Oylat Kaplicalart merkezli saglik turizmi, gastronomi {iriinleri ve doga
turizmi olanaklariyla desteklenecek yatirimlar hem kalis siiresini uzatacak hem de destinasyonun
rekabet gicuni giiclendirecektir. Bu baglamda, konaklama arzinin niceliksel yeterliligi korunurken
niteliksel gelisimin saglanmasi, inegé')l turizminin strdurilebilir biytimesi acisindan temel bir 6ncelik
olarak goriilmelidir.

Inegél turizminin siirdiiriilebilir gelisimi icin éncelikle konaklama tesislerinin niteliksel gelisimine
énem verilmelidir. Ozellikle 4 ve 5 yildizli tesis yatirimlarinin artirilmast, destinasyonun ulusal ve
uluslararasi diizeyde rekabet giictint yiikseltecek ve yabanci turistlerin daha fazla tercih etmesine katki
saglayacaktir. Bununla birlikte destinasyonda sunulan turizm trtn gesitliligi gelistirilerek ortalama kalis
suresinin artirilmast hedeflenmeli, termal, doga ve gastronomi turizmine yoOnelik butiinlesik
planlamalarla ziyaretcilerin daha uzun siire konaklamalari saglanmalidir. Ayrica, Inegdliin sahip
oldugu turizm degerlerinin ulusal ve uluslararasi pazarlarda daha goriinir hale gelmesi i¢in tanitim ve
pazarlama stratejilerinin guglendirilmesi, dijital mecralarin etkin kullanimi, marka sehir kimliginin
olusturulmasi ve hedef pazarlara yonelik 6zel kampanyalarin yuritilmesi gerekmektedir.
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INEGOL’DE TURIZM MARKALASMASI VE ISTIHDAM ILISKISI:
YEREL DEGERLERIN EKONOMIK KATKISI UZERINE BiR
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1. Giris
1.1. Inegél'iin Ekonomik Yapisi ve Istihdam Profili

Inegol, kokli sanayi gelenegi ve dis ticaret fazlast ile Tiirkiye'nin en dinamik ekonomik merkezlerinden
biri olarak éne cikmaktadir. lce, 1 milyar dolart asan dis ticaret hacmi ve 691 milyon dolarlik dis ticaret
fazlasiyla model ekonomi sehri olma 6zelligini tagimaktadir. Ekonomik giiciiniin temelini olusturan
sanayi sektori, istthdam profilinin de ana belitleyicisidir. Toplam isgliciintin yaklasik ytizde 47'si sanayi
sektorinde faaliyet gOstermektedir. Bu sanayi istthdaminin ylzde 33'int ise mobilya imalatt
olusturmaktadir ve bu sektérde 100 binden fazla kisi istihdam edilmektedir (ITSO, Inegél Ekonomi
Raporu:2023).

Inegol, gelismislik diizeyi acisindan Tiirkiye genelinde 131. ve Bursa'da 5. Sirada bulunmaktadir.
Sanayi glicintn yant sira tarim alaninda da 6nemli bir konumdadir. Armut, seftali, kiraz gibi meyveler
ile fidancilik ilcenin 6ne ¢tkan tarim Grinleri arasindadir. Bu veriler, inegé')l'iin sanayi, tarim ve istthdam
yapisinin buyiik Ol¢iide tretim ve ihracat odakli oldugunu gostermektedir. Bu baglamda, turizm
sektorii geleneksel anlamda hentiz ana ekonomik faaliyetlerden biri haline gelememistir. Ancak,
mevcut ekonomik giicii ve yerel degerleri, turizm markalasmasi igin benzersiz bir potansiyel
sunmaktadir. Ineg6l'iin sanayi odakli kimligi, turizm markalasma siirecine yonelik bir zayiflik olarak
degil, endustriyel turizm gibi nis alanlara yonelme firsatt sunan stratejik bir avantaj olarak
degerlendirilmektedir. Dolayistyla sanayi giicti ile turizmi bir araya getiren hibrit bir modelin temelini
olugturmaktadir (BEBKA, Inegél Ilce Raporu: 2022).

1.2. Turizm ve Markalagmanin Yerel Istihdam Uzerindeki Potansiyeli

Inegol'iin dis ticaretteki bagarist ve mobilya sektériiniin uluslararast konumu, halihazirda nemli sayida
profesyonel ziyaret¢iyi ve yabanci yatirimetyt ilceye ¢ekmektedir. Ziyaretgiler, mevcut ticari faaliyetler
disinda bir turizm altyapist ve deneyimi arayisinda olabilmektedir. Bu durum, turizm markalagsmasi
icin hedef kitlenin zaten var oldugu anlamina gelmektedir. Meveut MODEF fuarlar gibi etkinlikler,
on binlerce ziyaretciyi agirlayarak otel, restoran ve ulasim gibi sektorlerde halihazirda bir dolayl
istthdam yaratmaktadir (Anadolu Ajansi, 2025).

Istihdam potansiyelinin tam olarak degerlendirildigi konusunda tereddiitler bulunmaktadir. Turizm
markalagsmasi, sadece turist sayisint artirmakla kalmayip, aynt zamanda mevcut is seyahatlerinin
ekonomik ¢arpan etkisini maksimize etme firsatt sunmaktadir. Turizm sektériinin emek yogun yapist,
agir sanayiye kiyasla daha az yatirim maliyetiyle istthdam yaratma potansiyeline sahiptir. Bu, ekonomik
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gesitliligi saglamanin ve issizlik sorununu azaltmanin 6nemli bir yolu olarak degerlendirilmektedir.
Model, halihazirda var olan is trafigini, yerel gastronomi, dogal miras ve kiltiirel degerlerle
zenginlestirerek ziyaretcilerin harcamalarini ve konaklama surelerini artirmayr amaglamaktadir
(Foroguhi vd, 2024; Yildiz, 2011).

2. Literatiir Taramasi
2.1. Turizm Markalagmas1 ve Istihdam Iligkisi

Turizm, dogrudan, dolaylt ve uyarilmis olmak tzere tg farklt kategoride istthdam yaratmaktadir
(Selguk ve Ozdemir, 2022). Dogrudan istihdam, otel, restoran, seyahat acentesi ve rehberlik gibi temel
turizm isletmelerinde olusan isleri kapsamaktadir. Dolaylt istthdam ise turizm sektoriniin ihtiyag
duydugu trtn ve hizmetleri saglayan tarim, ingaat, imalat gibi diger sektorlerde yaratilan isleri ifade
etmektedir. Uyarilmuis istihdam ise dogrudan ve dolayli istthdamla elde edilen gelirlerin harcanmasiyla
ekonomide olugan ek istthdami actklamaktadir (Yildiz, 2011).

Turizm sektérintin en 6nemli 6zelliklerinden biri, emek yogun bir yaptya sahip olmasidir (Yildiz,
2011). Emek yogun 6zelligin olmast Tirkiye gibi igsizlik sorunlarinin yasandigs tilkelerde buytk bir
avantaja donismektedir. Yapilan arastirmalar, turizmde bir kisilik istthdam yaratma maliyetinin, diger
sektorlere kiyasla daha disiik oldugunu gostermektedir. Bu durum, turizmin Inegdl icin sanayi
sektoriiniin yiiksek sermaye gereksinimine alternatif olarak, daha az yatirimla is olanaklari yaratma
potansiyelini vurgulamaktadir (Yildiz, 2011; Demirkol ve Taskiran, 2019). Etkili bir destinasyon
markalagsmasi, bir bolgenin bilinirligini ve ekonomik cazibesini artirarak rekabet avantajt
saglamaktadir. Turistik ziyaretlerin sayisini artirarak bolgenin gelir ve istthdam olanaklarinin
gelismesine dogrudan katkida bulunmaktadir (Cigek ve Pala, 2017).

2.2. Yerel Kalkinma Teorileri

Turizm, az gelismis veya gelismekte olan bolgelerde ekonomik kalkinmanin énemli bir itici glict
olarak kabul edilmektedir (Kavakl ve Karatas, 2022). Sektoriin, kisitlt kaynaklara sahip bolgelerde yeni
is imkanlari yaratarak i¢ go¢ hareketlerini azaltabilecegi 6ne strilmektedir (Giingor vd, 2013; Ceken,
2013). Turizm, ayn1 zamanda tarim gibi diger sektorlerde de kalite artisina ve tiriinlerin gercek degerini
bulmasina yol agmaktadir. Italya'daki "Agri-tourismo" (tarimsal turizm) gibi kirsal kalkinma modelleri,
yerel halkin evlerini kiralamasi ve yoOresel Uriinlerini ticarilestirmesi yoluyla kirsal geliri artirmayi
hedeflemektedir (Giing6r vd, 2013).

Inegdl baglaminda, turizmin gelistirilmesi sadece ekonomik biiyiimeyi hedeflemekle kalmayip, aynt
zamanda bolgesel dengesizligi giderme ve toplumsal refaht artirma gibi daha genis hedeflere hizmet
edebilir (Ceken, 2018). Tlcenin sanayi merkezinin disinda kalan Oylat gibi kirsal turizm potansiyeline
sahip bolgelerde turizm odakli kalkinma, bu bolgelerdeki yerel halkin ekonomik sisteme
entegrasyonunu kolaylastirabilir. Ilgili yaklasim, ekonomik faydalarin tabana yayilmasini saglayarak
yerel halkin turizme yonelik olumlu algisint gliclendirmekte ve stirdirtlebilir bir kalkinma modelinin
temelini atmaktadir. Yerel halkin turizmden ekonomik olarak fayda saglamas, turizmin sosyokdlttirel
ve cevresel maliyetlerine karst direng gelistirmesini engellemekte ve bu sayede turizm gelisiminin
ontindeki en buytk engellerden biri ortadan kalkmaktadir (Cavusoglu ve Giiler, 2022; Tturker, 2020).
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2.3. Sektérel Cesitliligin Istihdama Etkisi

Inegol'iin sektérel yapist, turizm markalasmast icin benzersiz bir entegrasyon potansiyeli sunmaktadir.
Mobilya sektérii, zaten bir marka sehir olma iddiasinin temelini olusturmaktadir (ITSO, Inegol
Ekonomi Raporu 2023). Sektoriin yarattig is trafigi, endiistriyel turizm adr altinda bir alt sektor haline
getirilebilir. Bu baglamda, ticari amagla ilceye gelen profesyoneller, ayni zamanda Inegél'in zengin
gastronomi ve dogal giizelliklerini de kesfetmeye yonlendirilebilir. Bu etkilesim, turizmin sadece otel
ve restoranlarla sinirlt kalmayip, yerel tarim, gida isleme ve el sanatlart gibi birgok sektore dolayl fayda
saglamast anlamima gelmektedir. Ornegin, gastronomi turizminin gelismesi, Inegélin yoresel
drinlerinin (Gztm sirasi, cibrika, ahududu, yaban mersini vb.) pazarlanmasini destekleyerek, bu
drinlerin Uretimiyle ugrasan tarim ve gida isletmelerinde yeni is imkanlari yaratacaktir. Boylelikle,
turizmin sektorel gesitlilik Gzerindeki dontstirict rolint géstermektedir (Karslt ve Candemir, 2022).

2.4, Inegol’iin Turizm ve Istihdam Yapist
2.4.1. Turizm Sektérii Istihdam Verileri

Inegol'e 6zgii dogrudan turizm sektérii istihdam verilerine iliskin detayl resmi raporlar sinirlidir. Bu
durum, turizmin ekonomideki gercek etkisinin ve potansiyelinin gézden kagmasina neden
olabilmektedir. Inegéliin ana istihdam kaynagt olan sanayi sektorii ve bu sektordeki sigortalt
calisanlarin dagilimi asagidaki tabloda 6zetlenmektedir..

Cahisan Oranlan

M 4A Sigortal Calisan Sayisi
82%

m 4B Sigortal Calisan Sayisi
12%

1 AC Sigortah Calisan Sayisi 6%

Sekil 1: Calisan Oranlart (SGK 11 Midurliginden Edinilmistir)
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Inegol lcesi Sigortall Cahsanlarin Sektérlere Gore Dagilimi

B Mobilya imalati 33%
m Tekstil imalati 15%
M Egitim 7%
1 Perakende 7%
B Agac ve Agac Urlinleri 6%
M Bina insaati 3%
Toptan Ticaret 3%

Diger 29%

Sekil 2: Sektérel Istihdam Dagilimi (SGK 11 Midiirliigiinden Edinilmistir)

Yukarida gosterilen sekil 1 ve sekil 2’de, Inegél'in istihdam yapisinin sanayi, 6zellikle de mobilya
imalatt merkezli oldugunu net bir sekilde ortaya koymaktadir. Turizm sektorindeki mevcut
potansiyelin harekete gecirilmesi, bu glcli sanayi tabaninin yaninda yeni ve ¢esitlendirilmis is
olanaklart sunarak ekonomik yaptyt daha direngli hale getirebilir. Inegél'deki mevcut turizm istihdama,

agirlikli olarak Opylat gibi dogal destinasyonlar ve ilce merkezindeki yeme-igme isletmeleriyle sinirli
kalmaktadir.

2.4.2. Gastronomi ve Hizmet Sektorii Istihdami

Inegol'iin en giicli kiiltiirel markalarindan biri Inegol Kéftesidir. Ingél kéfte ve ilgenin zengin yoresel
mutfagr (Hingal, Metez, ineg('jl Simidi, Uziim Strast vb.) gastronomi turizmi icin temel bir ¢cekim giicti
olusturmaktadir. Gastronomi, bir destinasyona 6zgl yerel tUrtnleri ve kiltiri kesfetmek isteyen
turistleri ¢ekerek, turistik bolgelerde ekonomik kalkinma ve markalagsmaya katk: saglamaktadir (Sahin
ve Unver, 2015). Bu baglamda, kéfteciler, pastaneler ve yoresel iiriin restoranlart basta olmak iizere
hizmet sektorinde dogrudan istthdam yaratma potansiyelini artirmaktadir. Ayrica, turistik talebin
buytmesi, tarim sektériinde (et, sebze, meyve) dolayl istihdam yaratacak ve yerel treticilerin gelitlerini
artiracaktir.

2.4.3. Kirsal ve Termal Turizmde Is Giicii Ihtiyaci

Inegol'iin dogal giizellikleri ve sifalt sulari, turizm sektoriinde yiiksek kaliteli olsa da potansiyeli daha
da buytktir. Yihk 300 binden fazla ziyaretciyi agirlayan Oylat Magarasi ve Opylat Kaplicalari,
halihazirda 6nemli bir turizm merkezidir. Ancak bu merkezlerin potansiyelini tam olarak kullanmak
icin yeni is kollarina ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu alanlarda (Kavakli ve Karakas, 2022; Gungo6r vd, 2013;
Ceken, 2008)
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*  Profesyonel rehberlik hizmetleri
*  Cevre koruma ve strdurtlebilirlik danismanligs
*  Yerel trtinlerin (organik gida, el sanatlar1) satist

*  Butik konaklama ve aile pansiyonculugu gibi yeni is alanlart yaratilabilir. Bu tur kirsal turizm
faaliyetleri, sanayiden uzak bolgelerdeki yerel halka ekonomik firsatlar sunarak bolgesel kalkinmaya ve
gb¢iin 6ntine gegmeye katki saglayabilir.

2.4.4. Mobilya Sektériinde Endiistriyel Turizm Potansiyeli ve Istihdam Baglantisi

Inegdl'iin mobilya sektérii, yitksek teknolojili iiretim tesisleri ve gelismis is giicii ile fiyat-kalite
dengesinin en iyi kuruldugu tiretim merkezlerinden biridir. Mobilya sektori, her yil diizenlenen ve on
binlerce ziyaretciyi ¢eken MODEF fuarlariyla endistriyel turizm merkezi olarak islev gérmektedir.
Yurt i¢i ve yurt disindan gelen ziyaretgiler, sadece fuar alaninda degil, ayn1 zamanda sehrin diger
hizmet sektorlerinde de ekonomik bir hareketlilik yaratmaktadir. Bu potansiyelin bilingli bir stratejiyle
gelistirilmesi, mobilya fuarlariyla birlikte ziyaretgilere fabrika turlari, tasarim atolyeleri, Mobilya Miizesi
ziyaretleri gibi deneyimler sunulmasini saglayabilir. Bu baglamda, yabanct dil bilen rehberler ve
endustriyel tasarim danismanlart gibi yeni ve katma degerli is kollarinin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlamaktadir. Dolayistyla, Inegél'iin mobilya baskenti olarak markalagmasint pekistirecek ve bu nis
alanda uzmanlasmus bir is gliciiniin olugsmasint tesvik edecektir (Taskin vd, 2017).

2.5. Turizm Markalagmasinin Istihdam Uzerindeki Etkileri
2.5.1. Destinasyon Markalagmasinin Yeni Is Alanlar1 Yaratmast

Bagarili bir turizm markalagsmast stratejisi, geleneksel hizmet sektorti istthdaminin Gtesinde yeni ve
yenilikci is alanlarinin dogmasina yol agmaktadir. Inegél icin endiistriyel turizm ve gastronomi turizmi
odaklr bir markalagma, kalifiye isglicti ihtiyacini artiracaktir. Sadece otel ve restoran ¢alisanlarina degil,
ayni zamanda dijital icerik Gretimi, turizm tasimacilify, rehberlik gibi alanlarda uzmanlasmis kisilere de
ihtiyac duyacaktir (Celik ve Aydin, 2021). Ozellikle dijitallesmenin turizm sektériindeki etkisiyle
birlikte, sosyal medya yoOneticisi, dijital pazarlama uzmani ve igerik ureticisi gibi yeni isler ortaya
ctkmaktadir. Yerel egitim kurumlarinin (Hact Sevim Yildiz-4 Turizm Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi, INESMEK, BUSMEK) taleplere uygun miifredatlar gelistirmesini zorunlu kilmaktadir.
Boylece, turizm sektorii, meveut sanayi is glicti profilinden daha farkly, yiksek katma degerli ve nitelikli
bir isgiicti kitlesi i¢in firsatlar yaratacaktir.

2.5.2. Yerel Uriinlerin Pazarlanmasiyla Gastronomi Istihdaminin Biiyiimesi

Gastronomi turizmi, cografi isaretli iriinler sayesinde destinasyonun tanitimina ve yerel ekonomisine
biyitk faydalar saglamaktadir (Erbay ve Sabur, 2022). Inegolin kendine 6zgii lezzetlerinin
markalagmasi, yerel Ureticilerin pazara erisimini kolaylastiracak ve bu alanda dogrudan istihdami
arttiramast dustntlmeltedir. Turistik talebin artmasi, ayni zamanda meyve, sebze ve et gibi yoresel
trtnlerin dretimini yapan tarim sektérinde de dolayli istthdam yaratacaktir. Bu baglamda, yerel gida
zincirinin gi¢lenmesine ve ekonomik dongiiniin yerel halk arasinda daha genis bir tabana yayilmasina
yardimet olmaktadir (Karsh ve Candemir, 2022).
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2.5.3. Festival ve Etkinliklerin Mevsimlik Istihdama Katkist

Turizmdeki mevsimsellik, mevsimlik isgiicintn istthdamini 6nemli Slgtide etkilemektedir. Ancak,
Inegol'iin mevcut mobilya fuarlart (MODEF) gibi biiyiik ticari etkinlikler, bu sorunu hafifletmek igin
bir model sunmaktadir. Bu fuarlarin yani sira, yoresel tiriin festivalleri, kilttr ve sanat etkinlikleri gibi
yilin farkli donemlerine yayilmis etkinlikler, mevsimlik ve gecici isglicti ihtiyacint siirekli
kilabilmektedir. Fuar organizasyonu, stant kurulumu, givenlik, temizlik ve hizmet gibi alanlarda
yuzlerce kisiye gecici de olsa is imkant saglamaktadir (Gunel, 2009; Akga, 2016).

2.5.4. Kadin ve Geng Istihdamui Igin Firsatlar

Kiiresel ¢apta turizm ve seyahat sektori, kadin ve geng isglicli icin 6nemli bir isttihdam kapist olarak
gorilmektedir. Turizm sektériindeki kadin calisanlarin orani, diinya genelinde diger sektor
ortalamasinin biraz tzerindedir (Yetis ve Caliskan, 2020). Ancak, Turkiye'de turizmdeki kadin
istthdam oraninin diinya ortalamasinin gerisinde kaldigt belirtilmektedir (Glungor vd, 2013). Sézi
edilen gerileme, Inegdl icin turizm markalagmast siirecinde kadin ve geng istihdamini artirmaya yonelik
ozel politikalar gelistirilmesi gerektigini gostermektedir. 1neg€)l'de gen¢ kadin girisimcilerin dogal
drtinler tiretimiyle is kurmasi gibi 6rnekler, yerel desteklerin girisimciligi tesvik etmede ne kadar 6nemli
oldugunu gostermektedir. Kadinlarin el sanatlari, yoresel iiriin Gretimi, butik otel isletmeciligi gibi
alanlarda aktif rol almasi ve gengler icin dijital pazarlama, rehberlik gibi yeni is kollarinin agilmast,
turizmin sosyal faydalarini ytikseltecektir.

2.6. Pazarlama ve Igletme Stratejileri
2.6.1. Turizm ve Istihdamin Birlikte Gelistirilmesi icin Politika Onerileri

Turizm ve istihdamin entegre bir sekilde gelistirilmesi icin yerel yénetimler (Inegdl Belediyesi), meslek
kuruluslart (Inegol Ticaret ve Sanayi Odast) ve 6zel sektor arasinda giiclii bir is birligi gerekmektedir.
Inegol'e 6zgii bir turizm stratejisi olusturmali ve bu strateji, mevcut sanayi giiciini temel alarak yeni
alanlart kapsamalidir. Kiigiik ve aile isletmelerini turizm sektoriine yonlendirecek tesvik mekanizmalari
olusturulmalidir. Tesvik mekanizmalari, faizsiz krediler veya girisimcilik destek programlart araciligtyla
gerceklestirilebilir (Gaberli ve Can Gaberli, 2023; Akga, 2016).

2.6.2. Yerel Igletmelerin Marka Sehir Siirecindeki Rolii

Marka sehir olma siirecinde atilmast gereken en 6nemli adim, yerel degerlerin belirlenmesi ve bu
degerlerin tim paydaslar tarafindan sahiplenilmesidir. Elite World gibi ulusal bir otel zincirinin
Inegél'e yatirim yapmast, sehrin turizm algisint giiclendiren ve hizmet kalitesini artiran 6nemli bir
adimdir. Bu tir yatirimlar, sadece konaklama kapasitesini arttirmaktadir. Konaklama imajinin
yiikselmesi, yerel restoranlar ve diger isletmeler icin de bir kalite citast olusturmakta ve Inegél'in
turizm markasinin giivenilirlik ve profesyonellikle iliskilendirilmesine yardimct olmaktadir (Gaberli ve
Can Gaberli, 2023; Uyar, 2018).
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2.6.3. Sosyal Medya ve Dijital Pazarlama ile Turizm-Istihdam Baglantist

Turizm sektorinde dijitallesme, musteri deneyimini dontstiren ve yeni is alanlari yaratan kritik
faktordiir. Geleneksel reklam kanallari yerini sosyal medya, influencer pazarlamasi, video reklamlari
ve mobil uygulamalara birakmistir (Ozdemir, 2021). Inegél'iin turizm markalagma siirecinde, yerel
degerlerin ve etkinliklerin dijital mecralarda tanitilmasi, kiresel olarak kitlelere ulasma firsati
sunmaktadir. Bu strateji, dijital pazarlama uzmani, sosyal medya yoneticisi gibi yeni mesleklerin yant
sira, yerel isletmelerin de dijital becerilerini gelistirmesini tesvik etmektedir. Dijital doniistim, turizm-
istthdam baglantisinin daha goériuntr ve erisilebilir hale gelmesini saglamaktadir (Beser, 2019).

2.7. Yerel Degerler Ve Cografi Isaretler (GI) Odakli Marka Stratejisi
2.7.1. Inegdl Marka Kimliginde Cografi Isaretlerin Merkezi Rolii

Cografi Isaretler (GI), Inegél'iin marka kimligini sanayi imajinin Stesine tastyacak, 6zgtinliik, tarih ve
miras tizerine kurulu yeni bir anlati olusturmasinin temel aracidir. Yerel yonetim, bu potansiyeli aktif
olarak kullanmakta ve yeni GI tescilleri i¢in girisimlerde bulunmaktadir. GI urtnlerinin marka
stratejisindeki merkezi roli, sadece pazarlama degil, ayn1 zamanda triin kalitesini standardize ederek
tiiketici giivenini ve dolayisiyla hizmet sektoriindeki fiyat primini garanti altina almaktadir.

2.7.2. Kritik Cografi Igaretlerin Detayli Analizi: Olgunluk ve Stratejik Genigleme

Inegdl’iin gastro-turizm potansiyeli, tescil edilmis GI iiriinlerinin sayist ve bu iiriinlerin kalite ydnetim
mekanizmalarinin olgunlugu ile dogrudan iliskilidir.

Inegol Kéftesi (Mahreg Isareti No: 78)

Inegol Koftesi, Mahreg Isareti olarak tescil edilmis olup, Inegél’iin ulusal ¢apta taninan ve marka
olgunlugu en yiiksek trintdir. Bu irintn tescil mekanizmasi, stirdirilebilir kalite yonetimi agisindan
bir model teskil etmektedir. Uriiniin ayirt edici ézelliklerine ait teknik gereklilikler (pisirme sirasinda
merkez sicakliginin 70-72 dereceye ulagmast gibi gida giivenligi standartlari dahil), Inegol Ticaret ve
Sanayi Odast (ITSO) koordinatorligiinde olusturulan uzman komisyonlarca diizenli olarak
denetlenmektedir. Bu denetimler, ¢ ayda bir periyodik olarak, sikayet halinde ise her zaman
yapilmaktadir.

Bu denetim mekanizmasi, GI markalasmasinin ticari bagariya dontsmesinin en kritik ayagini
olusturur. Kalitenin stirekliligi, yalnizca tiiketici nezdinde marka itibarint gliclendirmekle kalmaz, ayni
zamanda bu markanin fiyat premiumu kazanmasini saglar. Dahasi, tretim izni, inegél disindaki
tireticilere bile, belirlenen tiretim teknigi sartlarina uymak ve ITSO’dan gerekli izni almak kaydiyla
verilmektedir.

Yeni Tescil Edilen Uriinler: Cibrikasi ve Biiryan1

Ineg6l Belediyesi’nin girisimleriyle yeni tesciller de alinmistir. Inegél Cibrikast, 2023 yilinda 1374
numarastyla tescil edilmigtir. Bu driinin (cesni/lezzet vericiler grubunda) tescili, gastronomi
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deneyiminin Kofte ile sinirli kalmayip, tamamlayict ve derinlestirici unsurlarla zenginlestirildigini

gostermektedir.

Daha da énemlisi, yakin zamanda cografi isaret tescili alan Inegol Biiryant (Misoriz), Inegoliin marka
stratejisinin sadece yerel irinlerle sinirlt kalmayip, g¢men mutfagi ve kilttrel mirasi turizme entegre
etme hedefinde oldugunu ortaya koymaktadir. Biiryani'nin (Arnavut yemegi) tanitilmast, Inegol’iin
turizm kimligini "6zgiin yerel" den "zengin kilttirel mozaik"e dogru genisletmektedir.

Ancak, yeni tescillerin (Cibrikast ve Biryani) Koéfte standardindaki denetim ve yonetim
mekanizmalarina acilen ihtiyact vardir. Markanin zayiflamadan biiylimesi ve yayilmast icin, bu yeni
iiriinlerin de iiretim teknigi uygunlugunun I'TSO benzeri bir yapi altinda siirekli denetimi sarttir. Aksi
takdirde, hizlt marka genislemesi denetimsizlige ve marka erozyonuna yol agabilir, bu da gelecekteki
turizm istihdam potansiyelini tehlikeye sokabilmektedir.

Bu farkli GI trtnlerinin yonetim ve kalite kontrol mekanizmalarini inceleyen 6zet tablo asagida

sunulmustur:

Tablo 1: inegél Cografi Isaretli Uriinlerin Kalite Yénetimi ve Istihdam Tliskisi

Dogrudan
. Tescil Markalagma Kalite Kontrol Istihdam
Uriin Ad1 - . . -
Tiirii/Numaras: | Rolii Mekanizmasi Etkisi
(Nitelik)
I'TSO Denetci,
Inegol Mabhrec Isareti Destinasyonun Koordinasyonunda Sertifikalt Usta,
Kofte (No: 78) Imza Lezzeti Komisyon, 3 Aylik GI Standart
Denetim Yoneticisi
Inegol Tescilli (No: 1374) Gas.trf).nomik inegé.il Be?ediyesi ve Spesiflk U.retim
Cibrikast Cesitlilik Tescil Ettirenler Teknisyeni
Inegol Kiiltiirel M Heniiz Mutfak Kiiltiiri
rel Mirasin
Buryant Tescilli e * Belitlenmemis/Yeni Rehberi,
o Entegrasyonu C o
(Misoriz) Gelistirilecek Uzman Sef

Cografi Isaret kalitesinin istihdama dogrudan etkisi, bu denetim ve sertifikasyon siireclerinde
yatmaktadir. ITTSO’nun Kéfte denetimi, sadece bir kalite giivencesi saglamakla kalmaz, ayni zamanda
yeni, teknik istthdam alanlari (GI kontrol uzmanlari, gida mithendisleri ve sertifikalt ustalar) yaratir.
Bu uzmanlik gerektiren pozisyonlar, geleneksel hizmet sektoriine kiyasla daha stabil ve yuksek tceretli
islerdir.  GI
cesitlendirmektedir. Kofte ustast ile Buryani (Misoriz) ustast, farklt mutfak gelenekleri ve beceri setleri

uriinlerinin ~ ¢esitlenmesi, isgicinden talep edilen uzmanhk dizeyini de

gerektirecektir.
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3. Amag, Kapsam ve Yontem
3.1. Aragtirmanin Amaci

Aragtirmanin temel amact, Inegdl'iin mevcut ekonomik yapisint temel alarak, yerel degerleri (mobilya,
gastronomi, dogal miras) ile turizm markalasmasini entegre ederek nasil yeni ve sirdiiriilebilir istthdam
olanaklari yaratilabilecegini analiz etmektir. Bu baglamda, c¢alismada asagidaki konulara
odaklanimaktadir:

*Turizm markalasmasinin dogrudan, dolayli ve uyarilmis istthdam tizerindeki etkilerini incelemek.
*Mobilya sektérine 6zgu endustriyel turizm potansiyelini ve istthdamla baglantisini degerlendirmek.

*Yerel kalkinma teorileri 1s181nda, kirsal ve gastronomi turizminin ekonomik ve sosyal katkilarini analiz
etmek.

*Kadin ve geng istthdami i¢in turizmin sundugu firsatlart ortaya koymak.

eStrdurdlebilir bir turizm-istthdam modeli olusturulmast i¢in somut politika ve strateji Onerileri
sunmak.

3.2. Aragtirmanin Kapsami
Calisma kapsaminda 6zellikle ti¢ temel alan tizerinde durulmustur:

e Gastronomi turizmi (Inegdl kéftesi ve yoresel mutfak unsurlari),

e Kirsal ve termal turizm (Oylat Kaplicalari, yaylalar, doga turizmi),

e Endistriyel turizm (mobilya sektoériintin turizm potansiyeli).

Belirtilen kapsam, Ineg6l’iin mevcut ekonomik yapist, turizmdeki gesitlilik ve markalasma stireglerinin
istthdam tizerindeki etkilerini buitiinciil olarak degerlendirmeyi mimkiin kilmaktadir.

3.3. Yontem

Igerik analizi yéntemi, metin iceriginde yer alan temel bilesenleri saptama, siniflandirma ve yorumlama
amact ile kullanilan sistemli, metodolojik ve nesnel bir yéntem olarak tanimlanmakta olup bir metnin
icerisinde sistemli bir bicimde belitlenen kategoriletin/kodlarin mevcudiyetini analiz etmek icin
gerceklestirilmektedir (Robert, Bouillaget, 1997).

Bu kapsamda, literatiir taramasi (Google Scholar, Dergipark, Ulakbim, ProQuest) ve yerel raporlar
(Inegol Belediyesi Stratejik Plant, Bursa Biyiiksehir Belediyesi Turizm Master Plant, TUIK bolgesel
istthdam verileri, BEBKA verileri) incelenmistir. Ayrica destinasyon markalagsmasi, gastronomi
turizmi  ve kirsal turizm konularindaki akademik calismalar igerik analizi yOntemiyle
degerlendirilmistir.
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4. Model ve Hipotez
4.1. Inegél'in GZFT (SWOT) Analizi

INEGOL Swot Analizi

GUCLU YONLER

o Tirkiye'nin 6nde gelen mobilya tiretim ve ihracat
merkezlerinden biri olmasi.

°

Dis ticaret fazlas: veren giiglii bir sanayi ekonomisine

sahip olmast.

°

Uluslararasi bilinirlige sahip mobilya markasina, Inegol

Koftesi gibi kiiltiirel markalara ve Oylat gibi dogal turizm

degerlerine sahip olmast.
MODEX EXPO gibi biiyiik ve diizenli fuar

organizasyonlarina ev sahipligi yapmast.

°

ZAYIF YONLER

Geleneksel turizm altyapisinin sanayiye kiyasla yetersiz
olmasi ve turizm pazarinin yerel duzeyde gelismemis
olmasl.

o Turizm sektorine oOzgu detayll ve guncel istihdam

verilerinin sinirli olmasi.

o |Inegol'in guclt sanayi kimliginin, turizm potansiyelini

golgelemesi ve turizm algisinin hentz tam olarak
olusamamis olmasi.

Mobilya sektérund bir "endustriyel turizm" Grintne
donustirme potansiyeli.

Inegol Koftesi ve diger yoresel tUrinlerin markalasmasi
ile gastronomi turizmini gelistirme firsat.

o Oylat ve Hilmiye Magarasi gibi dogal degerlerle kirsal ve
termal turizm pazarinda buyume imkanu.

o Turizmin mevsimsellik ve kayit disi istihdam gibi
yapisal sorunlart.

o Turizmin ekonomik faydalarinin tabana yayllamamasi
durumunda, yerel halkin turizmin sosyal ve cevresel
maliyetlerinden rahatsizlik duymasi ve turizme karsi
olumsuz bir alg gelistirmesi.

o Yerel yonetim ve sivil toplum kuruluslarinin (istihdam
Merkezi, Girisimcilik Merkezi) mevcut girisimcilik destek
mekanizmalarina sahip olmasi.

FIRSATLAR TEHDITLER

Tablo 2: Swot Analizi

Tablo 2’de belirtildigi tizere, ilgenin gugli, zayif yonlerini, firsatlarini ve tehditlerini kapsamli bir
sekilde ortaya koymaktadir. Inegél'in en biiyiik giicii, Tiirkiye'nin 6nde gelen mobilya iiretim ve
ithracat merkezlerinden biri olmasidir. Biiyiik olmasinin yanisira ayni zamanda endistriyel turizm i¢in
énemli bir firsat sunmaktadir. Inegol Koftesi ve Oylat Kaplicalart gibi tescilli yéresel ve dogal degerler,
ilceye gastronomi ve saglik turizminde markalasma potansiyeli kazandirmaktadir. Buna karsin, en
belirgin zayif yonu, gicli sanayi kimliginin turizm algisini gblgede birakmast ve turizm altyapisinin
yetersiz kalmasidir. Ayrica, turizm sektoriine 6zgti istthdam verilerinin sinirli olmasi, planlama yapmay1
zorlastirmaktadir. Baglica tehditler ise mevsimsellik ve kayit digt istthdam gibi yapisal sorunlar ile
turizmin ekonomik faydalarinin tabana yayilmamast durumunda sehir sakinlerinin olumsuz bir alg
olusma riskidir. Dolayistyla, c¢evresel baskilarla birlikte stirdurtlebilir  turizm  gelisimini

zorlastirmaktadir.

5. Bulgular ve Sonug

5.1. Turizm Sektériinde Yaratilabilecek Istihdam Alanlari

Inegol'in sahip oldugu degerlerin potansiyel istihdam alanlari ile iliskisi asagidaki tabloda
gOsterilmistir.
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Tablo 3: Inegol'iin Turizm Degerleri ve Potansiyel Istihdam Alanlari Matrisi

Turizm Degeri Istihdam Tirii | Ornek Is Kollart

Mobilya Fuarlari Dogrudan, Stant kurulum uzmani, fuar hostesi, lojistik personeli,
Dolayl, cevirmen, konaklama ve yeme-i¢me isletmeleri ¢alisanlart
Uyarilmis

Oylat Kaplicalar1 & | Dogrudan, Rehberlik, butik otel isletmeciligi, sifali su tesisleri

Magarasi Dolaylt personeli, ¢cevre koruma gorevlisi, hediyelik esya ve

yoresel Grlin satigt

Gastronomi Dogrudan, Asci, garson, restoran yoneticisi, gida tedarik zinciri
Dolayli personeli, yerel tarim ureticileri
Mobilya Endiistrisi | Dolayls, Endustriyel tasarim danismani, yabanct dil bilen sanayi
Uyartmis rehberi, dijital pazarlama uzmani, sosyal medya yoneticisi
Genel Turizm | Dogrudan, Turizm acenteleri, wulastm hizmetleri (sehir ici,
Altyapis1 Dolayls sehirlerarasi), dijital icerik Ureticileri, yoresel el sanatlart
treticileri

5.2. Tirkiye’de Benzer Olgekli Sehirlerle Kargilagtirma

Tiirkiye'de Inegdl'e benzer bir ekonomik ve cografi yaptya sahip, sanayi giiciinii basarilt bir turizm
markasina donustirebilmis sehirlerin incelenmesi, inegél’ﬁn surdurdlebilir istthdam stratejisi i¢in
6nemli bir yol haritasi sunmaktadir. Bu sehitler, turizm sektérint sanayinin bir alternatifi olarak degil,
onun bir tamamlayicisi ve ekonomik cesitlilik yaraticist olarak konumlandirmustir.

Turkiye'de sanayi ve turizm potansiyelini bitlestiren basarilt sehitler, inegbl icin 6nemli birer model
teskil etmektedir. Sanayi ve tniversite sehri kimligine sahip olan Eskisehir, ineg(jl icin en 6nemli
model sehirlerden biridir. Eskisehir, geleneksel sanayi giictintin yant sira, Porsuk Cay1, muizeler ve canlt
bir sosyal hayat gibi kiltirel degerleri 6n plana ¢ikararak basarili bir turizm destinasyonuna
dontsmiustir. Eskisehir’in basarisinin temelinde, ulasilabilitlik avantajini (Ankara ve Istanbul’a
yakinlk) kullanarak i¢ turizmi canlandirma ve sehir markasii "modern", "kultir odakl" ve
"yasanabilir" ekseninde yeniden tanimlama stratejisi yatmaktadir.

Inegdl de benzer bir cografi konuma sahiptir ve Bursa, Istanbul gibi biiyiik metropollere olan yakinhg,
endustriyel turizm ziyaretcilerini hafta sonu ziyaretleri veya daha uzun konaklamalar i¢in tesvik etme
firsatt sunmaktadir. Inegél'iin, turizm stratejisini mevcut giiclii yénleri tizerine insa ederek, geleneksel
turizm destinasyonlarindan farkllasabilecegini géstermektedir.
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Inegdl, bu karsilastirmalt avantajlart kullanarak, geleneksel turizm destinasyonlarindan farklilasabilir.
Istihdam alaninda sinerji, sanayiden elde edilen yitksek gelirli isgiiciiniin, Gastro-Tutrizm ve
Endustriyel Turizm alaninda yiksek kaliteli ve uzmanlik gerektiren yeni hizmet islerine
yonlendirilmesiyle saglanmalidir. Eskisehir’in kiiltiirel rehberlik basarist gibi, Inegél’de de GI Kalite
Givence Uzmanlari, Mobilya Endustrisi Rehberleri ve Yoresel Hikaye Anlaticilan yetistirilerek,
turizm istthdami nicelikten ¢ok nitelige odaklanmalidir. Bu yaklagim, Inegol'i sadece bir sanayi
merkezi olmanin Gtesine tastyarak, Mobilya, Gastro-Kiltir ve Doga ekseninde hibrit bir destinasyon

haline getirecek ve ekonomik kalkinmay1r daha saglam temeller saglanacaktir.

6. Tartisma ve Oneriler
6.1. Inegdl Turizm Markalagmasi ile Istihdam Arasinda Sinerji

Bu ¢alismanin bulgular, 1neg61'iin glicli sanayi kimligini terk etmeden, sanayi kimligini bir avantaja
donustirerek, yeni ve sirdurilebilir turizm istthdam modeli insa edebilecegini gostermektedir.
Onerilen model, mobilya sektoriiniin ¢ekim giiciinii temel alan, gastronomi ve dogal degerlerle
desteklenen hibrit bir turizm stratejisidir. Bu model, sanayinin emek yogun bir alternatifle
dengelenmesini ve ekonomik faydalarin daha genis bir kitleye yaydmasini saglayacaktir. Turizmin
dogrudan, dolayli ve uyarilmis etkileri, Inegél ekonomisine ek bir dinamizm kazandiracaktir.

Inegoliin giiclii sanayi altyapist ve yaklasik 80 bin kisilik yiiksek aktif sigortalt calisan sayisi, turizm
markalagmasi stratejisini klasik issizlik ¢oztiimi olmaktan ¢ikarip, ekonomik cesitlilik ve yiiksek katma
degerli istihdam yaratma odagina tasimaktadir. Turizm ve istthdam arasindaki sinetji, sanayinin
yarattigi is gicti kalttrd ile turizmin talep ettigi kisisellestirilmis hizmet kiltirtint butiinlestiren hibrit
bir modelle miimkuinddr.

Sonug olarak, Inegél’deki turizm markalasmast, sanayi kimligini terk etmeye degil, onu yiiksek vasiflt
hizmet kiltirtyle desteklemeye odaklanmalidir. GI markast tzerinden yaratilan bu sinerji, yerel
degerleri ekonomik giice dontstirerek istihdami niceliksel degil, niteliksel olarak cesitlendiren ve
Inegdl’iin ekonomik dayanikliligint artiran stratejik bir doniisiimdiir.

6.2. Is Giicii Egitimi, Mesleki Kurslar, Girigimcilik Destekleri

Inegol'de turizmden yaratilacak istihdamin siirdiiriilebilir ve yitksek katma degerli olmast icin isgiicti
kalitesinin artirilmast hayati 6nem tasimaktadir. Bu baglamda, asagidaki adimlar atidabilir (Ttsiad,
2012):

e Egitim Altyapisinin Gelistirilmesi: Hact Sevim Yildiz-4 Turizm Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi, INESMEK ve BUSMEK gibi mevcut mesleki egitim kurumlari, endistriyel turizm, dijital
pazarlama ve yabanct dil bilgisi gibi alanlarda 6zel programlar agmalidir.

e Girisimcilik Desteklerinin Turizme Yonlendirilmesi: Girisimcilik Merkezleri, Kalkinma
Ajanslari ve Ziraat Bankasi'nin geng girisimci kredileri gibi destek mekanizmalari, kadinlart ve gengleri
turizm sektorinde kendi islerini kurmaya tesvik etmelidir.

e Kayit Disiligin Azaltilmas1: Sektordeki kayit dist istthdam sorununu ¢6zmek igin ¢alisanlarin ve
isverenlerin beklentilerini dikkate alan diyalog mekanizmalari glgclendirilmelidir (Ekonomistler
Dernegi, 2017).
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6.3. Siirdiiriilebilir Turizm Istihdam Modeli

Inegol'in ekonomik yapist, ortalama 80 bin aktif calisaniyla sanayi ve ticaret odakls, yiiksek istihdam
oranina sahip bir model sergilemektedir. Bu baglamda, turizm sektoriinden beklenen katki, issizligi
gidermekten ziyade, ekonomik gesitliligi artirma, dis soklara karst diren¢ saglama ve yiiksek katma
degerli, nitelikli isgiici yaratma tizerine kurulmasi gerekmektedir. Siirdiiriilebilir Turizm Istihdam
Modeli, Inegol’iin tescilli yerel degerlerini (Cografi Isaretler - GI) temel alarak, isgiiciiniin niceliginden
cok niteligini 6nceliklendiren hibrit bir yaklasimi zorunlu kilmaktadir.

a. Kalite Giivencesi Temelli Marka Yonetimi

Modelin siirdiirtilebilirligi, marka itibarinin korunmasina baghdir. ineg(jl Koftesi gibi Mahreg Isareti
tescilli Grtinlerin kalite kontrol mekanizmasi, turizm istthdami icin kritik bir rol oynamaktadir. Bu yapi,
hem titketici giivenligini hem de trtintn fiyat primini koruyarak, hizmet sektoriindeki islerin disuk
ticretli olmasinin 6niine gegmektedir. Inegdl Cibrikast ve Inegol Biiryan (Misoriz) gibi yeni tescillerin
de ayni disiplinli denetim mekanizmalarina dahil edilmesi, markanin butinligina saglayacak ve GI
Kalite Giivence Teknisyeni gibi yeni, teknik uzmanlik gerektiren is kollarinin dogmasina zemin
hazirlayacaktir.

b) Uzmanlagmus Isgiicii ve Beceri Geligimi

Mevecut Istihdam odag1 "tiretim ve ticaret" oldugu icin, turizm sektorii igin kritik olan yiiksek kaliteli
hizmet kiltarintn yerlesmesi amaciyla uzmanlasmis egitimler sarttir. Yerel kurslar gibi yaygin egitim
kurumlarinin genel igerikli kurslari, bu vizyonu daha iyi desteklemelidir. Sturdirilebilir model, GI
triinlerinin tretim tekniklerini ve kiltiirel baglamint (Arnavut yemegi olan Misoriz 6rneginde oldugu
gibi) kapsayan modiiler, zorunlu sertifika programlart olusturmalidir. Bu egitimler sadece asgilart degil,
ayni zamanda misafirlere triinlerin hikayesini aktarabilecek, yabanct dil bilen Hizmet ve Hikaye
Anlaticilligy Uzmanlarini yetistirmeyi hedeflemelidir. Bu, geleneksel hizmet islerini, ytiksek vasith
marka el¢isi pozisyonlarina donustirecektir.

c) Sektorel Entegrasyon ve Yil Boyu Talep Stratejisi

Turizmin mevsimsellik sorununu asmak ve istthdami giivence altina almak igin, Inegél’ﬁn gucla is
turizmi altyapist (MODEF fuarlari) gastronomi ve dogal turizmle entegre edilmelidir. Fuar
ziyaretgileri, halihazirda var olan, yiiksek harcama egilimli bir kitleyi temsil etmektedir. Bu kitlenin, GI
standartlarina uygun gastro-deneyime yonlendirilmesi, hizmet ve yeme-i¢me sektoriindeki istthdamin
donemsel olmaktan cikip, yil boyunca stabil bir talep gérmesini saglayacaktir. Bu entegrasyon aymnt
zamanda turizm kaynakli dolaylt istihdami tarim ve gida tedarik zinciri sektorlerine de yayarak,
ekonomik ¢arpan etkisini maksimize edecektir.

d) Kurumsal Isbirligi ve Stratejik Eylem

Modelin basartya ulasmast, yerel yonetim (Belediye), is diinyast temsilcileri (ITSO) ve egitim kurumlart
arasindaki protokollerle saglanacak kurumsal isbirligine baglidir. Bu isbirligi, Sertifikali Inegol GI
Ustast yetistirilmesini tesvik etmeli ve bu sertifikaya sahip personeli istihdam eden isletmelere yonelik
tesvik mekanizmalart olusturulmalidir. Sonug olarak, Inegél’iin siirdiiriilebilir turizm istihdam modeli,
sanayi giictinii bir zayiflik olarak degil, yiiksek kaliteli hizmet sektortine gegisi finanse eden bir kaldirag
olarak kullanacak ve istthdami nicelikten nitelige dogru dontstirerek yerel ekonomiyi
guclendirecektir.
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Surdirtlebilir turizm, yerel halkin sosyokiltiirel degerlerini koruyarak ve istihdamini saglayarak
toplumsal yasam standartlarint yiikseltmeyi hedeflemektedir. Inegél igin siirdiiriilebilir modelin temel
ilkeleri sunlardir:

e Sehir Sakinlerinin Katilim1: Ekonomik faydalarin adil bir sekilde dagitilmasi ve sehir sakinlerinin
turizmden memnuniyetinin  saglanmast  gereklidir.  Yerel rtinlerin  pazarlanmasi,  aile
pansiyonculugunun tesvik edilmesi ve kararlarin alinmasinda yerel paydaslarin s6z sahibi olmas ile
basarilabilir (Cavusoglu, Giler, 2022).

¢ Mevsimselligi Asma: Gastronomi ve endustriyel turizm gibi yil boyunca devam edebilecek

faaliyetlere odaklanarak geleneksel turizmin mevsimsel sorunlarinin asilmasi gereklidir (Erbay ve
Sabur, 2022).

e Marka Farklilagmasi: Inegél'in mobilya ve sanayi kimligini zayiflik degil, rakiplerinden
farklllagsmasint saglayacak 6zgiin bir turizm markasina dontstirilmelidir (Demirkol ve Tagkiran,
2019).

Sonuc olarak, 1neg('jl, glicli ekonomik altyapisint kullanarak, mevcut turizm potansiyelini harekete
gecirerek ve yerel degerlerini bir marka altinda toplayarak, istthdami cesitlendirecek ve ekonomik
kalkinmasini daha saglam temellere oturtacaktir. Dolayistyla ilgili yaklasim, Inegol'ii sadece sanayi
merkezi olmanin Otesine tagtyarak, stirdurtlebilir bir turizm destinasyonu haline getirecektir.
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Girig

A.A Cerrah Kirsal Mahallesinin Tarihsel Geligimi

Kirsal alanlar ve sehitler, sosyal ve demografik yapilari agisindan farklt diinyalar olarak gérilmektedir
(Ytcesahin, 2003: 76). Bu farkliliklar1 anlamak icin kapsamlt sosyal arastirmalar gereklidir. Kirsal
kalkinma programlarinin refah, yasam kalitesi, gelir esitsizligi ve tarim modellerini icerdigi; ancak kirsal
ve kentsel yapilarin sosyal ve demografik 6zelliklerinden ayri digtintlemeyecegi belirtilmektedir
(Ozcan ve Akci, 2016: 2). Siirdiiriilebilir kirsal kalkinma icin kirsal bolgelerin sosyal tarihinin
aragtirilmast 6nem tasir (Ates, 2017: 7). Bu baglamda, Cerrah Kirsal Mahallesi’nin tarihsel gelisimi
kritik bir rol oynamaktadir.

Inegsl, M.O. 3000’lere dayanan tarihiyle Hititlerden Osmanlt’ya pek cok uygarliga ev sahipligi
yapmustir (Kahraman, 1992: 32; Terzi, 2019: 5). Osmanli déneminde Bursa’nin stratejik 6nemi,
Inegdl’iin sosyal dokusunu zenginlestirmistir (Inalcik, 1992: 446). Osmanlr’nin hosgérii politikalart
Inegoliin ¢ok kiiltiirlii yapisina yansimistir (Giines, 2015: 25). Cerrah, Osmanlt déneminde biiyiik bir
Ermeni yerlesim alaniyken, 1915’te Ermenilerin ayrilmast ve 1923 mubadelesi sonrast Balkanlardan
g6¢ alan bir yerlesim yeri olmustur (Terzi, 2019: 5; Ozan ve Kaplanoglu, 2014: 155-182). Gogler,
mahallenin demografik yapisini ve sosyal iliskilerini sekillendirmistir (Hatipler, 2018: 424; Oral, 2018:
4). Ermeniler, Orhan Bey doéneminde Cerrah’a yerlesmis ve rengberlik ile ziraat gibi faaliyetlerle
gecimlerini saglamuslardir (Bulbil, 2006: 186; Polat, 2018: 300). Mibadil Tirk gé¢menler 6zellikle
Yunanistan’in Karacaova bolgesinden gelmis ve tarimsal siireclerde yerlesimin sosyal ve ekonomik
yapisint belirleyici bir rol oynamuslardir. Cerrah’tn demografik ve sosyal mozaiginin, kirsal kalkinma
dinamiklerini anlamak agisindan detayli bir sekilde arastiriimast gerekmektedir.

A.B Cerrah’ta Balkan Go¢menlerinin Etkisi ve Ata Tohumlar

Gog, topluluklarin cesitli nedenlerle yer degistirmesi olarak tanimlanir (Eren Yalgin ve Ocal Kara,
2016: 154). Siyasi nedenlerle Cerrah’a yerlesen topluluklarin, beraberlerinde kendi adetlerini, dillerini
ve tarim yontemlerini getirdigi gérillmiistiir. 1936 yilinda Inegél Halkevi tarafindan hazirlanan bir
raporda, Cerrah’taki gd¢menlerin Turkge konusmadigt ve bu durumun degismemesi halinde koyiin
yuzyll boyunca Turkee Ogrenemeyecegi ongorulmustir (Erol, 2017: 519). Bu kiltirel etkilesim,
tarimsal faaliyetlerde de etkili olmus ve Balkanlardan getirilen yerel fasulye tohumlari bu etkilesimin
bir sonucu olarak degerlendirilmistir. Yerel tohumlarin tarimsal Gretimi %040’a kadar artirdigi ve ulusal-
bolgesel ekonomiye biyik katki sagladigt belirtiimektedir (Oguz ve Sari, 2019: 24). Balkan
gocmenlerinin tarim yontemleri ve tohumlart Cerrah’a tasimalari, Cerrah Kuru Fasulyesi’nin yerel
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tohum niteligi kazanmasina yol agmustir. Yerel tohumlarin, tiretimdeki katkiarinin yant sira istthdam
yaratma, iklim degisikligiyle muticadele ve su kaynaklarinin korunmasindaki rolleri dikkat ¢cekmektedir
(Salali, Atis ve Giinden, 2019: 138). Cerrah Kuru Fasulyesi’nin bu 6zelliklere sahip olup olmadig: ve
iklim krizine karst miicadeledeki roldi, arastirmamizin yan sorularindan birini olusturmaktadir.

Cumbhuriyet tarihi boyunca istthdam sorunu tartisma konusu olmustur (Aydin, 2022: 55). Kirsaldan
kente go¢ baglaminda, yerel tohumlarin istihdam tzerindeki etkisi 6nemli bir arastirma konusudur.
Cerrah Kuru Fasulyesi’'nin kirsal turizmi tesvik etmesiyle bolgeye sagladigt katkilar incelenmistir.
Kirsal turizmin goct engelledigi, kultiirel kaynasmay: destekledigi, sosyo-kultiirel biitinlesmeye ve
doganin korunmasina katki sagladigs bilinmektedir (Torun, 2013: 36). Bu kazanimlar, Cerrah Kuru
Fasulyesi’nin bir marka haline getirilmesine yonelik sosyal bir motivasyon olusturmustur.

B. Cografi Isaret Nedir ve Neden Onem Arz Eder?

Cografi isaret, Turk Patent ve Marka Kurumu tarafindan belirli bir yore, alan, bolge veya tlkeyle
Ozdeslesmis, belirgin nitelik, tn veya Ozelliklere sahip trtinleri tanimlayan isaretler olarak
tanimlanmaktadir (Ttrk Patent ve Marka Kurumu, 2024). Doganli'ya (2020: 527) gbre, cografi isaret,
surdurilebilir yoresel kalkinmayr amaglayan bir ekonomik sistemdir ve ekolojik ile beseri 6zellikler
nedeniyle digerlerinden farklilasmis, tinlenmis driinlerin korunmast amaciyla kullanilmaktadir. Bu
isaretler, Urtinlerin korunmasinin yant sira tanitimi ve markalasmasinda 6nemli bir rol oynar. Bir
Uritiniin cografi isaret almasi, dogru degerlendirildiginde bélgeye cesitli acilardan olumlu etkiler saglar.
Cografi isaret, Oncelikle turizm ve kultiirel degerlerin desteklenmesine katkida bulunur. Tescillenmis
bir Grintn bilinirligi ve taninirhigy, turizm yoluyla bolgeye ekonomik kazanglar saglamaktadir (Denk,
2021: 58). Ayrica, bu urtinler bolgenin 6zel bir ilgi alani olarak 6ne ¢itkmasina da katkida bulunur.
Belediyelerin yoresel urtinlere sahip ¢tkmast, treticiler icin maliyet yikiini azaltirken, onlarin iiretim
stureglerini daha profesyonel ve verimli bir sekilde gerceklestirmelerini saglar. Bu durum, belediyeye
olan giiveni artirarak yerel kalkinmay1 destekler (Kan ve Giilgubuk, 2008: 61).

C. Inovasyondan Tarim Turizmine ve Tarihi Mekanlarin Rolii

Tarim ve tarim trtinlerinde inovasyonun artmasina ragmen hastaliklarin ¢ogalmast, insanlar organik
tarima yonlendirmektedir. Bu urtnlerden beklenti, yasam kalitesini artirmak ve hastaliklardan
korunmaktir (Bilgen, 2017: 679). Alternatif tarim yontemleri ve bu trtinlere olan ilgiyi artirma ¢abalar,
tarim ve agroturizmi birlestiren inovatif yaklasimlarin 6nemini ortaya koymaktadir (Ozsagir, 2021: 4).
Gida ve igecek sektoriinde yalnizca hammaddeye sahip olmak yeterli degildir; ekonomik faaliyetlerin
de gelistirilmesi gerekmektedir (Kusat ve Kosekahyaoglu, 2011: 19). Agroturizm, tarimsal faaliyetlerle
turizmi birlestirerek kirsal yasam deneyimi sunmakta ve gé¢t azaltict bir ¢6ziim olarak goriilmektedir
(Aytug, 2016: 121). Ornegin, Ayvalik’ta tarim ve gastronomi turizminin biitiinlesmesi, zeytinyag:
uretiminde markalagsma yoluyla ekonomik kazang saglamistir (Yilmaz, Dogru ve Yumuk, 2014: 31).
Bu tiir faaliyetler, yoresel trtinlere olan talebi artirarak pazarlama giicini desteklemektedir (Karabati,
Dogan, Pinar ve Celik, 2009: 133). Tarihi ve kiiltiirel mekanlar, tarim turizmine entegre edildiginde
ckonomik kalkinmayi daha da desteklemektedir. Sirince, tarim Urtnlerinin turizm drind haline
getirilmesi ve Maya takvimine dayali kiyamet sOylentileriyle cazibesini artirmistir (Semenderoglu ve
Cakicioglu, 2007: 178; Rudaw, 2019). Mitler ve efsaneler, kiltiirel etkilesimle evrensel bir boyut
kazanmis ve turistik cazibenin parcast olmustur (Isler, 2010: 19). Gobeklitepe, Neolitik Cag’da insa
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edilmis ilk tapinak olarak tarihi 6nemiyle dikkat ¢ekmektedir. UNESCO Diinya Mirasi Listesi’ne
alinmast, bolgedeki turist sayisint artirmis ve Sanlurfa ekonomisine 6nemli katkilar saglamustir (Kurt,
Ali Osman ve Goéler, 2017: 1108; Sanlt Kayran, 2023: 226; Yavuz ve Bayuk, 2020: 80). Bu 6rnekler,
inovasyon, tartm ve tarthin bir araya gelerek ekonomik ve kiltiirel kalkinmayr destekledigini
gostermektedir.

D. Sosyal Belediyecilik ve Yerel Kalkinma

Sosyal politika kapsaminda saglik, egitim ve sosyal giivenlik gibi alanlarda etkin hizmetler sunan
belediyeler, “sosyal belediye” olarak tanimlanmaktadir (Seyyar, 2008). Artan gé¢, ntifus yogunlugu ve
sosyal dengesizlikler, sosyal belediyecilik anlayisint giderek daha 6nemli hale getirmistir. Sosyal
belediyecilik, 19. yizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan “sosyal devlet” anlayisina dayanmakla birlikte, mali
kaynaklarin sinurliligy, yoneticilerin ilgisizligi ve denetim eksikligi gibi sorunlar nedeniyle istenen
verimlilige ulasmakta zorlanmaktadir (Berktin, 2017; Pektas, 2014).Istanbul, Ankara, Izmir, Bursa ve
Aydin gibi biytiksehirlerde uygulanan sosyal belediyecilik projeleri, ekonomik kalkinmay1 desteklemek
ve yerel halkin refahint artirmayr hedeflemektedir (Agikg6z, Akyiiz & Alsancak, 2024). Bu projeler,
ckonomik canliligs artirma, is birligini tesvik etme ve arabuluculuk yapma gibi gorevler tstlenmektedir
(Efsan & Yilmaz, 2021). Ayrica, kiltir hizmetleri sosyal belediyeciligin 6nemli bir pargast olup,
surdurilebilirlik ilkesi gercevesinde devlet, yerel yonetimler ve sivil toplum kuruluslarinin is birligiyle
gelistirilmelidir (Oztas & Zengin, 2011). Tiirkiye’nin bélgesel 6zellikleri, 6zgiin ve kararli kalkinma
politikalarinin tretilmesini gerekli kilmakta, sosyal belediyecilik anlayisini ekonomik, sosyal ve kltiirel
butiinlesmeyi destekleyen stirdurtlebilir bir model olarak 6ne ¢tkarmaktadir (Zengin, Baskurt & Es,
2014).

Yontem

Bu calismada, nitel arastirma yontemlerinden biri olan fenomenoloji kullanilmistir. Fenomenoloji,
bilinen ancak ayrintili bilgiye sahip olunmayan olgulart inceleyerek anlamay: amaglar. Stewart ve Cash
(1985), gorusmeyi 6nceden belitlenmis bir amaca yonelik, soru-cevap temelli ve etkilesimli bir stireg
olarak tanimlamaktadir. Goriisme surecinde, hedef kitleye bagli olarak sorular farkli sekilde
yapilandirilabilir (Bosnak, 2022: 241). Bu baglamda, kirsal mahallenin muhtar ve ciftcilikle ugrasan,
mibadele hakkinda bilgi sahibi olan Cerrah Mahallesi sakinleri igin ayrt sorular hazirlanmis ve
uygulanmustir. Yart yapilandirilmis miilakat, karmasik felsefi perspektifler temelinde sekillenen bir veri
toplama araci olarak degerlendirilmistir (Polat, 2022: 177).

A. Katilimcilar

Arastirmanin katthmedarint kamu kuruluslarindan idareciler ve Cerrah Kirsal Mahallesi’nin sakinleri,
yashlari, yoneticileri ve esrafi olusturmaktadir. Bu katitimciarin yast 30 ile 90 yas arasinda
degismektedir. Katilimcilar gerek ticaret dolayistyla gerek egitim vasitasiyla sehir disinda egitim
gormiss idarecilerden/tiiccarlardan ve hayatini biitiiniiyle Inegél’de idame ettirmis bireylerden
olusmaktadir. Bu baglamda katilimcilarin heterojen bir grubu temsil ettigi s6ylenebilir. Bu katilimcilara
uygulanmis yari yapilandirilmis miulakat sorulart bizzat olusturulmustur ve gerekli idari mercilerin
onayindan sonra katilimct grubuna uygulanmustir.
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B. Veri Toplama Araglari

a. Onam Formu

b. Demografik Bilgi Formu

c. Yart Yapilandiridmis Milakat Sorulart (Muhtar)

d. Yart Yapilandirilmis Milakat Sorulart (Mahallenin Ciftcileri)

e. Yart Yapilandirilmis Miilakat Sorulart (Inegl Kiiltiir Turizm Sorumlusu)
f. Yar1 Yapilandirilmis Miilakat Sorulart (Inegol Kent Miizesi Miidiirii)

C. Aragtirma Stireci

2024 Mayis ayinda, danigman Ogretmenimizin cagristyla basladigimiz TUBITAK 2204-A Lise
Yarigmalart projesinde, cografi isaretli Cerrah Kuru Fasulyesi’'ni gelistirme ve mahallenin kiiltiirel
mirasint koruma hedeflerini benimsedik. 1k olarak literatiir taramalari yaparak kirsal mahallenin tarihi
ve kiltirel yapisint inceledik, ardindan gergeklestirdigimiz ziyaretlerle bilinmeyen bir¢ok zenginligini
kesfettik. Mulakatlarda, Cerrah Kuru Fasulyesi’nin tretiminin azaldigini, yerel halkin ve o6zellikle
gengclerin bu triine ilgisinin distigini gézlemledik. Bu dogrultuda, kuru fasulyeyi daha cazip hale
getirmek icin draje, falafel, kek, bar topu, kraker ve cerez gibi yenilik¢i trinler gelistirdik. Gastro
1neg6’>l is birligiyle yaptigimiz mutfak ¢alismalarinda tiriinlerimizi okulumuzda tanitarak geri bildirimler
topladik ve her denememizle daha iyi sonuglar elde ettik. Fasulyeden gelistirdigimiz saglikls Griinlerin
marka ve patent islemleri Inegél Belediyesi tarafindan baslatildi. Cerrah’in bir miibadele mahallesi
olmast, halkin Yunanistan Karacaova’dan gelmesi ve mahallede Ermenilerden kalma bir hamam ve
kilise bulunmast gibi tarihi ve kiltiirel unsurlar projemize dahil edildi. Mahallelilerden aldigimiz
bilgilere gére, bu yapilar zamanla tahrip olmus ve korunmaya ihtiyag duymaktadir. Fuat Terzi’nin
“Bursa Ili Ineg('jl Tlgesi Cerrah K6yt Hamami Yeniden Islevlendirme Onerisi” adli tezindeki 6nerilere
paralel olarak, hamam ve kilisenin restorasyonu icin ilgili mercilere bagvurduk. Bursa 1l Kiiltiir ve
Turizm Mudirlugh ile yaptigimiz gérismeler sonucunda, kilisenin kayitlarda olmadigy tespit edildi ve
bu durumun duzeltilmesi i¢in girisimde bulunuldu. Ayrica, mahallede anlatilan “Duda” isimli Ermeni
kadinin hikayesini Inegdl Belediyesi’ne ilettik. Karacaova’dan gelen halkin kiiltiirel mirasini koruyarak
gen¢ kusaklara aktarabilmesi icin “Tarim Erasmusu” fikrini gelistirdik. Bu fikirle Karacaova’daki
Yunan kéyleri ile Cerrah arasinda kiiltiirel ve ekonomik baglar kurmayt hedefledik. Inegdl Belediyesi
AB Ofis’ne sundugumuz proje, Erasmus K2 cercevesinde hareketlilik icin kabul edildi. Bu stiregte
Inegol Belediyesi, Bursa 1l Kiiltiir ve Turizm Mudirligi ve Gastro Inegdl ile cesitli protokoller
gerceklestirdik. Bolgenin hava ve su kalitesinden ilham alarak bir “saglikli yasam merkezi” fikri
gelistirdik ve 11 Saglik Midirligii ile paylastik. Ayrica, yerlesimin turizm potansiyelini degerlendirmek
amactyla Bursa 11 Kiiltiir ve Turizm Midiirligine ve TURSAB’a is birligi talebinde bulunduk. Bu
calismalar neticesinde, Cerrah’in kiltiirel mirasi korunurken ekonomik kalkinma hedeflenmis, ayni
zamanda mahallenin genclerini tarima yonlendirecek ve bolgenin prestijini artiracak adimlar atilmistir.
Bu proje, TUBITAK 2204 kapsaminda Balikesir Bolge sergilerinde sunulmustur; 3 gtin siiren bolge
sergisi sonucunda pek ¢ok yatirimet ve akademisyen projemize yakindan bir ilgi g6stermistir. Bittin
bu stireclerde mulakat icin ilgili kurumlardan gerekli izinler alinmustir.
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D. Bulgular
(Mahalle Muhtari, E52)

Bu mahallede bir idareci olmanin sorumluluklari, avantajlar1 yahut dezavantajlar1 nelerdir?
Nasil sorumluluklar aliyorsunuz, su ana kadar neleri degistirdiniz?

“Vallaha, burasi karsik bir kiiciik Lstanbul. Her yireden insanlar var. Buradaki iste gigmenlerde fabrikalarda
tarlalarda ¢aliszyor. 1nsanlarm birbirleriyle bir problemi yok agikeass, bir sorun hic duymadim gormedim.”

Cerrah Kasabasinin su anki durumu nedir? Nelerden yana génliiniiz rahat yahut rahatsiz?
Genel olarak kasabay1 degerlendirir misiniz?

“Ekonomik agidan iilkenin ekonomisine katkis: biiyiik. Fidancilik ve tarum iigerine gelismis bir toprak. Senenin
12 ayinda 3-4 mabsul alabiliyor niifusumnz. %060’ erkek Y%o40’s kadin yaklasik bu kentin. %1577 ¢iffi su anda bu
kentin. Kadimlarda tarimda etkin rol alyyor. Takriben 200 kadimn ¢iftcimizde var. Kends isi olanlarda var.”

Cerrah Kuru Fasulyesiyle ilk ne zaman tanigtimz? Kasabaniz i¢in neden bu kadar 6nemli?
Bu tohumun mabhalle iizerinde bir etkisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?

“Ben 40 senedir Cerrah Kuru Fasulyesinin meshur oldugunu biltyordum. 2 Sene once beledive vasitasiyla patentini
aldike. 1ezzetinden dolay: bu kadar onemli.”

Burada bazi1 zamanlarda senlik olmus diye duyduk. “Cerrah Kuru Fasulye” Senligi alim satim
iglerine avantaj sagladi mi1? Disaridan kimlerle iletisime gegctiniz etkinlik sonrasinda?

“Kay tanstin bakimndan, Cerrah’in bir tarmm maballesi oldugn bakimindan, Tiirkiye'ye bir tanttimimn: yaptik.
Ankara’dan Istanbul’dan arsyorlar ancak yetistiremiyoruz. 200 Dindime yakan bir jiretim var.”

Fazlasiyla talep gérmesini bekliyor muydunuz? Ciftcileriniz bu durumu nasil kargiladi sizce?

“Yok hi¢c biyle bir beklentimiz yoktu. Siires soyle oldn. Sevdam Cerrah Dernedi vasitasiyla oldn, bayanlarm
kuruculugnyla oldu, devam edecekti ancak pandemiye denk geldi yapamadik. Oniimiizdeki seneye insallah.”

Cerrah Kuru Fasulyesi yayginlagirsa, sizce bu durum, bu mahalleye nasil katkilar saglar?

“Ekonomik agidan vatandaglara bir gelir diizeyi yiikselnis olur, yani ben oyle gorityorum. Ancak Genglerin biyle bir
talebi yok onlar masa bast ¢alismay: istiyorlar, kuru fasulyeyi ancak evde yiyorlar comlekte ira disarida yemek pabals
geliyor. Hatta geng cifti yok gibi bir sey. Ancak su anda aklima 2 Ciftgi geldi. Birisi 22 yasindaydy, birisi de 27
yaginda falandsr. Mahallemizde geng ciftci qok ancak fasulye yapan sadece iki kisi var.”

Kozmopolit Yap1: Cerrah Mahallesi, farkli etnik kimliklerin uyum i¢inde yasadig: bir yerlesim yeridir.
Bu durum, Tarim Erasmusu fikrinin uygulanabilirligini artirmakta ve yerlesimde projeler igin olumlu
bir zemin sunmaktadir.

Reklam ve Uretim: Cerrah Kuru Fasulyesi, gecmiste taninmus olsa da tretim eksikligi ekonomik ve
toplumsal sorunlart derinlestirmistir (Geray, 2015). Gelecekte reklam c¢alismalarinin, ziraat
programlariyla desteklenmesi gerektigi anlasilmaktadir.

Genglerin Ilgisizligi: Gengcler, ziraat sektoriine ekonomik getirilerin diisiik oldugu algistyla ilgi
gostermemektedir. Bu durum, kuru fasulye tretiminin agroturizmle birlestirilerek ekonomik
cazibesinin artirilmasi gerektigini ortaya koymaktadir.

Umitsizlik: Yerlesimde gelecege dair imitsizlik gézlenmistir. Dogru tesvik politikalari ve planlt
kalkinma g¢alismalariyla gliven ortaminin saglanmast ve is imkanlarinin artirilmast gerektigi
vurgulanmistir (G6lhan, 2012).
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(Cerrah Mahallesinde Ciftgi Meslegini Icra Eden Insanlarla Yapilan Miilakat)

“Kag senedir bu mahallede yagiyorsunuz? Bu siire¢ boyunca bu kasabada neler degisti neler
halen yerinde duruyor?”

(E43) “Dogma biyiime buralzyim, Dedelerimiz, 1923 yillarinda Karacaova/ Selanik Kapinya bilgesinden gelmisler.
Bursa’ya geldikten sonra bizimkiler oray: bedenmiyor, buraya geliyorlar. Oradan gelen tobhumlarla ciftgilige bagsiyoriar.
Yagsllar rabmetli olunca pek bilgi kalmads. Kalan yashlarmnzda cok hasta. Y asindan dolay: artik hatirlamzyoriar.
Orta yaglhilar da 70-80 yagslarmda, onlarda atalarmdan duyduklarm: aktarsyorlar. Eskiden burast bir Ermeni
Koyiiydii, ynkarida da kazilar yapilds Ermeni Mezarlar ortaya cikarids. Zamanla dis gicte altyornz...Haftada §-
10 kamyon mal cikeyordu eskiden burada. Yeni nesilde kimse tarmla ngrasmyor.5-10 kisi. Bizden sonra kimse
Yapmaz, gibime geliyor. Belki de bu fasulyeleri sonradan marketten alacagz...”

(E50) “Dogdugumdan beridir burada yastyorum. Cok seyler oldu. Zarar ve yararlarda oldu. Zarar olarak, burada
birtakam arsalar ve yapilasmalar satildr. Gereksiz, yere satilds. Altyapr olarak pek cok hizgmette oldn.”

“Biiyliklerinizden bu mahallenin tarihi hakkinda neler biliyorsunuz? Yasadiginiz siire
boyunca nelere sahit oldunuz?”

(B43) “Tabi simdi, 20-30 sene ince ok daha degerliydi. Biitiin Lstanbul’a, Ankara’ya fasulye buradan gidiyordn.
Kooperatif vards, Istanbul ve Ankara’da haller vards oraya ginderiliyordn. Kiyiin niifusu 1000-2000 civarmdayd:
ama o amanlar baktigin Zaman haflaya 7-8 kamyon mal cikartryorlarmis. Cerrably Tiiccarlar alip bu mallar:
Istanbul’a gitiiriiyorlards. Sariirds aksamiistii mallar, oraya ginderilirdi. Eskiden daba popiilerdi, adi daba
dnyulmugstn. Y avas yavas oimiizii kaybetmeye bagsladik. Cifteilik tarmm isi ok orlasts. Hadi mali direttin, artik
bunu pazarlamak ok 20r.1000 Niifusln iken 7-8 ticcar vards. Highir problemin yoktn. Artik ticcar yok, anca
Inegil’de toptana gitiiriiyorsun vs. malms degerlendiriyorsun. Ama burada bir Pazar olussa, makinelesmeyi buraya
getirebilirsek, bu koye indirebilirsefe cok giizel olur. Artik her sey makinelesti. Burada modern tarim yapan yok pek,
geleneksel tarum araglar: kullaniryor. Belediye Baskanimiz, bizlere bir Patos/ Harman Mafkinesi verecek. Sadece bu
haberi duynnca bile ekim artts. Eger ki o makineler bizlere almzirsa jiretim baya artacak. Su anda Tiirkiye'de bu
Sasulye duynldn. Gegen beni Istanbul’dan aradilar, adam 1,5 ton Jasulye istedi. Restoranlar: varmus, fakat
Yapamayacaginize soyledim. Reklam yaptik ancak diretim yapameyornz. 100 Dindim kadar bir ekili tarla var.”

“Cerrah Kasabasinin su anki durumu nedir? Nelerden yana gonliiniiz rahat yahut rahatsiz?
Genel olarak kasabay1 degetlendirir misiniz?”

(EA43) “Buraya cok gog var artik. Tiirkiye nin her yerinden. Niifus yildan yila artryor. Buranin dogastyla alakas: var.
Ulndag'mn etekleri oldugu icin yazen bile geceleri serin. Yazin kabveler hep doln olur burada. Merkez, maballe olma
konumuna dogru gidiyornz. Belediyenin destediyle pek cok solen yapalds. Y ani iste yahut isteme, maballede pek cok sey
dedisiyor. Farkls bir yerlere geliyor bu maballe. Su anda gengleri tarima yonelten bir calisma olabilir mi bilmiyorum.
Cifteilik artik ok orlasti. Maliyetlerin artmast, isci sorunu ve yer sorunu cok biiyiik bir problem. Mabhsul ekiyorsun,
is¢i yok. Yapabildigimiz kadar omriimiiz yettigi kadar bu ciftciligi yapryornz. Tiirkiye geneli artik boyle. Devlet
hiikdimet cok giizel bir calisma yapmast lazim boyle. Hiikidimetin buraya tesvik vermesi lazim. Ziraat Dersleri olsun
vs. editilmeli ogretilmeli lagum tarimn sonu iyiye gitmiyor.”

(E50) “Su anda ekonomisini zayif goriiyorum. Ortada kalmis bir kasaba burasi. Hizmet yok ilgi yok. Tarum da
yok. Burasinin turizme agilmasinz istiyorum, betonlasmaya karstyim ben.”

“Cerrah Fasulyesini bu kadar 6zel yapan nedir? Neden birisi cerrah fasulyesi almalidir?”
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(E43) “Dedim ya, gecen ispir fasubyesi yedim. Iki saat sonra midem gag oldn, rabatsiz etti. Bizim fasubye asla
rahatsiglik vermiyor. Onun da geninde bir seyler var artik. Konya, Afyon vs. fasulyelerini yedik biliyoruz ancak
buranin kalitesini lexetini tutmnyor. Topragr suyu kalitesiyle buranin fasulyesi bambaskadir.

(E50) “Tad: cok giizel, gaz yapmryor vs. o kadarma biliyorum ancak lezzeti ok farkl.”

Cerrah Kuru Fasulyesiyle ilk ne zaman tanigtin1z? Kasabaniz igin neden bu kadar degerli?
Bu tohumun mabhalle iizerinde bir etkisi oldugunu diisiiniiyor musunuz?

(E50) Cerrab’ta sularm bol olmasindan, kolay yetismesinden, marka haline gelmesinden ve legzetli olmastyla yayild.
Etrafta yayimastyla markalagtik.

(E43) Tabii ki de etkisi var. Bugiin Cerrah denildiginde akla kuru fasulyesi geliyor. Artik bununla 3deslestik.
Cerrah Kuru Fasulyesi yayginlagirsa, sizce bu mahalleye nasil katkilar saglar?

(E50): Cok seyler degisir, burann esnafi ok yararlansr buradan. Satis: ¢ok kolay olur bizim icin. Her sey ok daba
giizel olnr.

(EA43): Bu kjyiin kalkinma potansiyeli cok yiiksek, sadece ufak bir fitile ibtiyac olduguna inanzyornm ben. Bu da
bence fasulye olacak.

Sayet bu tohumun ticaretini yapiyorsaniz, nasil kolayliklar ve zorluklar1 yagiyorsunuz?

(EA43): Giin gegtikge, eski tiiccarlar da emekli olunca yenilerinin bu legzetten big haberi yok. Gergi olsalar da biz

onlarn taleplerini karsilayamayacagiz.

Miilakatlar, Cerrah Kirsal Mahallesi’nin tarihsel, ekonomik ve tarimsal yapisina dair degerli bilgiler
sunarken mevcut sorunlarin ¢6ziimiine yonelik 6nemli ipuglart saglamaktadir. Asagidaki bulgular,
mahallenin sorunlarint ve potansiyel ¢6ztimlerini 6zetlemektedir:

Kiltiurel Mirasin Aktarilamamasi:

Cerrah Mahallesi’nin tarihi ve kiltiirel degerleri, yash neslin azalmasiyla tehdit altindadir. Genglerin
kentlere yonelmesi, mahallenin tarim ve gastronomi mirasint riske atmaktadir (Din¢ & Diker, 2023).
Yerlesimin miibadele tarihi ve kiltirel zenginliklerinin, yenilik¢i yontemlerle genclere aktariimasi
gereklidir. Bu projeler, genclerin ilgisini artirarak kiltirel strdirilebilirligi saglayabilir.

Makinelesme ve Modern Tarim:

Tarimsal verimliligi artirmak icin modern ekipman ve tekniklerin mahallede yayginlastirilmasi
onemlidir. Geleneksel yontemlerin  hakimiyeti, maliyetleri artirmakta ve gengleri tarimdan
uzaklastirmaktadir. Makinelesmenin tesvik edilmesi, Uretimin cazibesini artirarak mahallenin

ekonomisine katkida bulunabilir.

Genglerin Tarima Yo6nlendirilmesi ve Egitim-Tesvik Entegrasyonu:

Modern tarim tekniklerini igeren mesleki egitim programlari genglerin tarima ilgisini artirabilir. Egitim
programlarinin, tarimsal tesviklerle entegre edilmesi, mahallede tarim faaliyetlerinin stirdurtlebilirligini
destekleyecektir (Inci, 2022). Bu yaklasim, genclerin yerlesimde ekonomik ve kiiltiirel kalkinmaya katki
saglamasini mumkun kilacaktir.
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(Milakatlar Esnasinda Sohbetin Olagan Akis1 iginde Cerrah Kirsal Mahallesinin Sakinleri ile
Mibadele Hakkinda Merak Ettiklerimizi Konugtuk)

Sizlere anlatilanlar dahilinde miibadele dénemi 6ncesinde atalariniz hayati nasilmig? Hangi
sartlar altinda yagiyorlarmig?

(E66): “Biz Selanik, Vodena, Kapina koyindeniz. 1923 ’te Mudanya’ya, 24 te ise Cerrah’a geliyorlar. Burada
Ermeniler Rumlar giderken cevre kiyler buray: yaksyorlar, Tiirk Kgyliilere yani o yiizden ev kalmuyor. O yiizden
elenlerimiz; cadirda durnyorlar. Asagi yukar: 5-6 ay orada kalyyorlar. Sogiit agaglarindan pratik evler yapryoriar,
sadece yatmak igin. Zamanla niifus basma 2500 metre toprak veriliyor. Ancak bigim o tariblerde burada cok su
oldugu icin ok sanslilardr. Bicek, tiitiin, fasulye ve biber vardi. En ¢ok taze fasulye vards. 1990 Senesine kadar
Lstanbul’nn fasulyesinin cogunu biz iiretiyorduk. Her tarafa giller yapihnca bizimfkiler onu birakt. Ata tohumun
aynist devam ediyor bu pul biberde. Simdi bu pul biberin tadmz bilmedikleri icin hi¢ deger: yok.”

(E84): “Fakirlik vards, annemler Atatiirk’ii tantyordu. Atatiirk soyle demis miibadele vaktinde diisman tarafina:
Bir tane Tiirk bile kaybolsun, sizi bitiririm. Oyle bir zorluk vards o siirecte.”

Kag yilinda, kag yaslarinda gelmigler? Kim onlara yardim etmis?

(E84) “Ben burada dogdum, annemlerde geldiginde kaglards bilmiyorum. En fagla 15 yaglarmda falandirlar. Orada
evlenip buraya geliyorlar. Tam yil bilmiyorum. Yiiz sene olmus olmale. Onlar buraya geldiginde de buray: cok sevdiler.
Memleketlerine cok  benziyormus... Pomaklar bizden iki sene once geldiler. Onlar geldiginde Pomafklaria
kargilasmiglar. Annem hi¢ Tiirkge bilmiyordn. Ben burada dogdugnm igin biliyornm.”

Mibadele zamaninda onlar1 ne gibi zorluklarin altina sokmuglar? Ne tiir kétii olaylara
sahitlik etmigler?

(E66) “Resmi rakamiara gire 480.000 kisi gelmis, 850 kisi ise yollarda dlmiis hastaliklardan. Benim annemin
dedesi orada ok Zenginmis. Ancak buraya gelince ona ¢ok azg toprak verilmis. O yiizden burada kabrindan oliiyor.
Orada 2500 koyunu varmug, burada 2,5 doniim verilince kahirdan olmiis.”

(E82) “Karacaova'dan gelmeyiz biz. Yaklasik 100 senedir burada ikamet ediyornz. Cok zabmet gekmisler. Evleri
yoktu kimselerin, Civar koyler Ermeniler bir daha gelmesin dive yakzyorlar evleri. Bizden dnce de balkanlardan
bagka gelenler olmus. Onlar geldiklerinde iskan vermisler. Simdi beraber kiyii paylasyornz. Annem de babamda cok
Rorlnk gekmisler. Valla topraklarima gitmek isterdim. Ama fakirlik vardr gidemedik iste. Ailecee Ziyarete gelen
Ermeniler vards, Cerrah’a geliyorlard:. Mezarlar: vards burada, oliilerini ziyaret ediyorlards. Onlarda dldii. Bir kadn
vardy, her sene geliyordu. Fransiz bir kadinds. Kagarken kardeslerinden birisi Miisliiman olup diger kiylere eviend:.
Sadece Fransizea lisan biliyordn. Onun icin Fransizea ogrendim. Cerrah’in kilisesi var, bir de hamamt var. Halen
durnyor kilisesi. Ikisine de kiiciikken giriyordum. Oturma yerleri vs. almmustr. Duvarlarda resimler vards. Meryem
Hanin'm, Isa’nin ve Imparator resimleri vards duvarlarda. Aglsa iyarete ashnda giizel olur. Benim zamanimda
hamamt kullanmadilar bi¢. Ermenilerden kalma bir hamam orast. Sonra, hemen merkezin orada bir han var. Genisee
bir han, eski bir degirmen.” (Y azar Notu: EE82, cok yaslt oldugn icin tek bir soruda tiim cevaplar alimmistir.)

(E84) “Buraya gemilerle geldik, Yunanlar bizi sokmafk istemedi gemilere. Atatiirk ise buna binaen sey demisti iste
Tiirklerin giivenli bir bicimde Anadolu’ya gelmesini emretmis Y unantara. Bunlardan once, baska kjylere getirmisler
bizleri.  Dag bayira dnce gotiirmiisler ancak bizimkiler reddetmis. Derekdy diye bir kdye ginderiyorlar ancak
begenmiyorlar. Toplu olarak Cerrah’a geliyorlar. Burada Hristiyanlar vards once. Arka babgede 300 senelik bir ev
vardr. O evi yktik simdi. 1ki sene once yiktsk. 1ki katly dubleks bir evdi. Biiyiiler, Tilsimlar vs. vards buralarda.
Tamir ede ede ayakta tutmustuk o evi. Sisenin icine ok isaretiyle bir seyler yazmugslar. 300 Senelik bir makinaniz
vardr Hristiyanlardan halen durnyor. Kiiplerimiz vardr evin altinda, degisik haglar: vs. vards, codunu attik onlarimn.
Bakirlar vs. de vards. Tekrar donecediz diye altinlar: paralarin hepsini biraksyor gimiiyor onlar. Buralara bazen gelip
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gyarete, birkag defa gelmisler. Koyiimiizde gene tarihi hamamlar var. Kocatas denilen bir yer var buralarda, oradan
diger tepelere giden yer alti sehri var olduguna inaniltyor burada. Ne kadar dogru yanls bilemem. Fakat savas
gamaninda kullanildigs séyleniyor. Konn dagildr ama pardon.” (Yazar Notu: E82 ve E84, yash olduklar: igin
yoruldular ve miilakatr o noktada sonlandirdik).

Gog siireci (Tiirkiye’ye gelis zamani) nasil gelismig? Kendi topraklarindan ayrilirken neler
hissetmigler?

(E66) ““Paralarmnz wir zuwirlarm: alip gelmisler. Once Mudanya’'dan buraya gelmisler. Ileri gelenler Rumlarin
bosalttig yerleri gezip gorifyorlar. Burada su oldugu icin buraya yerlesiyorlar. Atatiirk’iin dedesi, Abmed Efend: bize
yardim etmis. Onlarm yardimyla birazda buraya yerlestik. Dedelerimizin yasadigs yerlerde bu kjye cok benziyor.

Havannz, suyumnzg;...”

Ileri zamanlarda mahalle ile entegrasyonlari nasil gelismis? Hig¢ anlagamamaktan korktuklart
zamanlar olmus mu?

(E66) ““ Hi¢ dyle bir sey olmanns. Burada herkes gayet emin bir sekilde yasamas. Ancak dider yerlerde mutsuz yasayzp
sonradan buraya gelenler de olniugs. Pomaklar gelmis bizden once ancak bir siilale gelmis. 30-40 Kisilik gelnrisler.”

Hig gitmigler mi bir daha ziyarete? Ayrica hi¢ bu topraklardan ayrilip gitmek istemisler mi?

(E66) “Benin annemin babas: gitmek istemis. Farsatr olsaymg geri gidermis. Oradafki durumu cok iyi oldugn igin
geri gitmek istemis. Yani pek gitmek isteyen olmanuns oradan.”

Eger dil konusunda sikint1 gektilerse bunu nasil atlatmglar?

(E66) “Halen Selanik ’teki dilimizi anadilimiz; gibi konusnyornz. Hepimiz farkle bir dille istisare edebiliyoruz.
lkokulda cok sikunt cektik. Ben de bilmiyordum. Bizim konustugumnz; dil Slav dilidir. Ukrayna, Rusya, Bosna
Hersek ve Bulgaristan dillerinin bir karssime gibi. Hepsi bizi oralarda anlarlar. Konya Karaman'dan gittik oralara.
Belki de oralarda Makedonlarmn iginde kalip Makedoncay: ogrendik.”

Yine anlatilanlardan miibadele siirecinde akliniza kazinan bir aniy1 anlatir misiniz?

(E66) “Kimisinin paras: yoktu kimin miilkii yoktu oralarda. Belki de taribte o kadar sikintz ceken bir irk_yoktur.
Oraya dair anlatiyorlards biyiikler, oranm suyunun topragimm verimli oldugunn. Fakat bu yasmmza gelmis
giremenmistik. Biz de geen sene Lstanbul'dan bir kafileyle gittik. Tipks burasi gibi cok giizel. Her sene senlikler
diizenleniyor. Biz oraya gittigimizde dilde hic sorun cekmedik. Dedelerimizin evlerini bulduk. Bigim gittigimiz gibi
onlarda buraya gelebilirse giizel olabilir. Onlar da buralardan babsediyorlar. Cok rabat anlasabiliyoruz, eksiksiz ayn:
dili konngnyornz, onlarla (Y azar notu: Burada biglere, oradaki Rumlarla olan Rumea-Slavea sobbetlerinin videolarin:
gosteriyorlar). Burada biz halen cocuklarimiza kendi dilimizi ogretiyoruz, benim kiglarum biliyor mesela kendi
dilimizi. Ki bu durnmda da sige seyden babsedilmistir yani, burada elli yasmmn iistiinde kim varsa dilde zorink
cekmistir. Oradan kirmizu tog; biber tobumn alp da burada yetistirdim ben.”

Geng nesillerimize bu konu hakkinda neler séylemek istersiniz?

(E66) “Soraniara soyliyoruz. Bu dederlerimiz bige yiigyillar boyunca yardimer olacak. Pek cok katkist olacak
bizglere. Allab bizi oyle bir yerde yaratmus ki diinyanin en giizel yerinde yastyorug. Stwak sularmng vs. dort mevsini
bir anda yasayabiliyornz. O yiizden dederlerini bilmeliler bu yasamn.”

Cerrah Mahallesi’nde yapilan mulakatlar, miibadele kiltiiri, yerel dil, kiilturlerarast diyalog potansiyeli
ve tarihi yapilarin bolgenin kalkinmasinda 6nemli bir rol oynayabilecegini ortaya koymustur. Bu
unsurlarin etkin degerlendirilmesi, bolgenin prestijini artiracak ve strdurtlebilir kalkinmaya katki
saglayacaktir.
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1. Miubadele Kiltiira:

Yerlesimin kimligini sekillendiren miibadele, halk i¢in 6nemli bir tarihsel olaydir. Ancak, genglerde
tarih bilincinin azaldigi tespit edilmigtir. Bu durumun 6niine ge¢mek icin miibadeleye dair kltiirel
mirasin dijital olarak arsivlenmesi 6nerilmektedir (Biyikkuru, 2023).

2. Yerel Dil:

Slav kokenli yerel dil, yerlesimin 6nemli kiltirel zenginliklerinden biridir ancak aktarimi stnurlidir.
Dilin korunmasi, yerlesimin kimligi ve toplumsal hafizasi icin kritik 6nemdedir (Yesil, 2009).

3. Kiltiirleraras: Diyalog:

Miibadele stirecindeki ortak travmalar, Yunan ve Turk halklar arasinda is birligi potansiyeli
yaratmustir. Yunanistan’da Cerrah’tan gelen ziyaretcilerin sicak karsilanmasi bu baglan giiclendirmek
icin firsat sunmaktadir. “Tarim Erasmusu” projesi bu potansiyeli ekonomik ve kilttrel kalkinmaya
doniistiirmek icin gelistirilmistir. Inegél Belediyesi AB Ofisi, bu fikri Erasmus K2 (Key Action 2)
kapsaminda degerlendirme talebini kabul etmistir. Ayrica, miibadele hikayelerinin yasatilmasi igin
1neg6’>l Belediyesi ile anit aga¢ projesi tasarlanmustir.

4. Cerrah’ta yer alan kilise, hamam ve han gibi tarihi yapilar, bolgenin kultiirel mirasini yansitan
onemli unsurlardir. Ancak, bu yapilar zamanla ihmal edilmis ve islevlerini yitirmistir. Bu baglamda,
Fuat Terzi’nin Bursa 1/i Inegil Tlgesi Cerrah Kiyii Hamann Yeniden Islevlendirme Onerisi adli yiiksek lisans
tezinde, hamamin yeniden islevlendirilmesi ve restore edilmesi gerektigi belirtilmistir. Terzi (2019),
hamamin restorasyon siirecinin Uluslararast Venedik Tuzigt, 2863 Sayih T.C. Kiltiir ve Tabiat
Varliklarint Koruma Kanunu, Amsterdam Tuzugt Deklarasyonu, Nairobi Kararlari ve Avrupa
Mimari Mirasinin Korunma Sozlesmesi gibi ulusal ve uluslararast hukuki ¢ercevelere dayanmasi
gerektigini vurgulamaktadir. Bu hukuki temeller g6z 6ntnde bulunduruldugunda, hamam igin
Onerilen restorasyon kararlarinin kiliseye de uygulanmasi gerektigi distinilmektedir. Her iki yapinin
da bitlikte koruma altina alinmasti, restore edilmesi ve kamuya agilmasi, bolgenin inan¢ ve kultir
turizmi agisindan Onemli bir potansiyel barindirmaktadir. Bu tir girisimler, tarihi yapilarin
korunmasini saglamakla kalmayip bolgenin ekonomik ve kiltiirel kalkinmasina da katk: sunacaktir
(Yidiz & Yildiz, 2012).

(Inegdl Belediyesi Turizm Sorumlusu ile Miilakat, E38)

Bu ise ilk ne zaman basladiniz? Bu ise basladiginizda yapmak istedikleriniz veya
yaptiklarinizdan bahseder misiniz?

“2021 Kasim ayinda bu gireve geldim, yapmak istediklerimle ilgili raporlar: sundum baskana. Uzun vadede pek
ok sey yapilacagina inansyorum. Etrafinnzda da goriyoruz turizm faaliyetinin nelere sebebiyet verilebilecegine. Y ani
her sey once insanlar artik kentlerine yakin ve huzurln yerlere gitmek istiyorlar pazar giinlerinde. Cok giizel
yaylalarmz var. Bunlar: Inegil Halkunmn kullanimina kontrollii bir bicimde agmalyiz. Cam seyir terasindan kamp
alanlarina, bungalovdan tiny house’lara glamping dome cadirlarna kadar her sey yapilabilir. Revagta olan kapsiil
evler var, bu tiirde insanlarin konaklamay: diisiindiigii sevdigi organizasyonlar oluyor. Bu anlamda buralara yatirimiar
yapmalr.”

Inegél’iin turizm noktasinda oldugu konumu nasil degetlendirirsiniz? I¢iniz ne konuda rahat
veyahut rahats1z?
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“Inegil’iin bulundugn konumdan daha iyade ileride daba fazla yer almasini istiyorum. Inegil’iin turizm pastasindan
daba fazla pay almasm istiyornm. Icimin rabat oldugn siyle konular var. Oylat'taki girevim kapsamnda Oylat'm
dondisiimiindi- gormiis oldum. Eo-Turizm yolunda da katkilarim oldn  katkilarim oldu. Bunlar Cerrah’a
uygulanabilir. Eko Turizm yolu boyle agilds. Biz ormanin iginde yer alyyoruzg, ¢ok giizel bir dodanin igindeyiz.”

Kirsal Mahalleleri “Inegol Tutizmi” bagligina katk: saglamasini ister misiniz? Eger isteginiz
varsa nasil planlar yapilabilir?

“Bagkanimiza geldikten sonraki siirecte ona yaklagik 20 tane madde sundum. Birisi de bunlarla alakalzyds. Insanlar,
bifyiiksebirlerin sikintisindan betonundan ve problemlerinden kagip gelebilecegi bir yere ibtiyaglar: var. Efko-Turizm
kapsaminda diisiinebiliriz bunu. Cocuguna tarime gisterebilecegs, hayvanlar: gisterebilecegs, siit sagmasin: gosterebilecedi
bir yerlere ibtiyaglar: var insanlarm. Terapi gibi oluyor bu insanlara. Ben Oylat'ta girev yaparken cilegin yerde
yetistigini ilk defa giren ve tavukla horozla fotograf cekilen cocuklarla karsilastim. Insanlar bu curcunadan kacmak
istiyor ve koylere akin ediyorlar.”

Cerrah Yerlegsimine ne kadar hakimsiniz? Tarihi yerlerine, tarimina vs.

“Cerrah’m kesinlikle katkist olacak. Cografi konumu ve Inegil’e olan yakinhgs ok inemli. Hava lciimlerindeki
dzel durnmm oranin bambagka bir formata dikiilebilecegini gosteriyor. Inegil'den insanlar yag aylarmda Cerrah taki
yazliklarma akm ediyorlar havasi icin. Inegil artik kabuguna sikmayor, biiyiik projelere ibtiyacmmz var. Diger
sehirlerle yarisabilecek potansiyelimiz var. Kuru Fasulye hasatlar: igin belediye daha fazla yer saglad: ve su anda da
onlara bir harman makinesi teslin ettik sicretsig olarak. Cerrah’s cok daba giizel giinler bekliyor.”

Projemizi nasil degerlendirirsiniz? Inegél’e bir katma deger olugturabilecegine inaniyor
musunuz?

“Ben suna vurgn yapryorum: Inovasyon. Sizin calismaniz buna en giizel ruek. Insan, kendini hep gelistirmeli. Uriinler
ve sirketlerde oyle. Elimizde codrafi isaretli bir jiriin var. Big bunlar: genglerin nasil yiyebilecedi ve ilgisini cekebilecedi
bir hale getirebiliriz diisiincesi ¢ok dnemli ve giizel. Dist ¢ikolata ile kaplayarak, drajeler, badem sekeri gibi olaylar
ok onemli. Ciinkii ¢ok sagliklr.”

Inegol Kiiltiir Miidiirliigi ile yapilan miilakat, Inegdliin genel turizm potansiyeli, eko-turizm projeleri,
tarimin yeniden cazip hale getirilmesi ve Cerrah’in bu surecteki katkilart acisindan 6nemli bilgiler

sunmustur.

1. Cerrah’in Havasi ve Saglik Turizmi:

Cerrah’in temiz havast ve dogal su kaynaklari, bolge halki ve ¢evredeki sehirlerden gelenler tarafindan
Svgiyle anilmaktadir. Ozellikle yaz aylarinda, sanayi yogunlugu icinde calisanlar icin hafta sonu kacis
noktast olarak tercih edilmektedir. Bu 6zellikler, Cerrah’t saglik turizmi agisindan bir cazibe merkezi
haline getirme potansiyeli tasimaktadir. Kamp alanlari, bungalovlar ve glamping gibi alternatif
konaklama secenekleri gelistirilerek hem yerel halk hem de turistler i¢cin Cerrah daha ¢ekici hale
getirilebilir. Bu tlr projeler, dogal kaynaklarin korunmasi ve stirdurtlebilirlik ilkeleri ¢ercevesinde
planlanmahdir (Kalaba, 2022: 107).

2. Kentten Kag1s ve “Sakin $ehir” Modeli:

Modern yasamin hizli temposundan kagis arayan insanlar, sehir merkezine yakin, sakin ve ekonomik
tatil yerlerine yonelmektedir. “Sakin Sehir” modeli, kendine 6zgi kiiltiirel yapist ve ¢evresel koruma
onlemleriyle bu talebe yanit vermektedir (Yal¢in, 2019: 210). Cerrah, bu modelin kirsal bir 6rnegi
olarak sekillendirilebilir. Yayla kiralama, hobi bahgeleri ve tarim deneyimi gibi aktivitelerle Cerrah’in
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cazibesi artirilabilir. Bu girisimler, ekonomik kalkinmay: desteklemenin yant sira boélge halkinin
refahina katki saglayacaktir.

(Inegdl Kent Miizesi Miidiirii ile Miilakat, E41)
Tiurkiye’nin ilk ilge Kent Miizesinde miidiir olarak ¢aligmak size ne hissettiriyor?

“TIk ilge kent miizesi olarak agldik. 2009 Ocak’ta agildik. Tiirkiye'de agilan ik ile kent miizesi burast. O dinemin
Kiiltiir ve Turizm Bakant Ertugrul Giinay beyefendide de istirak etmisti aglisimiza. Bursa/ Inegil bu hususa ilk
drnek oldu. Pek cok ilgeden heyet geldi Grmek almak icin. Insanlarn bizden katks almasi cok keyifliydi. Buras:
Tiirkiye deki pek. cok kente Grnek olnyor. Buray: gexdidiniz zaman Inegil'ii tanimsg oluyorsunnz.”

Biraz miizeden bahseder misiniz? Béliimlerinden, igeriginden vs.

“Esasimda burasi etnografik bir miize. Buras: su bususta bir ilk oldun: Osmanle dncesi materyallerin sergilenmesi
normalde olmuyor kent miizelerinde. O zaman Bursa Miigeleriyle anlasmaziiklar yasamistik. Ancak o aman
bakanhktan bizatibi izin alarak bunu basardik. Doga Taribi, kiiltirel ve diger hususlarla alakals biitiin eserlere
buradan ulasabilirsiniz. Antik Caglar, Osmants ve gicler gibi pek cok alant burada bulabiliyorsunuz. Idare hayat,
ticari, Ziraat, sosyal hayat ve Kurtulus Savags: gibi pek cok farkls unsurlara da yer veriyoruz.”

Inegél halki miizeyi ne siklikla dolduruyor? Ne kadar kalabalik oluguyor?

“10 Ocak tarihine ag kalds, 16. Yilmiza girecediz. Bir milyon kisiyi astik su anda. Giinliik su anda 100-150
bandmnda kisi geliyor.”

“Cerrah Yerlesimindeki tarihi yerlere ve esyalara ne kadar hiakimsiniz?”

“Simdi Cerrah esasinda bakildigs zaman tabrir defterlerinde At oglan: olarak geciyor. 1500l yillarm ortalarmda
Cerrab ismi geciyor. Orada yogun bir Ermeni niifusun oldugn, tekstilin ve ipekciligin yodun oldugu siyleniyor.
Ermenilerin gitmesinden sonra bilgeye mubacirlerimizin geldigini greniyorug. Bir hamam ve kilise kalintisina
sahibiz.”

Mahalle halkindan edinilen s6zlu tarih kapsaminda degerlendirdigimiz hikayeye konu olan agag, Bursa
Kiltir Varliklarini Koruma Bélge Kurulu Mudirligine bildirilmis ve hikayesi yazilarak agac yerel
turizme kazandirilmistir.

KOGUK CINAR

0 Halk, bu agaca “Kofuk Gnar™ derdi. Gnann kkderl, toprapn
deriniderine uzanwken dallan gokyiziine ulasrd. Bu kadim agag, milbadele yilannin kederli hidiyelerine tandld etmistl. O

Mibadele zaman Cerrah'takd Rumiar yerierinden aynidiar. Giden kafieler arasinda Duda adnda yash bir kadin da vards. Ancak
Duda, yash Onu kdy

Duda, g Kimi i giderds.
oty f Duda

Bir giin Duda'nin sesi kesid. Kimse onu bir daha gnann altinda goremedi. Onu son grenler, Gnann golgesinde harekatsiz

nar o bitiinlegmigti.

Hojuk

Buglin Kofuk Gnar hali ayaktads. mann gblgesine oturaniar, b huzur ve ayn zamanda hafif bir hiizin hissederler. Agaon

hidiyeyi anlate ve sayg) e Duda'ys anmalannu ster.

INEGOL
BELEDIYESI

Gorsel 1: Mahalle sakinlerinden aktarilan sozlii taribin somutlastirnlmas:
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Sonug ve Tartigma

Bu calisma, Bursa ili Inegél ilgesine baglt Cerrah Kirsal Mahallesi’nin tarihi, kiiltiirel ve ekonomik
potansiyelini stirdurilebilir kalkinma perspektifiyle degerlendirmistir. Arastirma siirecinde, yerlesimin
tarihi ve kiltiirel mirasi ile ekonomik kalkinma alanindaki durumu analiz edilmis ve somut girisimlerle
desteklenmistir. Proje kapsaminda, Cerrah’in cografi isaretli irtint olan Kuru Fasulye'nin ekonomik
degerini artirmaya yonelik yenilik¢i Uriinler gelistirilmis ve bu triinlerin tanitimi Gastro inegél 1s
birligiyle yapilmistir. Elde edilen geri bildirimler dogrultusunda stirekli iyilestirmeler saglanmus,
tirtinlerin marka ve patent islemleri Inegél Belediyesi Marka Ofisi tarafindan baglatilmustir.

Cerrah’in tarihi yapilarini ve miibadele ge¢misini koruma galismalari ¢ergevesinde, Bursa 1l Kiiltiir ve
Turizm Mudurligu ile is birligi yapilmus, tahrip edilmis kilise gibi yapilarin kayit altina alinmasina
yonelik girisimlerde bulunulmustur. Bu stirecte, yerel halktan alinan hikayeler ve mahalle yaslilarinin
aktarimlar, tarthi baglarin yeniden guiglendirilmesine yonelik ¢alismalara temel olusturmustur.
Ozellikle Ermenilerden kalma hamam ve kilisenin korunmast gerektigi konusundaki bildirimler,
bélgenin kiltirel mirasinin gelecege tasinmasi icin yapilan 6nemli adimlar arasinda yer almustr.
1neg6’>l Belediyesi ile proje kapsaminda cesitli is birlikleri gerceklestirilmis, Belediye Baskan: ile
imzalanan protokollerle Cerrah’in kiltiirel ve ekonomik potansiyeline yonelik girisimler resmiyete
kavusturulmustur. Balikesir Universitesi ile yapilan goriismeler sonucunda, gastronomi alaninda iiriin
gelistirme destegi saglanmis ve mutfak calismalart protokole baglanmustir. 11 Saglik Midirligii ile
iletisim kurularak, bolgedeki saglik turizmi potansiyelinin degerlendirilmesi ve projelere destek
saglanmast yoniinde calismalar yapilmistir. TURSAB ile yapilan temaslar sonucunda Cerrah’in turizm
potansiyelinin incelenmesi i¢in resmi girisimlerde bulunulmus ve bu konuda talepte bulunulmustur.
Ayrica, Inegol Belediyesi AB ve Dis lliskiler Ofisi ile is birligi yapilarak kiltiirlerarast diyalog ve
ekonomik is bitliklerini tesvik eden "Tarim Erasmusu" fikri gelistirilmistir. Proje stirecinde ayrica,
Bursa 1l Kiltir ve Turizm Midirliigi’'nden alinan desteklerle mahallenin tarihi yapilarina iliskin
aragtirmalar gerceklestirilmis, kayit altina alma girisimlerine katkida bulunulmustur. Saglik ve turizm
potansiyelinin degerlendirilmesi icin 11 Saglk Midirligi ve TURSAB ile is birligi yapilmast,
mahallenin ekonomik ve sosyal kalkinmasina yonelik stratejik adimlar arasinda yer almistur.

Sonug olarak, bu proje Cerrah Mahallesi’nin tarihi, kilttirel ve ekonomik degerlerini koruyarak kirsal
kalkinmaya y6nelik uygulanabilir bir model sunmustur. Yerel halkin katilimint esas alan bu model,
kirsal alanlarin sosyal ve ekonomik kalkinmasini desteklemek icin 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir.
Gelecekte bu modelin farklt bolgelerde uygulanabilirligi Gizerine ¢alismalar yapilmast, kirsal kalkinma
literatiirine 6nemli katkilar saglayacaktir.
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INEGOL’DE BIR SIFA KAYNAGI: TARTHI ve TURIZM POTANSIYELI
BAGLAMINDA CITLI MADEN SUYU

Nurefsan KARADAG

1. Giris

Su denildiginde, viicutta ne kadar yer kapladigt ya da hayati islevleri gibi bilgiler akla gelse de yasamin
her alanina bu denli yerlesmis olmasi ve giindelik aligkanliklarin siradan bir pargast haline gelmesi
nedeniyle, bu bilesigin gercek degeri cogu zaman fark edilememektedir. Oysa su, yalnizca biyolojik
varolusun temel unsuru degil; ayni zamanda insanlik tarihinin her déneminde yetlesim, tretim ve
inang gibi alanlarda belirleyici bir rol Gstlenmistir. Buna ragmen, hayatin merkezinde yer almasina
karsin gériinmez hale gelen bu unsurun, insanla kurdugu kadim iliskinin derinligi cogu zaman g6z ardi
edilmekte; suyun kiltiirel ve tarihi anlami, modern yasamin hizinda arka plana itilmektedir.

Gegmisi oldukea eskiye giden su ve insan birlikteligi, tarihin hemen her déneminde karsimiza
cikmaktadir. Insan yasaminin temel bir bileseni olan su, yalnizca hayati bir gereksinim degil, ayni
zamanda toplumlarin kilttrel ve inang sistemlerinin de vazgecilmez bir unsurudur. Tarihsel siirece
bakildiginda su, toplumlar i¢in hem fizyolojik hem de biyolojik agidan elzem olusunun 6tesinde,
ozellikle vaftiz ve abdest gibi dini pratiklerde kullanilmaya baglanmis, béylece hem giindelik yasamin
hem de manevi ritiiellerin ayrilmaz bir parcast haline gelmistir. Farkli din ve kiltiirlerde inang bigimleri
degisiklik gosterse de genel olarak suyun hem fiziksel hem de sembolik anlamda bir arinma ve temizlik
aract oldugu, ayn1 zamanda hayat, yenilenme, dogurganlik, iyilesme ve kutsallik gibi anlamlari da i¢inde
barindirdigi kabul edilmistir (Gurkan, 2020).

Koklu bir gegmise sahip olan Anadolu’da ise su kilturd, tarih boyunca farkli bigimlerde varligini
sturdirmustir. Roma, Selcuklu ve Osmanli dénemlerinde maden sulari, tedavi edici 6zellikleriyle
dikkat ¢ekmis; bu sular, ylzyillar boyunca halk sagligina hizmet eden dogal kaynaklar olarak
kullanilmistir. Ozellikle Osmanli déneminde maden sulart yalnizca sifa kaynagi olarak degil, ayni
zamanda tibbi uygulamalarin bir parcast olarak da 6nem tagimistir. Hatta 6yle ki, glinimiizden farkl
olarak, bu sular eczane raflarinda yer almakta ve hekimler tarafindan hastaliklarin tedavisinde icecek
olarak onerilmekteydi.

Su, bir tedavi yontemi olarak kullanilacaksa, elbette igeriginin ve niteliklerinin iyi bilinmesi
gerekmektedir. Uluslararast Kaplicalar Birligi (FITEC) ne gére, bir litresinde en az 1 gram eriyik halde
mineral ya da karbondioksit gazi bulunan sular “maden suyu” olarak kabul edilmektedir. Bu 6zelliklere
sahip sularin, gesitli yontemlerle hastaliklarin tedavisinde kullanilmasina balneoterapi ads
verilmektedir (Ulker, 1988). Balneoterapi, suyun hem kimyasal bilesimini hem de sicaklik ézelliklerini
dikkate alarak uygulanan geleneksel bir tedavi yontemidir. Bu yontemde kullanilan sular, ya jeolojik
stureglerle dogal olarak yerytiziine ¢tkan ya da sondaj yoluyla elde edilen yer altt sularidir (Karagiille,
1999).

Anadolu cografyast, balneoterapi icin gerekli olan kaynaklar agisindan son derece zengindir. Uzun
yillar Osmanli Devleti’ne baskentlik yapmis olan Bursa ise, yalnizca tarihi ge¢misiyle degil, ayni
zamanda termal turizm agisindan sahip oldugu zengin mirasla da 6ne ¢ikmaktadir. Kent, sicak su
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kaynaklariyla oldugu kadar, soguk maden sulart bakimindan da Tirkiye’nin 6nde gelen
bélgelerindendir (Bursa Vilayeti, 1927). Bu 6zellikleriyle Bursa hem dogal hem de tedaviye yonelik
kaynak cesitliligi sunarak genis bir iyilesme alani olusturur. Bahsi gecen bu kaynaklardan biri de kokli
gecmisi ve yerel bellekteki yeriyle Citli Maden Suyu’dur.

Bu calisma, Citli Maden Suyu’nun tarihi gelisimini, balneoloji killtirindeki yerini ve glintimiizde saglik
ile turizm baglamindaki 6nemini degerlendirmeyi amaclamaktadir. Boylece, hem gecmisteki sifa
kiltirintin giniimiize yansimalart hem de bu dogal kaynagin gelecege dontk potansiyeli butiincil bir
bakisla ele alinmaktadir.

2. Balneoloji Pratiginde Citli Maden Suyu’nun Rolii

Balneoterapi, suyun kimyasal bilesenlerinden yararlanan geleneksel bir tedavi yontemidir. Zamanla
gelisen bilimsel yaklasimlar sayesinde bu sularin igerikleri analiz edilmis, zengin kaynaklarin bulundugu
bolgeler tedavi amacli merkezler haline getirilmistir. Glintimiizde bu bolgeler yalnizca Turkiye’de
degil, diinya genelinde de yogun ilgi gérmektedir. Ote yandan, bu alandaki calismalarin énemi
giiniimiizde de devam etmekte; Tiirkiye’de maden suyu sektorii, Maden Suyu Ureticileri Dernegi
(MASUDER) tarafindan belirlenen ilkeler dogrultusunda faaliyet gostermektedir. 1999 yilinda
kurulan MASUDER, madensuyu sanayisinin gelismesi ve ¢agdas duzeyde sturdiirillebilmesi amaciyla
kamu, tGniversite ve Ozel sektor arasinda is birligi saglamayr hedeflemekte; sektori ilgilendiren kanun,
tizik ve yonetmelik c¢alismalarina katki sunmaktadir. Dernek, ayni zamanda tiiketicilerin
bilinglenmesini saglamak ve sektori bilimsel yeniliklerden haberdar etmek amaciyla gesitli
sempozyum, panel ve konferanslar diizenleyerek teknik ve bilimsel faaliyetlerde bulunmaktadir.
Avrupa’da ise Natural Mineral Waters Europe (NMWE), dogal maden sularinin giivenlik, kalite
ve gevre standartlarinin korunmasini ve taninmasini amaglayan, kar amact giitmeyen bir birlik olarak
faaliyet gostermektedir. 2003 yilinda Briksel’de Avrupa Siselenmis Su Federasyonu (EFBW) adiyla
kurulan ve 2021 yilinda gevresel sturdirilebilirlige verdigi 6nemi yansitmak tizere bugtinkii adint alan
NMWE, uye kuruluslara saglik, cevre, teknik ve diizenleyici konularda danismanlik saglamaktadir.
Ayrica, saglikli su tiketiminin tesvik edilmesi, dongisel ekonomi ve siirdurtlebilir su yonetimi
ilkelerinin yayginlastirilmast yoninde calismalar yiriitmekte; Avrupa Birligi kurumlart nezdinde
sektorii temsil eden bir ¢ati gorevi uUstlenmektedir. Hem MASUDER’in ulusal diizeyde hem de
NMWE’nin uluslararasi 6l¢ekte ylrittigi bu calismalar, dogal maden sularinin yalnizca ticari bir tirtin
degil, aynt zamanda halk saglhigi, cevre koruma ve siirdurilebilir kaynak yonetimi agisindan da biyik
bir 6neme sahip oldugunu goéstermektedir (MASUDER, t.y. ; NMWE, t.y.).

Balneoterapide kaynak olarak kullamilan maden sulari; sicakliklarina, radyoaktif o6zelliklerine,
barindirdiklart bilesik miktarlarina, sertlik ve pH degerlerine gore farkli sekillerde siniflandirilmaktadir.
Ulkemizde ise dogal mineralli sular, 6ncelikle kat1 tortu olarak hesaplanan toplam mineral madde
miktarina gore ¢ok dusik, distk, orta veya zengin mineralli olarak; ikinci olarak ise baskin iyon
turlerine gore siniflandirilmaktadir (Resmi Gazete, 2004). Sularin icerdigi baskin madde veya iyon,
onlarin hangi gruba girdigini belirlerken ayni zamanda balneoterapide hangi tedavi alanlarinda
kullanilabilecegine iliskin fikir de vermektedir. Bununla birlikte, yalnizca suyun kimyasal bilesimi
tedavi amactyla kullanilabilmesi icin yeterli degildir; her bir suyun klinik etkisi, hekimlerin
degerlendirmeleriyle desteklenmeli ve uygulama bu bilimsel gorisler 1s1g1nda yapilmalidir (Yenal et al.,
1975).



Inegdl Arastirmalart - Turizm - Gastronomi — Cografya @ 119

Balneoterapi yonteminde, suyun sicaklik derecesi veya fiziksel hali dikkate alinarak cesitli tedavi
bicimleri uygulanmaktadir. Bunlar arasinda banyolar, igme kurleri, inhalasyon, peloidoterapi ve
hidroterapi gibi yontemler yer almaktadir. Uygulamalar tek tek ele alindiginda; en sik kullanilan yontem
olan banyolarda termomineral suyun dogrudan kullanildigr tam viicut veya lokal uygulamalar dikkat
ceker. Ieme kiitleri, tedavi amactyla belirli mineralli sularin hekim gézetiminde, belirlenmis miktarlarda
icilmesiyle uygulanmaktadir. Inhalasyon yoéntemi, mineralli suyun buhar haline getirilerek solunum
sistemine etki etmesi esasina dayanir. Peloidoterapi ise jeolojik ve biyolojik siire¢ler sonucunda olusan
peloid ad: verilen dogal camurlardan yararlanilan bir tedavi bi¢imidir. Son yontem olan hidroterapi de
ise termomineral sular, belirli basing diizeylerinde viicudun hedeflenen bolgelerine uygulanarak
tizyolojik etki olusturur (Geng & Deveci, 2023).

Bildirinin de konusu olan Citli Maden Suyu, bu siniflandirmalardan igme kiirleri grubunda yer
almaktadir. Turk Dil Kurumu’na gore igme, iginde gesitli mineraller ve tuzlar bulunan, titbbi amaglarla
icilen kaynak suyu anlamina gelmektedir. Bu yontemle alinan sular, 6zellikle metabolizma, sindirim ve
bosaltim sistemleri tizerinde olumlu etkiler géstermektedir (Gen¢ & Deveci, 2023). Dolayistyla, sahip
oldugu kimyasal 6zellikler bakimindan Citli Maden Suyu, hem tarihsel siiregteki kullanim bigimleri
hem de giintimtizdeki potansiyeli agisindan, bu tir hastaliklarin tedavisinde oldukga degerli bir kaynak
olarak 6ne ¢tkmaktadir.

Maden sulari, icerdigi mineraller sayesinde insan saglhgt acisindan pek ¢ok yarar barindirmaktadir. Bu
minerallerden kalsiyum, kemik ve dis yapisinin korunmasinda, sinir uyarilarinin iletiminde ve kanin
pihtilagma  siirecinde etkilidir. I¢erdikleri mineraller g6z 6niinde bulundurularak incelendiginde
magnezyum, kalp sagligini destekler, kas ve sinir sisteminin dizenli ¢alismasini saglar. Sodyum ve
kloriir, viicuttaki su ve elektrolit dengesinin korunmasinda rol oynarken; potasyum, hiicre
metabolizmasinin stirdiiriilmesinde 6nemli bir yere sahiptir. Floriir dis sagligina, iyot ise tiroit bezinin
normal isleyisine katkida bulunur. Bikarbonat, sindirim strecinde 6zellikle mide fonksiyonlarini
destekler ve viicudun asit-baz dengesini korur. Siilfat ise karaciger ve safra kesesi faaliyetlerini
uyararak sindirime yardimct olur. Bu minerallerin fizyolojik etkilerinin yani sira, maden sularinin
terapOtik yararlart da dikkate degerdir. Bébrek ve idrar yollart hastaliklarinda tas olusumunu
engelleyici, iltihaplanmay1 azaltici etkiler gsterebilir. Magnezyum, kalsiyum ve bikarbonat bakimindan
zengin sular, 6zellikle idrar yolu enfeksiyonlarinda destekleyici niteliktedir. Ayrica, diizenli maden suyu
tiketiminin bébrek fonksiyonlarinin korunmasina yardimet oldugu bilinmektedir. Metabolik agidan
bakildiginda, stlfatli sularin safra kesesi ve pankreas tzerinde uyarict etkileri vardir. Sodyum
bikarbonatli sular, diyabet hastalarinda insilinin etkisini artirarak karbonhidrat metabolizmasinin
dengelenmesine katki saglar. Bunun yani sira idrarla trik asit attlimini artirarak gut hastaligs
dénemlerinde rahatlama saglayabilir. Sindirim sistemi tzerinde de olumlu etkiler gésteren maden
sulari, Ozellikle bikarbonat orani yiiksek olanlar mide asidini dengelerken, stlfatli sular bagirsak
hareketlerini uyararak kabizlik gibi sorunlarin giderilmesine yardimct olur. Modern yasamin getirdigi
hareketsizlik, yetersiz su tuketimi ve mineral eksikligi dusuntldiginde, dizenli maden suyu
tiiketiminin fizyolojik denge a¢isindan 6nemi daha da belirgin hale gelmektedir (MASUDER, t.y.).

I¢me tedavileri olarak kullanilacak sular, akut ve atesli hastaliklardan ziyade kronik hastaliklarda
etkilidir. Sularin siniflandirilmasinin ardindan, hangi hastaliklara iyi geldigi incelendiginde, birbirinden
farklt ya da goruntrde iliskisiz hastaliklarin ayni suyla tedavi edildigi; buna karsilik, farkli 6zelliklere
sahip sularin ayni hastaliklarin tedavisinde kullaniddigi gérulmektedir. Reman, bunun ilk bakista
sastrtict bir durum olabilecegini belirtir ve sularin ilaglarla ayni sekilde degerlendirilmemesi gerektigini
vurgular, Tlaclardan farklt olarak sular, soruna direkt miidahale etmez, hastanin viicuduna yardimect
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olarak i¢ dengesini destekleyerek viicuda yardim eder. Bu nedenle 6zellikle kronik rahatsizliklarda
etkili ve hastaligin tamamen ortadan kalkmasindan ziyade hastanin rahatlamasina ve bu strecte
gliclenmesine yardimct olmaktadir (Reman,1942). Citli Maden Suyu da i¢inde bulundurdugu maddeler
sebebiyle 6zellikle mide rahatsizliklart tzerinde etkilidir.

2.1.Citli Maden Suyw’nun Kimyasal Ozellikleri

Inegoliin 11 km giineydogusunda yer alan Citli Maden Suyu, Citli Kéyi'ne yaklasik 1,5 km uzaklikta
olup koy sinirlart icerisinde bulunmaktadir. Osmanli arsivlerinde yer alan bir harita, Citli ve gevresinin
19. yiizyildaki konumunu acik bicimde gostermektedir (Bkz. Ek 1). Kaynagin yapisina bakildiginda,
aslinda yan yana dort ¢esmeden olusan su kaynaginin, ortada bulunan ve serbest karbondioksit orani
yuksek iki kaynagin birlestirilmesiyle t¢ kola ayrildigi gorilmektedir. Bu birlesmeden sonra kaynaklar
orta, sol ve sag olmak tlizere Ui¢ ayr1 ¢ikis halini almistir. Kaynaklar arasinda icilen ve siselenen su, orta
kaynaktan elde edilmektedir. Sol kaynak aci, gazsiz ve i¢cimi zor bir yapiya sahipken; sag kaynak,
siselerin imalatinda kullanilan suyu saglamaktadur.

Citli Maden Suyu’nun bilimsel anlamda ilk kapsamlt analizini 1875 yilinda Bursa’yt ziyaret eden
Charles Bonkowski Bey gerceklestirmistir. Bonkowski, Bursa’nin i¢me, kaplica ve maden sularin
incelemis; Citli Maden Suyu’na dair dénemin en ayrintilh kimyasal ¢éztiimlemelerini yapmustir. 1875
yilina ait bu analizde (Bkz. Tablo 1), suyun sicakligt, yogunlugu ve icerdigi minerallerin miktarina iliskin
bilgiler yer almaktadir (De Launay & Bonkowski, 2015; Hiidavendigar Salnamesi, 1303). Analiz
incelendiginde, Citli Maden Suyu’nun <20 °C sicakligiyla akratopegal sular arasinda yer aldigi ve bu
ozelligiyle igme yontemiyle kullanilan sular kategorisinde degerlendirildigi goriilmektedir (Geng &
Deveci, 2023). Bunun yaninda bikarbonat anyonunun su igerisinde olduk¢a yiiksek miktarda
bulundugu géze carpmaktadir.

Tablol.. Bonkowski Bey’in Yaptigt Analiz (De Launay& Bonkowski, 2015)

Parametre / Bilegsen Miktar (g/L) Parametre / Bilegsen Miktar (g/L)
Suyun ortalama sicakligi 14 °C Sodyum stilfat 0.0132

Suyun 6zgil agirhigr (sertligi)| 1.005 Sodyum fosfat 0.0061

Karbonik asit 0.0483 Sodyum kloriir 0.0066

Sodyum bikarbonat 0.4506 Sodyum iyodur Eser miktarda
Potasyum bikarbonat 0.0142 Manganez Eser miktarda
Kalsiyum bikarbonat 0.0367 Silis 0.0060

Magnezyum bikarbonat 0.0365 ‘Toplam mineral miktar1 6.147

Demir oksit (bikarbonat)  |0.0005
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Bolgeye iliskin gbzlemlerini aktaran Bonkowski Bey, kaynaga ulasmadan 6nce suyun ovaya dokildugia
yatakta dikkat ¢eken bir beyazlik bulundugunu belirtir. Bu beyazligin, suyun igeriginde bulunan
maddelerden, 6zellikle de sodyum bikarbonatin yogunlugundan kaynaklandigi anlasiimaktadir.
Deneyimlerini aktarmaya devam ederek suyun tadint berrak, serin ve yumusak olarak tanimlarken;
icerdigi mineraller nedeniyle hafif bir sertlige sahip oldugunu da vurgulamaktadir (De Launay &
Bonkowski, 2015).

Citli Maden Suyuw’nun ti¢ ayr1 kaynagina iliskin bir diger analiz ise 1968 yilinda Istanbul Universitesi
T1p Fakdltesi Hidro-Klimatoloji Kirstisti tarafindan gerceklestirilmistir. Bu ¢calismada her bir kaynagin
icerdigi maddeler detayli bicimde incelenmis, sonuglar Tablo 2’de gbsterilmistir. 11k analizden yaklasik
bir asir sonra yapilan bu ¢alismada da suyun bikarbonat iceriginin ylksekligi dikkat ¢ekici bir bi¢imde
korunmustur. Citli Suyu'na karakteristik Ozelligini kazandiran temel bilesen de bu bikarbonat
anyonudur. Igerik bakimindan Citli Maden Suyu, “kalevi (alkali) bikarbonatlt” sular grubunda yer
almakta olup, bu tir sularin sodyum, karbondioksit ve bikarbonat bakimindan zengin oldugu
bilinmektedir. Citli Maden Suyu gibi kalevi sular, icme tedavilerinde mide tzerinde belirgin bir etkiye
sahiptir (Yenal et al., 1975). Bu grup, esas maden suyu siuflandirmalarinin temelini olusturmakta olup
genellikle “sofra sular1” olarak da adlandirilmaktadir (Reman, 1942). Kalevi kaynaklar, igeriklerindeki
bikarbonat orani nedeniyle igme seklinde kullanildiklarinda gut, seker, eklem iltihab, tlser gibi mide
rahatsizliklarinin yant sira bagirsak, karaciger, safra kesesi, bobrek ve idrar yollart hastaliklarinin
tedavisinde de etkili olmaktadir (Avsaroglu, 1968; Reman, 1942; Servet-i Funun, 1892; Ulker, 1988;
Yenal et al., 1975).

Tablo 2. Citli Maden Suyu’nun Fiziksel ve Kimyasal Siniflandirmasi (Yenal, 1975)

Kaynak Analizi Yapanlar T]?:;?;e;l;ti h Fiziksel Siniflandirma | Kimyasal Siniflandirma
Kimyasal ve fizikokimyasal Hipotermal (13 °C),  |Bikarbonatlh (%~ 90.3  milival),
tfiyil’llel‘: Dr. L. Bilecen, G. Oz, U. Magnezyurnlu (0/0 41.5 mi]jval),
Sol Kaynak |07 24 Kasim 1968 [Hipotonik (365 Sodyumlu (% 29.9  milival)  ve
Radyoaktivite tayinleri: Dr. S. A. milimol/l) ~ bir - maden| Kalsiyumlu (% 26.8 milival) bir maden
Goksel, H. Alkan suyudur. suyudur.
Hipotermal (14 °C).
Kimyasal ve fizikokimyasal
tayinler: Dr. L. Bilecen, G. Oz, U. Hipotonik (124| Bikarbonath ~ (% 954  milival),
Orta Kaynak Oz 24 Kasim 1968 milimol/I) bir maden|Sodyumlu (% 8.1 milival) ve
suyudur. Karbondioksitli (1170 mg/l) bir
Radyoaktivite tayinleri: Dr. S. A. | maden suyudur.
Goksel, H. Alkan Not: Ayrica metaborik|
asit (12.4 mg/1) igerit.
Kimyasal ve fizikokimyasal Hipotermal (13.5°C), | Bikarbonatli (% 921 milival),
tfzyinler: Dr. L. Bilecen, G. Oz, U. Magnezyurnlu (U/U 33.3 mi]jval),
Sag Kaynak |©Z 24 Kasim 1968 [Hipotonik 637 Sodyumlu (% 18.6 milival) ve
Radyoaktivite tayinleri: Dr. S. A. milimol /) - bir - maden| Karbondioksitl (343 mg/1) bir maden
Goksel, H. Alkan suyudur. suyudur.
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Citli Maden Suyu, bu 6zellikleriyle ayni siniflandirmada yer alan Vichy (Fransa) ve Karlsbad
(Almanya) sulari ile esdeger kabul edilmistir (Reman, 1942). Bu sular, Citli Maden Suyu heniiz
tnlenip siselenmeden 6nce, doktorlar tarafindan regete edilen ve eczane raflarinda yer alan dogal
tedavi sularindandr. Bonkowski Bey de benzer igeriklere sahip bu kaynaklardan bahsederek, Citli’nin
de ayni sekilde hekimlerin dikkatini ¢ekmesi gerektigini belirtmistir (De Launay & Bonkowski, 2015).
Bu donemden itibaren Citli Maden Suyu’nun, bir gifa kaynagindan ticari bir markaya déniiserek
eczane raflarinda son bulacak seriiveni baglamis olacaktir.

3. Citli Maden Suyu’nun Tarihi Geligimi

Anadolu’nun ev sahipligi yaptig1 medeniyetler, sahip olduklar zengin su kaynaklarindan gerek eglence
gerekse de tedavi amaciyla yararlanmuslardir. Bu kiltirel stirekliligin bir pargast olan Citli Maden
Suyu’nun hikdyesi ise Osmanli Dénemi’nde baslamistir. Kaynak, bolge halki tarafindan uzun
yillardir kullandmakla birlikte, asil Gniint 19. yizyilda Sultan Abdilaziz’in mide rahatsizhigr ve
sonrasinda gelisen olaylar sayesinde kazanmustir.

Sultan Abdiilaziz’in yasadigt mide rahatsizligs Gizerine doktorlarinin kendisine stirekli olarak maden
suyu titketmesini tavsiye etmesi, bu kaynaklarin tibbi acidan yeniden 6nem kazanmasina yol agmustir.
Bu dogrultuda 1861 yiinda bir genelge yayimlanmis ve tim vilayetler konuyla ilgili olarak
bilgilendirilmistir. Vilayetlerden génderilen sularin analiz edilmesi sonucunda, Citli Maden Suyu en
uygun kaynak olarak belirlenmistir. Doktorlarin 6zellikle mide rahatsizliklarinda maden suyunun
yerinde titketilmesini 6nermeleri, tilke genelinde bu dogal kaynaklara olan ilgiyi artirmus ve dikkatlerin
maden sularina yonelmesine neden olmustur (Bursa Vilayeti Salnamesi, 1927). Bu siireg, Citli Maden
Suyu’nun giderek daha genis bir ¢evrede taninmasini ve tin kazanmasini saglamustr.

Suyun kisa stirede artan bilinirligi, dénemin Anadolu Sag Kol Mifettisi Ahmet Vefik Paga’nin da
dikkatini cekmistir. Pasa, 1863 yilinda Citli Maden Suyu’nu satin alarak kamulastirmis ve elde edilecek
gelitlerin gesitli yatirimlara kaynak olusturmasini saglamustir. Boylelikle Citli Maden Suyu, yalnizca bir
sifa kaynagi degil, ayn1 zamanda ekonomik degeri olan bir unsur haline gelmistir. Uzun stre
boyunca suyun geliri Bursa Gureba Hastanesi’nin finansal kaynaklari arasinda yer almis, bu yoniyle
saglik kurumlarinin strduirilebilirligine katki sunmustur.

Ancak 1866 yilina gelindiginde durum degismistir. Rengberoglu Angelos’un sundugu arzuhal tizerine
yapilan degerlendirme sonucunda, kendisine ve Sarafoglu Takover’e Citli ve ¢evresinde yer alan
Bakmaca ve Terce maden sularinin 12 yil streyle isletme imtiyaz1 verilmistir. Boylelikle, Citli Maden
Suyu’nun ekonomik bir deger olarak goriilmesinin ve Ozel isletmeye konu edilmesinin ilk adimi
atilmustir. Fakat planlanan 12 yillik siire dolmadan, Rengberoglu Angelos Aralik 1871°de imtiyazindan
vazgecmistir. Bu gelismenin ardindan, Ocak 1872°de Della Suda Faik Paga’ya 15+5 yil siireyle yeni
bir isletme imtiyaz1 verilmistir (Akpinar, 2017). Boylece, Citli Maden Suyu’nun kamusal bir kaynaktan
Ozel tesebbiise gecen yapisy, Osmanlt doneminde su kaynaklarinin ekonomiklesme stirecine dair
dikkate deger bir 6rnek olusturmustur.

Suyun ve su cevresinin 6nem kazanmastyla birlikte Della Suda Faik Paga'ya verilen imtiyaz
sOzlesmesinde ulasimi saglayabilmek icin bir sose yol, hamam, tedavi icin gelen hastalarin
konaklayabilmesi i¢in yaklasik 50 odadan olusan bir otel ve bahce insa edilmesi s6zlesme maddesi
olarak eklenmistir. Bonkowski Bey’in yaptigi kimyasal incelemeler ve boélge gézlemlerinin sonucu
olarak, kaynak koruma i¢in yapilan inga ¢alismalarinin ise yaradigi béylelikle suya yagmur damlalarinin
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karismasint en aza indirerek mevsime gore sicaklik derecesinin ¢ok farkli seyretmedigi anlagilmaktadir
(De Launay & Bonkowski Bey,2015). Bahsi gecen tedaviye yardimci binalarin da yaptrildigint ve
kullanima agildigini gérmekteyiz. 1906 yilinda ¢ikmus olan Servet-i Fiinun Dergisi’nde Citli Maden
Suyu’nun siselenmesi gibi islemlerin yapilmast i¢in insa edilen binanin (Bkz. Sekil 1) yant sira bir de
gelen ziyaretcilerin konaklayabilmesi i¢in 35 metre uzunlugunda bir otel insa edildigi ve burada
konaklandigindan bahsedilmektedir (Servet-i Finun, 1906).

1987 yilinin Eyliil ayinda bisikletiyle Istanbul’dan yola ¢iktigi gezisinin anilarini aktaran Ahmet Tevfik
Bey Citli’ye de ugramis ve tecriibelerini yaziya dokmustur. Bolgeye ve suya dair gbzlemlerini aktarirken
kaynak civarina ovaya bakan, birden fazla odaya sahip bir konaklama yerinden bahsetmektedir. Ote
yandan boyle kiymetli bir soguk su kaynagina Istanbul’da parayla satin altp azar azar tiiketirken burada
ahalinin yuzint yikamak gibi basit islerde bile suyu kullanmasi karsisinda saskinhigini gizleyememis
bunu da anilarinda gecirmistir (Ibniilcemal,2006). Oyle ki fazla akan su, yalnizca tedavi igin degil bolge
halkinin ginltik pratiklerinin eslik¢isiydi. Ahalinin giindelik kullaniminda, pisirdigi yemeklerde ve
maden suyu siselerinin temizlenmesi gibi durumlarda da kullanilmaktayd: ( De Launay, Bonkowski
Bey, 2015).

Sekil 1. Citli Maden Suyu Isletme Binasi (Servet-i Fiinun, 1892)

Imtiyaz stiresince Della Suda Faik Pasa’nin sézlesme maddelerine uymamast nedeniyle Bursa Valisi
Ahmet Vefik Paga ile arasinda cesitli anlasmazliklar yasanmustir. S6zlesmede yer alan hitkiimlere
gore, belirlenen miktarda gelirin Bursa Gureba Hastanesi’ne aktarilmasi gerekirken bu sartin yerine
getirilmemesi Uzerine, 1881 yilinda Ahmet Vefik Pasa duruma dogrudan miidahale etmis ve hastaneye
ait tahsilatin yeniden yapilmasini saglamistir. Bu olay, hem s6zlesmenin uygulanist hem de kamusal
gelirlerin korunmast agisindan dénemin yonetim anlayisint yansitan 6nemli bir 6rnektir.
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Tlerleyen siirecte Della Suda Faik Pasa’nin bazi sézlesme maddelerini tekrar ihlal ettigi goriilse de,
dénemin siyasi ve toplumsal kogullarinda sahip oldugu ntifuz nedeniyle imtiyaz hakkini ikinci kez elde
etmeyi basarmustir. Bu durum, o dénemde imtiyaz sisteminin isleyisine dair tipik bir 6rnek teskil
etmektedir. Ancak stirecte yasanan bu aksakliklara ragmen, Citli Maden Suyu’nun markalagmasi
ve eczane raflarinda ticari bir #iriin olarak yerini almasi, Della Suda Faik Pasa déneminde
gerceklesmistir (Akpinar, 2017). Bu gelisme, Citli Maden Suyu’nun yalnizca yerel bir sifa kaynagt
olmaktan ctkarak, arttk genis bir tiiketici kitlesi tarafindan taninan bir Griin haline gelmesinde

belirleyici olmustur.

Eczane raflarinda Citli Maden Suyu’nu satin almak isteyenlerin basvurdugu ilk adres, donemin
Bursa’daki ecza tlccarlarindan Athanese C. Mavrides olmustur. Mavrides, o yillarda Citli Maden
Suyu’nun bayiligini Gstlenmis ve drinin dagittiminda énemli bir rol oynamistir (Yasayanlar, 2015).
Boylelikle suyun hem yerel hem de ulusal 6l¢ekte bilinirligi artmistir.

Bahsedildigi tizere, artik eczane raflarinda satilan ve glinliik yasama dahil olan Citli Maden Suyu’nun
unt kisa strede yayilmus, farklt dénemlerde bircok 6dul kazanarak bu basarisint pekistirmistir. 1855
yilindan itibaren katildigt ulusal ve uluslararasi fuar ve yarismalarda madalya ve ikramiyelerle taltif
edilmistir (Avsaroglu, 1968). Bu madalyalarin tarihi ve hangi etkinliklerde kazanildigy, sise etiketlerinin
tzerinde ayrintili bicimde yer almaktadir (Bkz. Sekil 2). Ayrica, suyun tedavi edici yonu dikkate alinarak
icerige dair bilgiler de etiketin tizerinde hem Osmanlica hem de Fransizca olarak yazilmistir. Bu
durum, donemin tretim anlayisinda hem bilimsellige hem de uluslararasi standartlara verilen 6nemi
gostermesi bakimindan dikkat ¢ekicidir.

Sekil 2. Citli Maden Suyu Sise Etiketi (Culuk,2010)
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Bu doénemlerde, Mihran Efendi’nin Sabah Matbaas’nda Citli Maden Suyu’na dair bir brosiir
basdmustir (Ulunay, 1964). Bu brosiir, dénemin tanitim ve bilgilendirme anlayisint yansitan 6énemli
belgelerden biri olarak karsimiza ctkmaktadir. 1964 yilinda Miller Gazetesinde yayimlanan “Bir Ab-1
Hayatin Tarihi” baslikli yazisinda Ulunay, s6z konusu brosiirden bahsederek suyun yeniden eski
degerine kavusmast gerektigine dikkat ¢cekmistir. Ulunay’in aktardigina gére, brostrin icinde dénemin
hekimlerinin Citli Maden Suyu’nu hangi rahatsizliklarin tedavisinde kullandiklart ve bu tedavilerden
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elde ettikleri sonuglara dair ayrintilt bilgilere yer verilmistir. Bu durum, maden sularinin yalnizca dogal
kaynaklar olarak degil, ayni zamanda donemin tibbi uygulamalarinda 6nemli bir yer tutan
unsurlar olarak gortldigini gostermektedir.

Uzun yillar boyunca hem Bursa hem de Istanbul gibi biiyiik sehirlerin eczane raflarinda bir sifa araci
olarak yer bulan Citli Maden Suyu, zamanla yalnizca tedavi amach degil, aynt zamanda toplumsal
hafizada da bir saglik semboli haline gelmistir. Ancak bu kékli gegmise sahip kaynak, Yunan iggali
sirasinda buytk bir tahribata ugramistir. Kaynagin bombalanmasi sonucunda suyun dogal yapist
bozulmus, ¢evresindeki alan da ciddi zarar gérmustiir. Her ne kadar sonraki yillarda gesitli iyilestirme
ve onarim ¢alismalart yapilmis olsa da, kaynak eski haline tam olarak donememistir. Bu durum,
yalnizca fiziksel bir kaybi degil, ayni zamanda kiltirel bir mirasin yitirilmesini de beraberinde
getirmistir.

Inegé6l Kent Miizesi arsivinde yer alan gérseller, Citli Maden Suyuw’nun bulundugu alanin bir dénem
kismen duzenlendigini ve eski canliligini bir Ol¢liide korumaya calistigini gostermektedir. Ancak
gunimiizde bu izlerden geriye pek bir sey kalmamistir. Kaynagin ¢evresinde zamaninda var olan
diizen, bakiml alanlar ve hareketlilik yerini sessizlige birakmistir. Ne yazik ki, bir donem hem tibbi
hem de ekonomik anlamda biiyiik 6neme sahip olan bu sifa kaynagi, giintimiizde hem hikayesiyle
hem kaynagiyla hem de fiziksel varligiyla neredeyse tamamen gériinmez olmustur.

4. Citli Maden Suyu’nun Giiniimiizdeki Durumu

Citli Maden Suyu giiniimiizde hala yore halk: tarafindan kullanilmakta olsa da, genel anlamda pek
bilinmemektedir. Ozellikle bélge, uzun siiredir terk edilmis bir gétiiniim arz etmektedir. Zamanin ve
ilgisizligin etkisiyle tahrip olmus binasinin icinde yer alan ¢esmeden su hala akmakta, ancak bu akis
oldukea zayif ve dizensizdir. Bir zamanlar hem tedavi hem de ziyaret amactyla 6nem tastyan bu
kaynak, tarihi ve kultiirel degerine ragmen bugiin neredeyse goriinmez bir hale gelmistir. Suyun
icerdigi minerallerden kaynaklanan tedavi potansiyelinin yant sira, bulundugu ¢evrenin dogal dokusu
ve sakin atmosferi de “sifa” kavramini destekleyen unsurlardandir. Zira su, yalnizca hastaliklarin
tedavisinde degil, bireyin mevcut sagligini korumak icin de tiiketilmelidir (Avsaroglu, 1968).

Elbette suyun kimyasal icerigi ve hastaliklara iyi gelme niteligi 6nemlidir. Ancak kaynagin bulundugu
bolgenin cografi konumu, sehir merkezinden uzak olusu ve yiksek bir mevkide yer almasi da en az
icerigi kadar degerlidir. Reman’in da belirttigi tizere, su gevresiyle bir biitiindiir. Suyun sifasi yalnizca
kimyasal bilesenlerinden degil, ayn1 zamanda bélgenin havasi, manzarasi ve dogal temizliginden de
beslenmektedir. Reman, her hastanin yalnizca bedensel degil, ruhsal anlamda da iyilesmeye ihtiya¢
duydugunu vurgulamaktadir. Bu nedenle, tedavi amaciyla ziyaret edilen bélgelerin hastanin ruh haline
hitap etmesi, ¢evresinin sakinligi ve dogayla uyumu olduk¢a 6nemlidir. Sifayt yaratan en 6nemli
unsurlardan biri de budur. Gunimizin yogun sehir hayati, stres ve kalabalig1 diistuntldiginde,
Citli’nin sessizligi ve dogallig, adeta bir kac1s alani olarak gérillmeyi hak etmektedir (Reman, 1942).

Ancak bu anlatilanlardan sonra bélgeyi merak edip ziyaret etmek, suyun tadina bakmak isterseniz,
oraya ulasmanin pek de kolay olmadigint fark edeceksinizdir. Citli Maden Suyu’nun konumunu harita
tzerinden aradiginizda “gegici olarak kapal1” uyaristyla karsilasmaniz olasidir. Yine de merakinizi
bastiramayip yola ¢ikarsaniz, otoyol boyunca bir noktaya kadar ilerleyebilmeniz miimkindir. Sansiniz
yaver giderse, yol kenarinda mahsullerini satan koyluler size yardimei olabilir; aksi durumda herhangi
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bir tabela ya da yonlendirme bulunmadigindan yolu bulmak hayli gictiir. Bu durum bile, suyun
unutulmuslugunun ve bélgenin ilgisizlikle ne kadar geri planda kaldiginin géstergesidir.

Citli Maden Suyuw’nun giiniimiizdeki durumu zaman zaman yerel haber sayfalarinda giindeme
getirilmekte, ancak bu hatirlatmalar genellikle kisa streli yank: bulmaktadir. Suyun 6neminin yeniden
fark edilmesi, bosa akarak kaybolmamasi ve bélgenin iyilestirilmesine yonelik cesitli haber bashklar
dikkat ¢ekse de somut bir sonuca ulasildigina dair bir gelisme bulunmamaktadir. 2012 yilinda “Citli
Maden Suyu Boga Akmayacak” (Yildirim Gazetesi, 2012) ve “Citli Maden Suyu Isletmeye
Agiliyor” (Geng Gazete, 2012) gibi haberlerle giindeme gelse de bugiin itibariyla bolge yine terk
edilmis bir hilde bulunmaktadir.

Zaman i¢inde yapilan bazi incelemeler ve acilan kuyularin varligl, akademik ¢alismalarda yer bulmustur
(Islek, 2012; Unver, 2011). Ancak suyun mevcut durumu, icerigindeki minerallerin degisimi ya da
kimyasal dengesine dair kapsamli ve giincel bir bilgiye ulasilamamaktadir. En azindan acik erisimde
bu verilere rastlanmamaktadir. Dolayisiyla boyle bir analiz yapilmis olsa bile, sonuglart kamuoyuna
actk degildir. Oysa suyun dizenli olarak analiz edilmesi hem kaynagin kapasitesini anlamak hem de
koruma politikalar gelistirmek i¢in biiyiik 6nem tagimaktadir. Clinkii termomineral sularin termik
ve kimyasal dengeleri, yalnizca kaynaklari iyi korundugunda uzun yillar boyunca sabit kalabilir. Bu
dengenin korunup korunmadigi da ancak diizenli analizlerle izlenebilir (Karagtlle, 1999).

Citli Maden Suyu’nun sahip oldugu tarihi ge¢mis ve potansiyel turizm degeri kesinlikle g6z ard:
edilmemelidir. Bolge, ziyaretgilerine suyu yerinde deneyimleme firsati sunabilecek dogal bir alan
niteligindedir. Bu baglamda Ulker’in (1988) de belirttigi gibi, maden suyu kaynaklarinin korunmast
icin kaynak koruma zonlar olusturulmalidir. Bu yontemde, suyun ¢itktig ve bulundugu bélgenin
jeolojik 6zellikleri dikkate alinarak, kaynaktan cevreye dogru genisleyen halkalar biciminde alanlar
belirlenir. Birinci zon, kaynagin en yakin ¢evresidir ve burada kesinlikle yapilasmaya izin verilmez.
Diger zonlar ise belirlenen mesafeler dahilinde farkli kurallarla siniflandirilir. Ozellikle son yillarda
artan gog, sanayi faaliyetleri ve kentlesme nedeniyle, su kaynaklarinin nicelik ve nitelik bakimindan
olumsuz yonde etkilenecegi 6ngorilmektedir (Barut & Erdogan, 2012). Bu nedenle, Citli Maden
Suyu’nun durumu detaylt bicimde incelenmeli ve gevresi i¢in koruma alanlart olusturulmalidir.

Yapilacak analizler sonucunda suyun mevcut durumu degerlendirilerek bazi 6ncelikler belirlenmelidir.
Her ne kadar tarihsel siirecte gigelenmis bir @iriin olarak ticari deger kazanmis olsa da, gliniimiizde
6ncelik yeniden iiretim ya da pazarlama olmamalidir. Ozellikle Bursa’nin zaman zaman yasadigi su
sikintist distintldigiinde, asil 6ncelik kaynagin korunmasi olmalidir. Bu nedenle Citli Maden Suyu,
doga ve saglik turizmine kazandirlabilecek, siirdirtlebilir bir anlayisla ele alinmaldir. Bolge,
ckosistemine zarar vermeden diizenlenmeli ve dogal bir terapi alani haline getirilmelidir. Boyle bir
yaklasim hem dogal hem de kdiltiirel mirasin korunmasina hizmet edecektir.

Bugiin artik varligindan pek az kisinin haberdar oldugu bu tarihi gifa kaynagi, hikayesiyle birlikte
yeniden tanitilmali ve yasatilmalidir. Nitekim gerceklestirilen Inegdl Sempozyumu sonunda dagitilan
“Inegil Rebber?” adh kitapcikta Citli Maden Suyu’na yer verilmemesi, bu gériinmezligin somut bir
gostergesidir. Oysa dogru tanitim, etkili koruma politikalart ve yerel yonetim destegiyle birlikte, bélge
yeniden islevlendirilebilir; Inegél’iin énemli ziyaret ve dinlenme duraklarindan biri haline
gelebilir. Boylece hem gecmisin bu degerli mirast korunmus olur hem de dogayla uyumlu,
surdurdlebilir bir turizm anlayisiyla gelecek kusaklara aktarilabilir.
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5. Sonug

Citli Maden Suyu, Osmanlr’dan giniimiize uzun bir ge¢mise sahip olup, tarihsel siirecte hem sifa
kaynagi hem de yerel ekonomi agisindan 6nemli bir unsur olarak 6ne ¢ikmistir. 19. ytzyilda Sultan
Abdilaziz’in tedavisinde kullanilmasiyla taninan bu su, donemin kayitlarinda yalnizca bir icecek olarak
degil, ayn1 zamanda saglikla iliskilendirilen bir deger olarak yer almistir. Ancak savas yillarinda yasanan
tahribat, kaynagin debisindeki azalma ve sonraki dénemlerde yeterli koruma 6nlemlerinin alinmamast,
Citli Maden Suyuw’nun zamanla unutulmasina neden olmustur. Bugiin bu kaynak, bir donem Inegol’iin
tanittm unsurlarindan biri olmasina karsin, artik yalnizca yerel bellekte anilan bir unsur haline gelmistir.
Bugiin gelinen noktada Citli Maden Suyu hem tarihi hem de dogal bir miras olarak yeniden
degerlendirilme potansiyeli tasimaktadir. Diizenli analizlerle korunmasi, ¢evresinin ekosistemine zarar
vermeden iyilestirilmesi ve saglik turizmi kapsaminda ele alinmasi, bu mirasin stirdtrtlebilir bigimde
yasatilmasini saglayacaktir. Dogasi, sessizligi ve sifastyla Citli, gegmisle bugiinii bulusturan bir deger
olarak yeniden Inegdliin kiiltiirel hafizasinda gériiniir kilinmalidir.

Giunimiizde bu tir dogal ve tarihi degerlerin korunmast, yerel kalkinmanin 6nemli bir bileseni olarak
gorilmektedir. Citli Maden Suyu’nun da yeniden islev kazanabilmesi, yalnizca bilimsel analizlerle degil;
ayni zamanda ¢evreyle uyumlu, ekolojik dengeyi gbzeten bir planlama anlayisiyla mimkindir. Bu
kapsamda, kaynagin bulundugu alanin koruma altina alinarak dogay1 tahrip etmeyen kiigiik 6lgekli
bir dinlenme ve ziyaret alan1 seklinde diizenlenmesi 6nerilebilir. S6z konusu diizenleme hem suyun
cevresel butunligint koruyacak hem de bolge halkina kiltirel ve ekonomik bir katk: saglayacaktir.
Alanin, kontrolsiiz yapilasmadan uzak, yesil dokusunu koruyan bir peyzajla yeniden ele alinmas;
maden suyunun tarihi kimligini tanitan bilgilendirme panolari, yuriyls yollart ve sinirlt ziyaretei
kapasitesiyle desteklenmesi, stirdirtlebilir bir modelin temelini olusturabilir. Boyle bir yaklasim hem
gecmisin mirasint koruma hem de gliniimiiziin turizm anlayisina uygun bir deger tiretme bakimindan
ornek teskil edebilir. Citli Maden Suyu’nun yeniden giindeme tasinmasi, yalnizca bir kaynagin
korunmasi degil, ayni zamanda inegél’ﬁn tarihi stirekliliginin ve yerel kimliginin gérintr kilinmast
anlamina gelir. Dogal ¢evresiyle biitinlesen, kilturel bellege saygili bu yaklasim sayesinde, Citli bir kez
daha hem sifa hem de dinginlik arayanlarin ugrak noktasi haline gelebilir.



128 @ Nurefsan Karadag

Kaynakga
Akpinar, D. (2017). Citli maden suyu. Social Sciences Studies Journal (885 Journal), 3(9), 843-858.
Avsaroglu, M. (1968). Termalizm ve klimatizm: Tiirkiye kaplicalar: ve igmeleri kilavuzu. Gunes Matbaacilik.

Barut, 1. F. ve Erdogan, N. (2012). Marmara bélgesi termal mineralli kaynak sulari: Hidrokimyasal
6zellikleri ve zamana bagl degisimi. Istanbul Yerbilimleri Dergisi, 24(1), 19-64.

Bursa Vilayeti. (1927). Bursa Vilayeti Salnamesi. Vilayet Matbaas.

Culuk, S. (2016, Subat). C(Cithi maden suyu  etiketi. Blogger, Sinan Culuk blogspot.
https://sinanculukl.blogspot.com/2016/02/citli-maden-suyu-etiketi.html

Citli maden suyu artik bosa akmayacak. (2012). Yudim Gazetesi. Erisim tarihi: 4 Eylal 2025,
https:/ /www.yilditimgazetesi.com/citli-maden-suyu-artik-bosa-akmayacak

Citli maden suyu isletmeye aciliyor. (2012). Geng Gagete. Erisim tarihi: 4 Eylal 2025,
https:/ /www.gencgazete.net/ citli-maden-suyu-isletmeye-aciliyor

De Launay, M., & Bonkowski Bey. (2015). Bursa ve civars (B. Kurt & 1. Yasayanlar, Haz.). Heyamola
Yayinlari.

Dogal Mineralli Sular Hakkinda Yonetmelik. (2004, 1 Aralik). Reswi Gagete (Sayi: 25657).
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2004/12/20041201. htm#5

Geng, E., & Deveci, S. E. (2023). Suyun tedavi amaglt kullanimi: Balneoterapi ve hidroterapi. Journal
of Integrative and Anatolian Medicine, 4(2), 62-86. https://doi.org/10.53445 /batd. 1245432

Giitkan, S. L. (2020). Su. TDV  Iskim Ansiklopedisi. FErisim tarihi: 4 Bylil 2025,
https://islamansiklopedisi.org.tr/su#3-diger-dinlerde

Hidavendigar Vilayeti. (1303). Hiidavendigar V'ilayeti Salnamesi. Vilayet Matbaast.

Ibniilcemal Ahmet Tevfik. (2006). VVelosipet ile cevelan: 1900'e dogru Lstanbul'dan Bursa'ya bisikletli bir gezi
(C. Kayra, Cev.). Tiirkiye Is Bankast Kiiltiir Yayilari. (Eserin orijinal yayin tarihi 1900).

Islek, M. (2012). Inegil (Bursa) akiferinin hidrojeolojik. incelenmesi (Tez No. 313467) [Yiiksek lisans tezi,
Istanbul Universitesi]. YOK Ulusal Tez Merkezi.

Karagtlle, M. Z. (1999, 30 Temmuz—1 Agustos). Termal ve mineralli sular, tanum ve sinflandirma. Bolu
Sicak Su ve Mineralli Su Kaynaklar: Semineri, Bolu, Ttrkiye.

Reman, R. (1942). Stfalr su kunllanmak ilnii, balneologi ve sifalr kaynaklarmiz. Camhuriyet Matbaasi.
(1892, 30 Haziran). Servet-i Funun, 3(68).

(1906, 15 Kasim). Servet-i Finun, 32(812), 84-86.

(1899, 11 Mayzs). Servet-i Finun.

T.C. Cumhurbaskanligi Devlet Arsivleri Baskanlig. (1896). Hiidavendigar vilayeti, Ertugrul sancag, Inegil
kazasinin Citli ROyl civarinda mevcut maden suyu menbar ve havalisini gosterir harita (EHT, 6lcek
1/50000) [Hatita]. Osmanlt Arsivi, HRT.h 02190.

Tirk Dil Kurumu. (ty.). Iecme. Giincel Tiirkee Sizlik icinde. Erisim tarihi: 1 Eylil 2025,
https://sozluk.gov.tr/?ara=i¢me


https://sinanculuk1.blogspot.com/2016/02/citli-maden-suyu-etiketi.html
https://www.yildirimgazetesi.com/citli-maden-suyu-artik-bosa-akmayacak
https://www.gencgazete.net/citli-maden-suyu-isletmeye-aciliyor
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2004/12/20041201.htm#5
https://doi.org/10.53445/batd.1245432
https://islamansiklopedisi.org.tr/su#3-diger-dinlerde
https://sozluk.gov.tr/?ara=i%C3%A7me

Inegdl Arastirmalart - Turizm - Gastronomi — Cografya @ 129

Tiirkiye Maden Suyu Ureticileri Dernegi (MASUDER). (t.y.). Tiirkive Maden Suyn Ureticileri Derneg.
Erisim tarihi: 4 Eylul 2025, https://www.masuder.otg.tr

Ulunay, R. C., Bir ab-1 hayatin tarihi. (1964, 18 Nisan). Milliyet, 3. https:/ /www.gastearsivi.com
Ulker, 1. (1988). Tiirkiye'de saglik turizmi ve kaplica plantamas:. Kiiltiir ve Tutizm Bakanlig1.

Unver, O. (2011). Inegil (Bursa) havzasinmn hidrojeolojik incelemesi (Tez No. 292942) [Yiiksek lisans tezi,
Siileyman Demirel Universitesi]. YOK Ulusal Tez Merkezi.

Yasayanlar, 1. (2015). Osmanlt Bursa’sinda eczaneler, eczacilar ve ecza ticcarlart (1861-1919). Uludag
Universitesi  Fen-Edebiyat ~ Fakiiltesi — Sosyal ~— Bilimler — Dergisi, — 16(28),  113-130.
https://doi.org/10.21550/sosbilder.269524

Yenal, O., Kanan, E., Bilecen, L., Oz, G., Oz, U., Goksel, A., Alkan, H., Kutluat, S., & Yassa, K.
(1975). Tiirkiye maden sulars, Marmara Bilgesi (Sayt: 2). 1. U. Tip Fak. Hidro - klimatoloji Kiirsiisii.


https://www.masuder.org.tr/
https://www.gastearsivi.com/
https://doi.org/10.21550/sosbilder.269524

130 ® Nurefsan Karadag

EK 1 T.C. Cumhurbaskanhgi Devlet Arsivleri Baskanhgt, Hiidavendigar vilayeti, Ertugral sancags, Inegil

kazastnin Citli kayii civarmda meveut maden suyu menbar ve havalisini gisterir harita (HRT .h 02190), 1896.
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